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IDENTIDADE AFRO-BRASILEIRA E MODA

RESUMO

A moda afro-brasileira é capaz de associar, incorporar e aproximar imagens, pessoas e
objetos, valorizando vivencias e consequentemente construindo identidades a partir da
apropriacdo e renovacado de bens materiais e simbolicos. O objetivo deste estudo é expor quais
sdo as caracteristicas e objetos que identificam a moda afro-brasileira através de estilistas
brasileiros que reforgam esse estilo como identidade cultural. A metodologia foi realizada
através de anélise bibliografica e de entrevistas qualitativas com estilistas atuantes no setor da
moda afro-brasileira. A pesquisa indica que as estilistas buscam referéncias étnicas africanas
nos antepassados para desenvolver a moda afro-brasileira, principalmente voltada para os
elementos associados a religiosidade. Dentre os elementos mais utilizados destacam-se 0s
geométricos, as modelagens amplas, variedade de cores com destaque em cores vibrantes, 0
uso de turbantes e amarragdes, com énfase no uso do pano da costa, mantido como referéncia

étnica na moda afro-brasileira pelos estilistas.

Palavras-chave: Moda. Afro-brasileiro. Identidade.



IDENTITY OF AFRO-BRAZILIAN AND FASHION

ABSTRACT

The african-Brazilian fashion is able to associate, incorporate images and closer, people and
objects, and therefore valuing vivencias constructing identities through the appropriation and
renewal of material and symbolic goods. The aim of this study is to expose what are the
features and objects that identify the african-Brazilian fashion by Brazilian designers that
reinforce this style as cultural identity. The methodology was performed through a literature
review and qualitative interviews with designers active in the african-Brazilian fashion
industry. Research indicates that African stylists seeking ethnic references in ancestors to
develop the african-Brazilian fashion, mainly focused on the factors associated with
religiosity. Among the most used elements highlight the geometric, wide modeling, variety of
colors especially in vibrant colors ,the use of turbans and moorings, especially the sweat cloth
coast, kept as ethnic reference on african-Brazilian fashion by designers.

Keywords: Fashion. African-Brazilian. Identity.
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APRESENTACAO

Desejo aqui contar um pouco da trajetoria desta pesquisa, como professora de um
curso de moda, meu interesse pelo tema ja vem de longa data, ministro aulas de estamparia
téxtil e a fascinacdo por estampas africanas ou étnicas em geral me direcionaram para o
segmento afro-brasileiro. Iniciei aulas no curso de Ciéncias Sociais pela disciplina que me
chamou atencdo chamada Tépicos da Identidade, ministrada pela professora que hoje tornou-
se minha orientadora, assim conforme o decorrer das aulas o assunto identidade foi me
instigando a fazer um dialogo entre as ciéncias sociais e a moda, pois se a identidade poderia
ser demonstrada através de costumes ou comportamentos a roupa € um importantissimo
suporte de signos, transmissor de papeis sociais e psicologicos.

Assim realizei uma pesquisa inicial para saber a utilizacdo de temas étnicos em
desfiles do S&o Paulo Fashion Week, e pude perceber que a maioria das marcas utiliza dessas
referencias em seus desfiles, seja africana, indigena, peruana, portuguesa ou inglesa e outros
nomes de estilistas foram surgindo com o aprofundamento da pesquisa como Goya Lopes,
uma designer que ndo apenas utilizava o tema étnico em algumas colecBes e sim estava
inserida em um contexto de moda regional, a moda afro-brasileira. As estampas criadas pela
estilista me encantaram e a histdria contada através de cada desenho me incitou a ir mais

fundo no tema que tornou-se a dissertacdo apresentada.
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INTRODUCAO

Compreender a moda significa entender as mudancas culturais e sociais que
envolveram os diversos setores da sociedade, uma vez que a mesma permanece associada néo
apenas ao modo de se vestir, mas também a adogcdo de pensamentos e interesses que
impactam no desenvolvimento de comportamentos tanto individuais quanto grupais. Partindo
de uma abordagem social, a moda traz consigo elementos que podem ser divididos e
aproveitados em uma comunidade, transformando as relagdes de consumo, principalmente

diante das mudancas tecnoldgicas e da globalizacao.

Em nossa sociedade através da moda, é possivel diferenciar os grupos sociais, nos
quais o0 ser humano é capaz de expressar seus anseios e modo de pensar por meio de suas
vestimentas e acessorios, construindo assim sua prépria identidade. Isso interfere ainda no
processo de socializacdo do sujeito, jA que 0 mesmo estara mais apto a fazer parte de um

grupo ao assumir determinado estilo.

Neste sentido, conforme relata Veruska Barreiro Gongalves (2008) embora a moda
mantenha como funcdo principal exercer o papel de produzir indumentérias, protegendo e
enfeitando o corpo, ela € responsavel também por reproduzir valores sociais e culturais,
proporcionando o desenvolvimento de novos grupos e relagdes sociais, atendendo a demanda
capitalista de consumo atual. A moda em seu aspecto amplo € capaz de associar, incorporar e
aproximar imagens, pessoas e objetos, valorizando vivéncias e consequentemente construindo

identidades a partir da apropriacdo e renovacdo de bens materiais e simbdlicos.

Nesse estudo foram analisados os produtores da moda afro-brasileira, e como esses
estilistas trabalham o emprego dos elementos afro-brasileiros na roupa como narrativa de
construcdo de uma identidade, que € arquitetada para si e oferecida para outros por meio de
objetos que circulam no mundo da moda, e como esses produtos de moda estdo inseridos no
mercado nacional. Assim a pesquisa apresentada estd baseada nos fundamentos da relacéo

entre a identidade das estilistas representantes do segmento e a moda.

A moda esta direcionada para o atendimento de diferentes interesses e grupos sociais,
sendo assim, as construgcdes da indumentaria e dos acessorios que compdem a moda afro-
brasileira recebem intensa influéncia da cultura brasileira e da cultura africana que podem ser

observadas por meio dos diferentes elementos aplicados ao vestuario, como o grafismo
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marcante, cores fortes, aspectos religiosos e culturais, apresentados nessa dissertacdo pela
pesquisa de marcas de moda afro-brasileira e suas principais caracteristicas estéticas.

Além do vestuario e pecas mais marcantes da cultura africana, existem outras
especificidades que podem ser destacadas como importantes objetos construtores de
identidade como as caracteristicas do proprio modo de vestir e casualidade que envolve os
bubus , batas e kaftans® que foram sendo incorporados no dia a dia das brasileiras, se tornando
pecas populares. Assim as estilistas afro-brasileiras ao desenvolverem suas colecfes se voltam
para suas raizes culturais e ancestrais transmitindo seus valores pessoais e sociais em forma
de produtos de moda, tentando inseri-los em um mercado que muitas vezes nao esta aberto as
questdes que estdo embutidas na moda afro-brasileira, enfrentando da mesma maneira 0

preconceito que sofrem os afrodescendentes até os dias atuais.

Enfatiza-se ainda que os elementos valorizados nas indumentarias e nos acessorios da
moda afro-brasileira sdo capazes de desempenhar um papel importante na construcdo da
identidade cultural. Com a valorizacdo das matrizes africanas, ha o resgate dos costumes e das
crencas dos antepassados, é fato que ndo podemos afirmar que toda populacdo negra se
identifique com suas raizes através da moda afro-brasileira, pois cada estilista possui uma
maneira de afirmar a identidade cultural por meio da roupa, e as escolhas do vestir séo
individuais, mas € possivel que haja um fortalecimento dessa cultura, permitindo que quem
faz 0 uso dessa moda identifique valores comuns, assim neste estudo procura-se analisar a

identidade transmitida pela moda afro-brasileira criada pelos produtores dessa moda.

Diante destes aspectos, a questdo da identidade afro-brasileira estd associada aos
objetos, conceitos, linguagens e imagens atribuidos a uma peca do vestuario podendo
influenciar comportamento e atitude de quem veste. A moda afro-brasileira esta inspirada nas
origens africanas juntamente com a cultura brasileira, a mistura de elementos faz com que
essa moda tenha referencias culturais diversas e riqueza de detalhes. E apesar de encontrar
muitas barreiras no mercado brasileiro por conta do preconceito € uma moda que ainda é

pouco explorada, mas que tem grande potencial de mercado.

! Bubus e as batas e kaftans: Bubu é uma tunica de mangas largas e esvoagantes usado na maior parte da Africa
Ocidental, e parte da Africa do Norte, geralmente usado por homens, mas que aqui no Brasil também é
utilizado por mulheres, batas sdo tunicas amplas que podem ter mangas compridas ou curtas e o kaftan é
como um pedaco retangular de tecido dobrado ao meio com buraco para a cabeca e costurado as laterais
deixando espaco para os bracos.
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Neste sentido podemos pensar como os estilistas buscam fazer as representacfes da
moda afro-brasileira e como traduzem os anseios da procura pela ancestralidade e por manter

viva as raizes e as tradi¢des utilizando a moda como suporte dessa simbologia.

Todos 0s socidlogos parecem concordar ao menos sobre um ponto: a
vestimenta ultrapassa sua funcdo utilitaria e implica outras funcdes de
dindmica social como a produc¢do, a difusdo, ou o consumo de produtos de
moda (CIDREIRA, 2005, p. 27).

Assim este trabalho se apoia no conceito de moda como um fenémeno cultural de
disseminacéo de culturas e apropriacdo de valores individuais, que podem ser compartilhados

por grupos que se identificam com a simbologia representada.

A justificativa para a realizacdo deste trabalho se da devido a caréncia bibliogréfica no
campo académico que se dedique ao entendimento da relagdo entre as ciéncias sociais e a
moda afro-brasileira mais especificamente. Cabe ressaltar que em 2012 foi criada a
ANAMAB (Associacdo Nacional de Moda Afro-Brasileira) com o intuito de auxiliar o
desenvolvimento da moda afro-brasileira e em outubro de 2013 ocorreu o | SEMINARIO
NACIONAL DE MODA, ESTETICA NEGRA E ECONOMIA NEGRA em Belo Horizonte,
que teve como objetivo reunir fornecedores, criadores e estudiosos da moda afro-brasileira,
demonstrando o potencial criativo do segmento, tornando-o mais conhecido pela sua

relevancia.

Diante disso, 0 objetivo deste estudo € identificar quais sdo os produtores e criadores
da moda afro-brasileira e quais os elementos que caracterizam essa moda levando em conta a
identidade dos proprios estilistas que criam as roupas e como eles materializam suas historias
pessoais, Seus anseios, vivencias e sua cultura nas suas cole¢bes, nos acessoOrios, nos

penteados ou mesmo no comportamento.

Dentre os objetivos especificos estdo: Apontar a existéncia de um segmento de moda
afro-brasileira; conhecer os estilistas que desenvolvem e atuam no segmento afro-brasileiro e
através de entrevistas entender como é o processo criativo de cada um, quais elementos,
simbolos, cores, imagens e objetos remetem a cultura afrodescendente; Serd que existe uma
forma definida, uma receita, para fazer parte do segmento de moda afro-brasileira, e como
essa moda deve ser representada? Para quem essa moda estd destinada, somente aos

afrodescendentes ou a toda populagdo? A identidade afro-brasileira pode ser representada
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através das roupas? Quais as dificuldades enfrentadas pelos estilistas do segmento de moda

afro-brasileira no mercado atual?

Em resposta a esses questionamentos a pesquisa foi iniciada com o intuito de explorar
esse segmento de moda que tem grande potencial, mas que sofre com caréncia de visibilidade
em nossa sociedade por diversas questdes seja por falta de reconhecimento, por preconceitos,
por questdes culturais ou sociais, e que mesmo com todo esse quadro desfavordvel a moda
afro-brasileira segue a luta a fim de preservar esses valores culturais e ancestrais buscando
uma sociedade mais igualitaria. Essas questdes sdo demonstradas em todos os capitulos

apresentados.

No Capitulo um séo tratadas as questdes de identidade onde prevalece o pensamento
de Stuart Hall, fazendo relacdo da identidade com a cultura. Para tratar dos elementos afro-
brasileiros foram utilizados autores como Malcolm Barnard, Raul Giovanni da Motta Lody,
Heloisa Torres, Ivan Luis Sérvulo Porto e Jennifer K. Silva Francisco e Veruska Barreiros
Goncalves. Esse primeiro capitulo aborda de questdes como identidade afro-brasileira dos
estilistas que desenvolvem a moda afro-brasileira e procura demonstrar como através da roupa
pode-se transmitir a simbologia de uma cultura, da ancestralidade e quais sdo os elementos
utilizados nas cole¢des que traduzem a identidade da cultura afro-brasileira. Por meio das
entrevistas com as trés estilistas citadas e acrescidas das informagdes contidas nos sites de 17
marcas afro-brasileiras foram elaboradas tabelas contendo as caracteristicas e 0 emprego de
elementos afro-brasileiros que essas marcas trazem em suas roupas transformando a moda

como um meio de manter vivas suas origens e difundir os conceitos a populacéo.

O Capitulo dois faz referencia aos conceitos de Moda, iniciando com o sociélogo
Gilles Lipovestky trazendo a definicdo da moda como simbolo cultural, dentre outros autores
importantes como Livia Barbosa e Grant McCracken que tratam do consumo, Marshall
Sahlins que aborda identidade e moda, e outros contemporaneos como Veruska Barreiros

Gongalves, Renata Pitombo Cidreira, Malcolm Barnard, Adriana Leite e Lissete Guerra.

Ainda nesse capitulo as pesquisas apresentadas retratam o conceito de moda afro-
brasileira, mostrando a diferenca entre a moda brasileira, a moda étnica e a moda afro-
brasileira, por meio das falas e opinides das estilistas entrevistadas. Outra analise abordada ¢ a
auséncia de marcas afro-brasileiras nos desfiles do S&o Paulo Fashion Week, onde podemos
observar o emprego pontual de elementos afro-brasileiros em algumas cole¢Ges de marcas

conhecidas mas nenhuma atua diretamente no segmento afro-brasileiro. Outra analise
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realizada é de como esta dividida a moda afro-brasileira através de estilos diferenciados, e

como os estilistas trabalham essa variagéo.

O Capitulo trés discute a inser¢do da moda afro-brasileira no mercado atual, a leitura
de textos do antropdlogo Kabenguele Munanga foi de suma importancia, pois trata das
dificuldades de insercéo do negro na sociedade brasileira e diversos elementos que envolvem
as questdes raciais no Brasil. Ainda no capitulo trés observamos como é a inser¢do da moda
afro-brasileira no cenario nacional, os estilistas apontam as principais dificuldades
encontradas ao se trabalhar com segmento de moda afro-brasileira e os entraves encontrados
ao assumir esse segmento, seja por questdes historicas, seja por preconceitos, por falta de
midias positivas ou incentivos. Outro ponto tomado neste capitulo diz relacdo ao objetivo que

trata de descobrir qual o pablico-alvo ao qual as marcas de moda afro-brasileira se destinam.
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METODOLOGIA

Para o alcance dos objetivos propostos, inicialmente foi necessario realizar uma
pesquisa bibliogréfica, a fim de aprofundar o conhecimento sobre a tematica proposta.
Segundo Anténio Carlos Gil (2008), este tipo de pesquisa caracteriza a abordagem cientifica,
pois é realizada a partir de estudos ja realizados, permitindo a coleta de materiais tedricos

consistentes e de acordo com o objetivo através de livros, artigos e periodicos cientificos.

Apo6s a abordagem dos referenciais tedricos sobre moda afro-brasileira, foi realizada
uma pesquisa de carater qualitativo para complementar a pesquisa bibliografica e assim
tomou-se a decisao de limitar o estudo a alguns produtores de maior representatividade dentro

do segmento e entrevista-los.

Foi adotado como técnica as entrevistas de abordagem qualitativa, visando conhecer

melhor o entrevistado, suas opinides e pontos de vista a respeito do assunto em quest&o.

Segundo Belei et al (2008, p. 03):

[...] existem trés tipos de entrevistas: estruturada, semi-estruturada e néo-
estruturada. Entende-se por entrevista estruturada aquela que contem
perguntas fechadas, semelhantes a formularios, sem apresentar flexibilidade;
semiestruturada a direcionada por um roteiro previamente elaborado,
composto geralmente por questbes abertas; ndo-estruturada aquela que
oferece ampla liberdade na formulagdo de perguntas e na intervencéo da fala
do entrevistado.

O formato escolhido para entrevista com as estilistas foi a semi-estruturada (apéndice
1), que possibilitou a entrevistada maior liberdade em sua resposta, partindo de perguntas
amplas que buscaram explorar todo trabalho do estilista criador da moda afro-brasileira com
intuito de obter informacdes passiveis de serem aprofundadas e estudadas. Com um objetivo

central estipulado para entrevista, as ideias podem fluir livremente como uma conversa.

Para identificar as principais estilistas que fazem parte do cenario da moda afro-
brasileira, e quais tem um papel significativo dentro desse segmento, foi realizada uma busca
eletronica que contribuiu com maior elucidacdo deste quadro. Com esta pesquisa, foi possivel

identificar que as mulheres permaneciam como expoentes de destaque da moda afro-
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brasileira, justificando a entrevista apenas com profissionais do sexo feminino. Devido a
diversidade de Estados em que se encontram as estilistas, a dificuldade de locomocédo da
entrevistadora e indisponibilidade das entrevistadas, foram utilizados diferentes instrumentos
de coletas de dados para cada estilista selecionada e todas concederam autorizacdo para fazer

parte deste estudo.

Assim para melhor compreensdo do trabalho a pesquisa envolveu as estilistas Goya
Lopes, Julia Vidal e Madalena Cardoso. A estilista Goya Lopes foi entrevistada pessoalmente
na cidade de Salvador em sua loja situada no Pelourinho. A estilista Julia Vidal foi
entrevistada por celular no Rio de Janeiro, e a estilista Madalena Cardoso respondeu ao

questionario atraves de e-mail. Outros estilistas ndo responderam as solicitacdes por e-mail.

Primeiramente, foi realizada a entrevista com a estilista de maior representatividade da
moda afro-brasileira em territério nacional, visto seu destaque em eventos midiaticos e seu
sucesso internacional, a estilista Goya Lopes, tal escolha se deu devido a sua participacdo e
pioneirismo no segmento afro-brasileiro, contribuindo com o fortalecimento do mesmo no
Brasil. Goya é destaque quando se fala se de moda afro-brasileira, como afirma Fernanda
Schimidt (2010):

Formada em artes plasticas, Goya é um dos principais nomes da moda
nordestina, desde o langamento da marca Didara (“bom”, na lingua africana
ioruba) ha 23 anos, quando se instalou no Pelourinho, centro histérico de
Salvador, em busca de um espago genuinamente afrodescendente em que
pudesse interagir com pessoas de culturas das mais diferentes.

A estilista Goya também ja saiu na revista Raca, que € expoente em veiculagdo
nacional direcionada exclusivamente ao publico afro-brasileiro na edi¢gdo n.162 de 2011 em
reportagem por Mauricio Pestana que afirma “a designer baiana Goya Lopes esta fazendo
historia ao redor do mundo com suas criagfes. A cada ano, ela se renova nas colecdes, que,

além de um olhar bem atual, trazem destaque o contexto étnico afro-brasileiro”.

O primeiro contato feito com Goya foi atraves de e-mail, sendo que ndo foram obtidas
respostas, assim a pesquisadora novamente tentou outra forma, buscando numeros de
telefones das lojas de Goya em Salvador e da fabrica. Foram detectados trés numeros
diferentes, e em um dos nimeros discados a propria estilista atendeu, tornando mais facil
marcar uma data para entrevista ocorrer. A estilista pediu para que retornasse a ligacdo em um

momento posterior para que pudesse encaixar melhor em sua agenda. Entdo uma semana apés
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0 primeiro contato, a pesquisadora conseguiu marcar a data para 06 de setembro de 2013. A
entrevista foi presencial na cidade de Salvador, sendo gravada e filmada, facilitando
posteriormente a transcricdo dos dados e andlise das respostas, pois 0s detalhes da entrevista

puderam ser bem observados.

Conforme o aprofundamento da pesquisa acerca do tema escolhido, outros estilistas
puderam ser identificados e assim através de e-mail foram contatados 16 estilistas produtores

da moda afro-brasileira, afim de conseguir outros pontos de vista e enriquecer o trabalho.

Assim, foram obtidas somente duas respostas positivas em relacdo aos questionarios
enviados, as estilistas Madalena Cardoso da marca Negrif e Julia Vidal da marca Julia Vidal.
Devido as agendas das entrevistadas cada uma optou pela melhor forma de conceder
entrevista. Com a estilista Madalena Cardoso, de Salvador foi enviado 0 mesmo questionario
(apéndice 1) aplicado a Goya Lopes, a fim de identificar quais os principais elementos
utilizados na composi¢cdo das colegbes, as cores, o publico-alvo e como as inspiracfes
ancestrais influenciam seu trabalho e a resposta foi obtida através de e-mail.

Com a estilista Julia Vidal da cidade do Rio de Janeiro em primeiro momento
contatada através das redes sociais, foi possivel marcar uma data para conceder a entrevista
por celular e seguir as perguntas ja utilizadas anteriormente, a data escolhida foi dia 21 de
abril de 2014.

As entrevistadas foram muito receptivas e atenciosas nas respostas, fazendo com que a
entrevista fluisse naturalmente, facilitando a obtencdo dos dados pretendidos de suma
importancia para entender a identidade das estilistas produtoras da moda afro-brasileira e o0s

elementos que estdo refletidos em suas criagoes.

Em relagcdo a anélise das entrevistas, foi realizada primeiramente com a transcrigdo
dos dados, e assim a selecdo das falas focando no objetivo central do trabalho. Por sua vez,
quanto a interpretacdo das entrevistas, estas foram organizadas adotando as tematicas dos
capitulos, iniciando com a trajetoria e historia da entrevistada, seguido do processo de
producdo da marca, visto que estamos falando de moda e de tudo que envolve esse processo.
Em um terceiro momento, dividimos a entrevista falando sobre diferentes marcas de moda
afro-brasileira e seus elementos caracteristicos, e por fim das dificuldades encontradas para

insercdo no mercado atual.
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Para finalizar o estudo, utilizou-se 0 método de observagdo empirica para a criacdo das
tabelas presentes nesse trabalho, os estilistas que ndo puderam contribuir com informacoes a
respeito de suas criacbes foram pesquisados através dos sites da marca e informagdes
disponiveis na internet, visando analisar a relacdo do vestuario e acessorios com aspectos
religiosos, tendéncias ou outros elementos da moda afro-brasileira. Atraves das pesquisas
realizadas pode-se observar que existem muitos estilistas que atuam no segmento de moda
afro-brasileira, sendo que alguns estdo apresentados no decorrer do trabalho e outros que ndo

puderam ser identificados por ndo possuirem site de sua marca.
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CAPITULO I - IDENTIDADE

1.1 ARELACAO ENTRE IDENTIDADE E A CULTURA AFRO-BRASILEIRA

Seguindo as ideias de Stuart Hall de que a identidade é um elemento inacabado que
estd em construcdo a partir da histdria de cada um, neste capitulo foram organizadas as falas
das estilistas entrevistadas, e as pesquisas de diversas marcas afro-brasileiras, para que se
descobrisse a identidade das estilistas desse segmento e de que forma isso se reflete em suas

criagdes.

[...] a medida em que os sistemas de significacdo e representacdo cultural de
multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar ao menos temporariamente (HALL, 2005, p. 13).

Assim ao tratarmos de identidade dentro do contexto desse trabalho, estamos nos
referindo ndo somente a uma identidade fixa de um grupo, e sim de identidades que séo
construidas conforme a historia e vivencia de cada estilista, e que através de suas criacdes de
moda essas identidades sdo transmitidas e valorizadas, a moda servindo como suporte de uma
simbologia afro-brasileira que pode ser mantida através de elementos associados a uma pega

de roupa.

Em seu livro “A identidade cultural na pés-modernidade”, Stuart Hall (2005) revela
gue a questdo da identidade tem sido debatida constantemente na teoria social, principalmente
sob o argumento de que as velhas concepcdes se mantem direcionadas para 0 pensamento de
que com o passar 0 tempo e o desenvolvimento da sociedade, ha o declinio de determinados
valores, havendo a valorizacdo de novos principios que unificam os sujeitos. O sociélogo
jamaicano denomina este processo de crise de identidade, definida como “um processo mais
amplo de mudanca, que estad deslocando as estruturas e processos centrais das sociedades
modernas e abalando os quadros de referéncia que davam aos individuos uma ancoragem
estavel no mundo social” (HALL, 2005, p. 07).
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Stuart Hall distingue trés concepcdes diferentes de identidade, dentre elas:

- do sujeito do lluminismo: voltado para a concep¢do humana do individuo centrado,
unificado, em que é capaz de manter comportamentos com base na razdo, na consciéncia.

Neste sentido, 0 sujeito nascia e permanecia 0 mesmo ao longo de sua existéncia.

- do sujeito sociologico: esta tese apresenta sua concepcao focada na ideia que o
sujeito era capaz de estabelecer relagbes sociais importantes com outras pessoas,
desenvolvendo valores, sentidos e simbolos, facilitando seu potencial de interacéo,

fundamental para o processo de formacéo de identidade.

- do sujeito pds-moderno: neste sentido, o0 sujeito ndo apresenta uma identidade fixa,
pois a mesma se encontra em mudanca a todo instante. De acordo com o autor “o sujeito
assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades que ndo sdo unificadas ao
redor de um "eu" coerente” (HALL, 2005, p. 13).

Ao citar estas concepgOes, Stuart Hall (2005) faz um apanhado sobre diversas teorias
acerca da globalizacdo e sua influéncia da identidade cultural e na condig¢do popular. O autor
afirma que as sociedades modernas sdo formadas por grupos que necessitam a todo o
momento de mudancas rapidas e permanentes provenientes do recebimento de informacdes

desenfreadas. Para ele:

A sociedade ndo é, como os sociologos pensaram muitas vezes, um todo
unificado e bem delimitado, uma totalidade, produzindo-se através de
mudangas evolucionérias a partir de si mesma, como o desenvolvimento de
uma flor a partir de seu bulbo. Ela esta constantemente sendo "descentrada”
ou deslocada por forgas fora de si mesma (HALL, 2005, p. 17).

Por sua vez, em sua outra obra denominada de “Da Diaspora - identidade e mediacfes
culturais”, Stuart Hall (2003) ressalta que a cultura popular € responsavel pela construcdo das
tradicbes e consequentemente das identidades humanas, propiciando as principais

transformacdes na sociedade.

Para ele, o estudo da cultura popular tem sido permeado pelo dialogo antolégico entre
seu potencial de resistir e aceitar as mudancgas na sociedade moderna. Isto ocorre, pois as
massas consomem o0 que € popular, adquirem e apreciam, facilitando a inser¢do de

determinados produtos no mercado, tratamos aqui do mercado de moda. O autor enfatiza que:
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H& pontos de resisténcia e também momentos de superacdo. Esta é a
dialética da luta cultural. Na atualidade, essa luta é continua e ocorre nas
linhas complexas da resisténcia e da aceitacdo, da recusa e da capitulacéo,
que transformam o campo da cultura em uma espécie de campo de batalha
permanente, onde ndo se obtém vitdrias definitivas, mas onde ha sempre
posicBes estratégicas a serem conguistadas ou perdidas (HALL, 2003, p.
255).

O que influencia o processo de construgdo de identidade na sociedade moderna néo
sd0 0s objetos culturais intrinsecos ou 0s aspectos historicos em si, mas 0 jogo iniciado nas
relacBes culturais. As identidades sociais ndo sdo homogéneas, pelo contrario, séo maltiplas e

se encontram em mudanga constantemente.

Stuart Hall (2003) defende a ideia de que a identidade ndo é um elemento acabado, ja
gue esta em andamento. Portanto, é estabelecida a partir dos conteidos historicos do ser
humano e ndo dos bioldgicos. Neste sentido, a cor do homem, por exemplo, pode ser
presumida e mantida como um trag¢o constante numa tentativa de posicionar o sujeito em uma

relacdo de poder de modo dominante e hierarquizado.

Desse modo ao destacarmos 0s grupos étnicos observa-se a dificuldade do negro de se
integrar de modo igualitario em uma sociedade na qual o modelo atuante era o “ser branco”.
Muitas teorias tratam dessas questdes da integracdo do negro na sociedade brasileira, bem

como as dificuldades e as lutas da populagdo negra contra o racismo.

Como afirma Octavio lanni em debate organizado pela professora Suely Kofes em
1996:

[...] no Brasil sdo evidentes algumas “teorias” ou, se quiserem, ideologias
sobre a questdo racial. Uma delas, que é muito evidente e que esta no
discurso do poder, e no discurso de muitos intelectuais, é a da democracia
racial. A outra, que esta relacionada com a democracia racial é a ideologia
do branqueamento social. A ideia de que os individuos podem passar a linha
de cor. E h& outras ideologias e teorias: sobre o quilombismo, identidade,
africanidade, o problema da negritude, cidadania. H& diferentes
reformulagdes, inclusive a tese da relagdo entre raca e classe, de como as
duas categorias estdo sempre imbricadas, reciprocamente referidas. Ha,
inclusive, a tese do autoritarismo por assim dizer congénito, que se fabrica
na sociedade, que fabrica personalidades autoritarias. Ha varias teses
(KOFES 1996, p. 263).



25

Tratando desse assunto podemos observar diversos questionamentos a respeito da
populacdo negra no Brasil em relacdo as questdes do branqueamento racial, que demonstra
como a existéncia do negro em nosso pais era tratada como algo que deveria ser extinto e dar

lugar a sociedade branca. Como afirma George Reid Andrews (1988):

[...] pensadores brasileiros como Joao Baptista Lacerda e F.J. Oliveira
Vianna disseram que, quando os brancos misturavam seus genes( ou nha
linguagem da época, seu sangue) com aqueles dos ndo brancos, era a heranca
racial branca, e os atributos raciais brancos, que tendiam a dominar nos
produtos dessas unifes. Por isso, com o0 tempo, e supondo a chegada
continuada de imigrantes europeus no pais, a mistura racial pouco a pouco

“eliminaria”as caracteristicas raciais africanas e indigenas e produziria o
branqueamento final do Brasil (ANDREWS, 1988, p 212).

Podemos encontrar muitos pesquisadores que trabalham a questdo do branqueamento
racial (que nem sempre vem descrito com esse termo, mas refere-se ao assunto) como Bastide
(1985), Cardoso e lanni (1960), Hasenbalg (1979), lanni (1988), Munanga (1999) dentre
outros. Para muitos pesquisadores ja citados, a construcdo da identidade dos afro-brasileiros
se deu de maneira violenta e foi marcada por constantes lutas e resisténcias que culminaram

em crises de identidades.

De fato, existiram sempre inimeras barreiras para a populacdo negra dentro do Brasil.
A heranca de um passado escravocrata até hoje tem consequéncias refletidas, o preconceito
racial ainda é uma questdo presente, afetando e trazendo graves implicacdes na formacao de
uma identidade afro-brasileira.

Segundo Roger Bastide (1974) um fator que prejudicou o processo de reafirmacéo da
identidade negra no Brasil envolveu a questdo das referéncias as nag¢des dos africanos. O autor
relata que apds a escravidédo, os termos africanos, de origem étnica ndo foram mais utilizados,
e todos passaram a ser classificados como negros. Com isso, foram generalizadas as misturas
étnicas, apagando todas as origens. Isso fez com que valores culturais fossem perdidos e

apagados.

Além de ter esses valores culturais apagados, a populacdo negra era impedida de
praticar suas manifestacdes religiosas, que eram tentativas de manter algum traco de sua
ancestralidade. Cultos como o candomblé eram motivos de denuncia na policia e eram

brutalmente combatidos, e ainda hoje persistem essas repressoes religiosas.
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Para Roger Bastide (1974, p. 15) “as civilizagdes se desligaram das etnias que eram
suas portadoras, para viver uma vida propria, podendo mesmo atrair para 0 seu seio ndo
somente mulatos e mesti¢os de indios, mas ainda europeus”. Assim muitos negros vindos ao
Brasil eram classificados segundo o porto no qual desembarcavam, e isso fazia com que
muitos perdessem suas origens, pois se misturavam com outros escravos trazidos de
diferentes lugares. Por esta razdo mesmo com a tentativa da preservagdo das origens através
dos cultos de candomblé e umbanda, a religido se misturava aos costumes brasileiros e a
diversidade de etnias existentes aqui, fazendo com que os cultos perdessem ndo a esséncia,
mas a originalidade, como se a referencia dos negros no Brasil por muito tempo fosse uma

Africa simbolica.

E problematico falar da formacdo de uma identidade afro-brasileira partindo do
principio de que a identidade é a forma como o individuo vé a si mesmo diante da sociedade.
Assim podemos afirmar que o negro ao olhar para a nossa sociedade que é dotada de valores
brancos, se sente inferiorizado, pois carrega os pilares de uma cultura que era relacionada a
valores negativos, e ainda hoje existem fragmentos dessa negatividade em nossa sociedade.
Kabengele Munanga desde 1988 em sua obra “Negritude: usos e sentidos” vém discutindo
acerca da identidade dos negros na cultura brasileira, abordando sobre as origens historicas
dos africanos desde as épocas das colonizacBes, remontando o territorio da Africa e
constatando os objetivos europeus ao utilizar a méo de obra escrava para obter vantagens.
Neste contexto, o autor desenvolve teorias que demonstram que a construcdo de uma
identidade negra no Brasil construiu-se de maneira subjugada, ja que foi imposta aos
africanos escravizados e aos seus descendentes a ideia de que eles eram inferiores, assim

como sua historia e tradigdes culturais e religiosas.

As imposicdes ideologicas de seus colonizadores provocaram internalizacfes
ideoldgicas que prejudicaram o desenvolvimento de valores culturais conscientes. Além disso,

Kabengele Munanga (1988) afirma que:

Na sua totalidade, a elite negra alimentava um sonho: assemelhar-se
tanto quanto possivel ao branco, para, na sequéncia, reclamar dele o
reconhecimento de fato e de direito. (...) O embranquecimento do negro
realizar-se-4 principalmente pela assimilagdo dos valores culturais do branco
(MUNANGA, 1988, p.27).
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Neste sentido, em algumas culturas o branco foi comparado a Deus e aos ancestrais.
Com esta imposicéo, 0s brancos sempre transmitiram seu carater de superioridade, em virtude

a ridicularizacéo e humilhacédo dos negros.

Consciente de que a discriminacdo da qual, negros e mesti¢os sao vitimas
apesar da “mistura do sangue” ndo ¢ apenas uma questdo econdmica que
atinge todos os pobres da sociedade, mas sim resultante de uma
discriminagéo racial camuflada durante muitos anos, o Movimento Negro
vem tentando conscientizar negros e mesticos em torno da mesma identidade
através do conceito “negro” inspirado no “black” norte-americano. Trata-se,
sem duvida, de uma defini¢do politica embasada na divisdo birracial ou
bipolar norte-americana, e ndo biolégica (MUNANGA, 2006, p. 53).

Para os negros, a cor da pele é o elemento mais importante da racga. Isto restringe o
problema do publico negro, pois ndo reconhece as classificacbes de género, classe e
orientacdo sexual. Este cenario demonstra que 0 movimento negro ndo alcanca a unificacéo,
visto que grande parte deste publico ndo possui 0 empenho necessario para lutar a partir das
causas coletivas devido aos mdaltiplos interesses envolvidos nos protestos negros
contemporaneos (MUNANGA, 2006).

Ainda segundo Kabengele Munanga (2006, p. 53):

As propostas de combate ao racismo ndo estdo mais no abandono ou na
erradicacdo da raga, que é apenas um conceito e ndo uma realidade, nem no
uso dos léxicos comodos como os de etnia, de identidade ou de diversidade
cultural, pois o racismo é uma ideologia capaz de parasitar em todos os
conceitos (MUNANGA, 2006, p. 53).

Diante desse quadro plural podemos destacar que muitos negros e negras hoje se
voltam para suas raizes e buscam recuperar a sua ancestralidade por caminhos diversos.
Podemos observar isso através das muitas comunidades quilombolas que residem espalhadas
em todo territorio brasileiro, e também através das religides de matriz africana que foram um
dos principais mantenedores da cultura de raiz africana no Brasil. Essa tentativa de manter
vivas as tradigdes ancestrais bem como o desejo de afirmacdo da populagdo negra também
pode ser observada através das roupas criadas pelas estilistas que se inserem no contexto afro-
brasileiro, como forma de transmitir valores culturais, e também como afirmacdo e orgulho de

Ser negro e negra.
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Também como exemplo dessa ideia de manter as origens e lutar contra preconceitos
raciais tem importancia a criagdo da revista Raga que esta inserida no contexto da moda e
trabalha questdes de afirmacdo do negro na sociedade brasileira como a valorizacdo da
estética negra, dos costumes, das religies e dos rituais. A populacdo negra tem mesmo menor
poder econdmico que a branca, porem a publicacdo da revista Raga e sua permanéncia no
mercado editorial por mais de 20 anos, demonstra que ha setores na populacdo negra que tem
condicdes de comprar a revista e outros produtos destinados a classe média. Assim podemos
observar em diferentes meios a tentativa de manter viva e fortalecer a cultura afro-brasileira

dentro do nosso pais.

Uma das formas de resisténcia negra que consideramos das mais eficazes no
sentido de garantia da permanéncia deste grupo étnico-racial no cenario
nacional sdo as religifes de matrizes africanas. Nestes territorios geograficos
e simbdlicos a composicao cultural que os define enquanto religido inclui
ndo apenas aspectos estritamente ritualisticos, mas também aspectos
materiais relacionados a indumentaria, culinaria, arquitetura e logistica;
outros de carater menos material como a lingua, musicalidade; e outros mais
sutis como a preservacao da tradicdo da oralidade, dos modos de agir, ser,
tratar, comportar-se (WILLEMAN; LIMA, 2010, p.79).

De fato as religides de matriz africana ndo sdo restritas aos negros. S8o acessiveis a
todas as pessoas que se identificam com seus conceitos. Assim também acontece com a moda
afro-brasileira, que sofre com barreiras impostas pelo preconceito, mas que aos poucos esta se
inserindo no cendrio da moda nacional, sendo desenvolvida por pessoas que buscam valorizar
e disseminar a cultura afro através das roupas. Na moda afro-brasileira encontramos a mistura
resultante da diversidade que os negros vindos da Africa produziram aqui no Brasil baseada
em diferentes religides e crencas, e que foram se moldando ao padrdo de nossa terra. A
mistura de elementos nas roupas muitas vezes ndo tem uma origem precisa, mas, sim
carregam varias referencias de sua ancestralidade e isso tudo agregado a roupas

contemporaneas e suas linguagens.

A cultura afro-brasileira no Nordeste especialmente na Bahia é muito forte, apesar de
hoje em dia se encontrar diluida e misturada a cultura brasileira, mesmo ndo sabendo
precisamente a origem ancestral de cada pessoa, 0s afrodescendentes conseguem inserir em
seu cotidiano simbolos e significados trazidos da cultura Africana e identificando-se com ela

através da culinéria, do ritmo, da danca e das roupas.
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Essa busca pelas tradiges ancestrais bem como a manutencdo dos valores negros
também pode ser observada a partir de 1915 com a criacdo de veiculos de comunicagéo
destinados exclusivamente a populacdo negra como o Menelick, um jornal que se dirigia ao
comportamento e ideologia do negro urbano, criando foco para as discussdes sobre a vida
social e cultural, valorizando a identidade étnica. Em 1963 foi langado o Correio do Ebano
que sobreviveu por um ano ate ser fechado pela ditadura militar em 1964.

No século XX com o crescimento das revistas de moda e beleza no Brasil, surgiu,
entdo, a necessidade de uma midia étnica. Na década de 1980, motivou-se a valorizacao de
uma beleza negra especifica, ligando a estética a autoestima dos afrodescendentes, fazendo
com que os padrdes de beleza europeus cedessem espaco ao natural, sendo assim, o cabelo
teve um papel fundamental: diretamente influenciado pelos norte-americanos, o Black Power
conquistou parte da populacdo negra no Brasil. Também o0s penteados étnicos, como as

trancas e 0s crespos naturais, surgiram como uma nova op¢do além do alisamento.

Os discursos sobre a importancia do cabelo na composicéo da estética negra
sdo tema de imagens aproximativas, contrastivas e de contetdo politico. A
aproximagdo é a suposta harmonia estética do rosto das sociedades
ocidentais, em que os cabelos considerados bonitos sdo lisos e compridos.
Em razéo dessa colonizagdo cultural, os negros usavam ferro quente (que 0s
baianos apropriadamente denominam cabelo frito) ), pastas, alisantes e
outras alquimias, construindo-se um ideal negro associado ao uso desse
instrumental. Uma imagem de contraste revela um discurso politico, a partir
dos anos 1970, relacionado aos reflexos do "black is beautiful”, movimento
cultural e comportamental norte-americano dos anos 1960. Foi nas cidades
de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro, os dois centros irradiadores da influéncia
norte- americana, que apareceu o corte black-power — cabelo redondo e
cheio, in natura. Por conseguinte, com a crescente valorizagdo da busca da
""consciéncia racial", procurou-se uma "naturaliza¢do™ dos cortes, trangados e
penteados afro, com repudio do alisamento (SANTQOS, 2000, p.6).

N&o podemos deixar de citar a Afromidia, que teve um papel muito importante na
construcdo da identidade afro-brasileira. A partir de 1970, comecam a serem exibidas séries?
gue mostram familias negras de classe média, fazendo com que fossem criadas visfes

positivas do negro e estimulando a autoestima da populacdo afro-brasileira. Nesse contexto

*> Como exemplo de seriados: Everybody hates Chris nos anos 70( Todo mundo odeia o Chris,exibida no Brasil) ;
Me my wife and kids ( eu minha esposa e as criangas no Brasil ) ; As visGes de Raven; The Fresh Prince of Bel-
Air; nos anos 80 outra serie exibida no Brasil foi The Cosby Show . Ressaltando que nenhum desses seriados foi
exibida na Rede Globo de tv, a maior emissora do pais.
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entra a ja citada revista Raga, criada em 1996, primeiro meio de comunicac¢do de grande
alcance destinado a populagdo negra no Brasil e que também foi revolucionéaria na maneira de

apresentar a populacdo negra como classe consumidora.

As industrias brasileiras lancam no final da década de 1990, segundo Ana Paula
Gomes (2006 p.7),0s primeiros produtos voltados a pele negra e descobrem um importante
potencial de mercado na fabricacdo de produtos destinados exclusivamente a esse publico, e
com o grande faturamento das industrias de beleza nessas linhas, as agencias e a midia
comecam a ceder espaco a imagens de afro-brasileiros. Assim, ao longo desse periodo, 0s
negros tiveram parte de suas reivindicagdes atendidas, ainda com um pequeno espaco cedido
na midia muitas vezes com papéis coadjuvantes e inexpressivos, mas gque aos poucos Vao
acontecendo pequenos avancos no mercado brasileiro em novelas, capas de revistas,

comerciais, desfiles e editoriais de moda.

Porém, ainda hoje o poder econdmico da populacdo negra é abaixo da média, segundo
o Laboratorio de Analises Econémicas, Historicas, Sociais e Estatisticas das RelacBes Raciais
- LAESER (2000), o indice de desenvolvimento humano da populagdo negra no Brasil € de
0,71 em uma tabela a qual O corresponde a nenhum desenvolvimento humano e 1 a total
desenvolvimento humano e o da populacdo branca é de 0,83. Ainda segundo LAESER
(2014), em 2013, o indice de pobreza da populacdo negra é de 49%, sendo que da populacédo
branca é de 25%, concluindo assim que a porcentagem de negros ocupando a classe baixa é

muito maior.

Em estudo mais recente, 0 LAESER (2014) demonstrou que em 2013, o percentual de
brancos abaixo da linha de miséria foi de 3,2%, enquanto da populacdo negra e parda foi de
6,4%, representando que tem o dobro de negros abaixo da linha da pobreza que brancos. Cabe
citar que houve o aumento da indigéncia em 7% entre os pretos e pardos dos anos de 2012
para 2013.

Com esses dados podemos afirmar que as mudancas ocorridas ndo foram suficientes
para que se eshocasse outro modelo racial na anélise do mercado de consumo brasileiro,

mesmo reconhecendo os inUmeros avangos da questao racial no pais.

Na visdo de Stuart Hall (2003, p. 342):

Né&o importa o0 qudo deformadas, cooptadas e inauténticas sejam as formas
como 0s negros e as tradigdes e comunidades negras paregcam ou sejam
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representadas na cultura popular, nds continuamos a ver nessas figuras e
repertorios, aos quais a cultura popular recorre, as experiéncias que estdo por
trés delas. Em sua expressividade, sua musicalidade, sua oralidade e na sua
rica, profunda e variada atencdo a fala; em suas inflexdes vernaculares e
locais em sua rica producdo de contranarrativas; e, sobretudo, em seu uso
metaférico do vocabulario musical, a cultura popular negra tem permitido
trazer a tona, até nas modalidades mistas e contraditorias da cultura popular
mainstreams, elementos de um discurso que é diferente — outras formas de
vida, outras tradices de representacao.

Percebe-se que a construcdo da identidade da cultura afro-brasileira se manteve
profundamente relacionada com o tratamento recebido pelos negros ao longo de sua vivéncia
e histdria, envolvendo essencialmente o reconhecimento de suas conquistas e 0
desenvolvimento do racismo. Na visédo de Alba Cleide Calado Wanderley (2009) o modelo
que prevaleceu foi o da sociedade europeia, 0 qual observou-se um conflito constante entre a
sociedade branca e 0s negros, contribuindo para que alguns afro-brasileiros pudessem

construir uma imagem negativa de si mesmos, impactando assim em sua prépria identidade.

E notdrio que este fato ampliou as possibilidades para a construcéo da identidade deste
grupo, mas também ndo pode ser considerado como Unico, pois 0 pais apresenta inumeras
comunidades formadas por negros que buscaram através da unido e da luta, reivindicar seus
direitos e assumirem seu papel na sociedade. E assim, alguns estilistas se dedicaram a
construir colecbes voltadas para este publico, resgatando a trajetéria de vida dos negros em

sua esséncia criativa.

Livio Sansone (2007) ao estudar discursos dos negros em Salvador na Bahia constatou
que os individuos que fazem parte da classe média tém se demonstrado descontente com as
interpretagdes realizadas atualmente sobre a negritude como um fendmeno da classe baixa,
gerando debates e reclamacBes dos negros mais instruidos acerca da relagdo entre o

consumismo e os produtos de luxo que provocam a mercantilizagéo da cultura negra.

O autor cita que em alguns casos 0s negros que alcancam a condicéo de classe media
obtém seu pertencimento médio através do afastamento da ideia de sua ancestralidade

africana, mantendo o intuito de se desvincular de qualquer tipo de associacdo a sua negritude.

Observa-se com este fato que na atualidade, segundo estudo de Livio Sansone , a
populacdo negra de Salvador (e podendo isso se repetir em outras regides) estd a todo o
momento se afastando de suas tradi¢Oes, ja que as identidades sdo multiplas e se alteram de

acordo com a dimensdo do cotidiano ao qual o individuo esta inserido.
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O afro-brasileiro € constituido por multiplos grupos que passaram por diversas
transformacdes, e hoje alguns individuos passaram a fazer parte de classes mais altas,
deixando de lado o estigma de que 0s negros sao incapazes de alcancar niveis sociais mais
elevados. Ainda que a parcela da populacdo afro-brasileira bem sucedida seja pequena, a
Secretaria de Assuntos Estratégicos — SAE (2013) demonstrou que em 2012, 12% dos negros
ocupam a classe alta, comegando a se notar desse modo um nicho de mercado, fazendo com

que se criem novas condi¢des para a cultura negra.

Com isso, percebe-se que a populacdo negra no Brasil teve gque travar uma batalha
para se distanciar das consequéncias do racismo e de suas injusticas. Muitas das
discriminagdes foram substituidas por representaces étnicas e debates legitimos que
contribuiram com o estabelecimento de relagdes sociais fortes e produtivas. Neste sentido,
conforme relata Alex Sandro Macedo Almeida (2014, p. 218):

A comunicacdo também coloca em relevo o novo protagonismo do negro,
agora também com sin6nimo do belo, de sucesso, de prazer, e ndo mais
apenas de dor, de escraviddo, de subalternidade, violéncia e de todas as
imagens negativas as quais a maioria foi exposta cotidianamente. Esses
empresarios (as) fizeram de sua propria narrativa no processo de construgdo
de suas identidades um elemento mercantil que tem algo a dizer sobre as
caréncias vivenciadas ao longo do seu processo de socializagdo na sociedade
brasileira. Portanto, falar da condicdo de afrodescendente requer partilhar do
sentido das vivéncias e de todas as dificuldades inerentes a essa condigdo
étnica.

O desenvolvimento e fortalecimento da moda afro-brasileira buscando o atendimento
das necessidades identitarias dos negros envolve primeiramente a superacdo dos medos do
passado, assegurando o real entendimento sobre os aspectos da ancestralidade e
consequentemente 0s anseios associados aos estigmas que precisam ser vencidos pela propria
populacdo negra. Com isso, ha a possibilidade de desenvolver produtos nos moldes e padrdes
da modernidade, contribuindo com a rotina dos negros e consequentemente com 0O processo
de formacdo de suas identidades partindo da importancia dos aspectos étnicos para sua

vivéncia.
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1.2 ARELACAO ENTRE IDENTIDADE E MODA

Segundo Patricia Sant’anna (2009) os produtos disponibilizados pela moda permitem
que os individuos sintam e demonstrem visualmente suas identidades em grupos. Isto ocorre,
pois cada um possui seus proprios interesses, status de valor, comportamentos e posturas
perante a sociedade, 0 que proporciona a exploragdo e investimento de novos grupos de

consumidores pela industria da moda.

Cada criador de moda transfere seus interesses pessoais, sua postura e sua identidade
para as criagdes que desenvolvem, assim por meio da identidade apresentada nas roupas
podem ser explorados novos mercados. No entanto, este processo € complexo em decorréncia
da dificuldade em detectar os objetos e fatores que podem realmente influenciar o modo de

vestir e ser dos individuos. Patricia Sant’anna (2009, p. 51) ressalta ainda que:

A moda aponta status, porém, este, nas sociedades complexas, ndo é tdo
facilmente detectavel afinal, cada um manipula a sua coordenada de
consumo, participando do jogo de escolhas e ostentacdo ao seu modo (e
possibilidade) de demonstrar valores aos seus pares.

A relacdo entre moda e identidade permeia também a relagdo com a aparéncia,
considerando que o foco ocidental atualmente demonstra a necessidade de buscar a liberdade
de expressdo, revelando a tensdo no ato de vestir-se constituindo a davida entre alcancar os
anseios individuais ou atender as exigéncias sociais de determinado grupo, indo a favor da

ideia de pertencimento e uniformidade.

Marshall Sahlins (2003) também considera a moda como um ambiente expressivo
relevante para a sociedade contemporanea para 0s processos de construcdo de identidade,
proporcionando o entendimento de como 0s sujeitos interagem entre si socialmente através de

suas vestimentas.

H& que se considerar que “a escolha de vestes indica 0 que, onde (no sentido temporal
e local da palavra), quem e, até mesmo como a pessoa vestida coloca-se frente a sociedade,
aos grupos com os quais interage € a si mesma” (SANT’ANNA, 2009, p. 52). Ponderando
que costumes e tradi¢cbes fazem parte das doutrinas culturais dos povos que podem ser
modificados conforme a transformacdo da sociedade. Compreende-se que a moda pode ser

capaz de transmitir os principais preceitos dos elementos culturais, influenciando a vestimenta
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na vida cotidiana. Além disso, percebem-se mudancas no modo de ser e pensar de uma
sociedade, ampliando o dialogo para o fendbmeno da moda na concepg¢do do consumo.

A moda desempenha papéis sociais fundamentais na vida do ser humano ocidental
desde o século XVIII. Na visdo de Gilles Lipovetsky (1987) a moda pode ser considerada
uma instituicdo social que influencia nas decisdes das pessoas, podendo ser acessada por
todos, proporcionando liberdade de expresséo, e a0 mesmo tempo tem comportamentos
voltados para a légica do consumo fixada na economia capitalista e desejo da sociedade
globalizada pelo consumismo. Para este autor, a moda atua motivando as necessidades sociais
do ser humano, por meio dela estimula o consumo e a aquisi¢cdo de novos produtos a fim de

satisfazer seus anseios até perpetuar um circulo vicioso.

Cabe citar ainda que Gilles Lipovetsky (1987) relata que um dos maiores objetivos da
moda envolve o fortalecimento das relaces de consumo que fazem parte do cotidiano e dos
significados da vida, sendo elementar no processo de existéncia humana em grupo,
principalmente no capitalismo, onde o consumo é considerado ato indispensavel para o

desenvolvimento da sociedade como um todo.

Poderiamos dizer que a moda seria um processo da contemporaneidade, um fenbmeno
que expressa uma ambiguidade entre o racional e o emocional. E é por meio de muitos
atributos gerados pela moda que individuos e grupos podem se beneficiar ndo apenas dos
fatores modistas, mas também dos fatores culturais que sdo gerados a partir do consumo.

Portanto, a moda associa-se, incorpora-se e aproxima-se de uma certa imagem de
sociedade e de suas respectivas vivéncias atreladas ao consumo. Ao desempenhar um papel
importante na construcdo de escolhas individuais ou em grupo, 0 consumo pode vir a redefinir
a sociedade e vir a construir identidades, através da apropriagdo e da renovacao de bens
materiais e simbolicos (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2009).

Segundo Igor Ledo (2011, p. 02):

[...] o imperativo de exibir riqueza ndo aumentou no Ocidente moderno, mas
manifestou-se de modo diferente, aliando-se & busca da diferenca individual
e da inovacdo estética. A moda esta relacionada com uma exigéncia estética
que ndo poderia ser reduzida apenas & ordem da superfluidade aberrante para
a cotacdo social. A moda se define pela mira do refinamento, da elegéncia,
da beleza, mesmo que, ao longo dos séculos, tenha havido extravagancias,
eXCessos e mesmo mau gosto eventuais.
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Percebe-se que a moda ndo é apenas uma consequéncia do consumo distinto
proporcionado pelas diferengas de classes, porém também volta-se para as relagdes firmadas
entre os seres humanos, onde cada pessoa mantém um desejo de se afirmar em determinado
grupo ou de valorizar um aspecto de sua personalidade o qual permite expressar uma

identidade singular, sendo possivel celebrar a moda como uma forga produtiva social.

A moda, segundo Veruska Gongalves (2008, p. 28) pode ser entendida “como meio de
comunicacdo e como instrumento de construcdo de uma identidade, serve tanto ao individuo
guanto a um grupo social inteiro. Sua mensagem, entretanto, s6 € compreendida dentro de um

contexto cultural”.

Para Gilles Lipovetsky (1987, p. 102):

A ideologia individualista e a era sublime da moda s&o assim inseparaveis;
culto da expanséo individual, do bem-estar, dos gozos materiais, desejo de
liberdade, vontade de enfraquecer a autoridade e as coagbes morais: as
normas holistas e religiosas, incompativeis com a dignidade da moda, foram
minadas ndo so6 pela ideologia da liberdade e da igualdade, mas também pela
do prazer, igualmente caracteristica da era individualista.

Com isso, houve um rebaixamento dos aspectos sublimes, em que a humanizagdo dos
ideais deixou de fazer parte da logica do prazer, e a seducdo passou a ser mantida como
principal referéncia para a democratizacdo da moda para o alcance dos prazeres imediatos. No
entanto, Gilles Lipovetsky (1987) afirma que atualmente a moda ja ndo se encontra voltada
para os padrdes de alta costura®, que era orquestrada pelos profissionais considerados os mais
qualificados, uma vez que nos dias de hoje a mesma € representada por um padrdo industrial,
visto que as colec¢bes sazonais tomam conta dos desfiles e 0 mundo publicitario acaba por

contribuir com maior acessibilidade de informacdes sobre modas a todas as camadas sociais.

A disponibilidade de produtos no mercado de moda hoje é muito grande, e esta
voltada a todo estilo de consumidor, o mercado se divide em categorias que podem ser por
estilo de roupa, como por exemplo, para sair, dormir, praticar esportes dentre outras, e ainda
dentro dessas diferentes categorias ainda podem ser divididas entre classes A, B e C conforme

0 potencial de compra do consumidor. De acordo com Igor Ledo (2011):

® Alta costura: o termo é referente as marcas que sdo associadas do Chambre Syndicale de la Haute Couture (
Sindicato de Alta Costura) criado desde 1868 na Franga, sendo que para fazer parte das marcas consideradas
Alta Costura existem uma série de regras a serem cumpridas. Ver http://www.modeaparis.com/fr
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A legitimacdo e a democratizagdo das paixdes da moda ligam-se a elevagédo
do nivel de vida, a cultura do bem-estar, do lazer e da felicidade imediata. A
moda torna-se uma exigéncia de massa, em uma sociedade que sacraliza a
mudangca, o prazer e as novidades. Além da cultura hedonista, o surgimento
da cultura juvenil, ligada ao baby boom e ao poder de compra dos jovens,
liga-se mais profundamente a uma manifestacdo ampliada da dinamica
democrética individualista (LEAO, 2011, p. 04).

Esta dinamica individualista é imposta pelos proprios individuos que ao optar por um
modo de se vestir especifico, estdo assumindo seu desejo de pertencer a determinado grupo ou

de expressar emoc0es e ideologias que fazem parte da vida coletiva.

Segundo Gilles Lipovetsky (1987) esta sensacdo do sujeito ingressar na vida coletiva
através da moda é denominada de moda consumada e € fundamental para todo o setor social,

pois define a triplice do efémero, da seducéo e da diferenciacdo marginal. Para ele.

Uma nova geracdo de sociedades burocraticas e democraticas faz sua
aparicdo, com dominante leve e frivola. Nao mais a imposicéo coercitiva das
disciplinas, mas a socializagdo pela escolha e pela imagem. Ndo mais a
Revolugdo, mas a paixonite do sentido. N&o mais a solenidade ideoldgica,
mas a comunicagdo publicitaria. N&8o mais o rigorismo, mas a sedugdo do
consumo e do psicologismo. [..] A moda consumada ndo significa
desaparecimento dos contedos sociais e politicos em favor de uma pura
gratuidade esnobe, formalista, sem negatividade histérica. Significa uma
nova relagdo com os ideais, um novo investimento nos valores democraticos
e, a0 mesmo tempo, aceleracdo das transformagdes historicas, maior abertura
coletiva a prova do futuro, ainda que nas delicias do presente
(LIPOVETSKY, 1987, p. 180-181).

O autor realiza uma critica fundamentada na questdo de que a seducdo do consumo
permanece subordinada pela razdo e € consequéncia da futilidade perseguida pelo desejo dos
individuos em obter sua autonomia. Suas ideologias demonstram que atualmente embora as
pessoas busquem a felicidade com a compra de mercadorias, hd muito mais requisitos

necessarios para que as mesmas estejam realmente satisfeitas.

Ao abordar sobre a producdo industrial contemporanea na sociedade e a logica da
banalidade do consumo, Gilles Lipovetsky (1987, p. 189) afirma que:
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O que faz a diferenca é cada vez menos a elegancia formal e cada vez mais
as performances técnicas, a qualidade dos materiais, o conforto, a
sofisticacdo dos equipamentos; o estilo original ndo é mais privilégio do
luxo, todos os produtos sdo doravante repensados tendo em vista uma
aparéncia sedutora, a oposicdo modelo/série turbou-se, perdeu o seu carater
hierarquico ostentatorio.

Com base neste pressuposto, 0 autor considera que o que motiva 0s consumidores e
consequentemente o que impacta no desenvolvimento de identidades ndo é o valor de uso dos
produtos, mas sim os seus significados, suas aspira¢des sociais, efemeridades e inovagoes
sistematicas, considerados elementos reais de diferenciacéo social. Portanto ao comprar uma
roupa o consumidor se identifica com a peca e ao vesti-la os elementos que compdem o visual
podem transmitir as aspiracdes da pessoa, posi¢do social, profissdo, protestos e assim a roupa

passa a ser um suporte simbdlico que tem o poder de transmitir identidades.

Igor Ledo (2011, p. 07) afirma que a moda consuma ao mesmo tempo em que provoca
“uma atitude positiva diante da inovacao, enrijece as tendéncias a mobilidade social. Ela ao

mesmo tempo impulsiona e congela o modernismo”.

Nesse sentido ndo podemos deixar de citar o importante papel que tem a midia e a
publicidade, quando tratamos das marcas e do consumo de roupas. Com a globalizacédo, a
moda foi transformada pelos aspectos publicitarios, ampliando ainda mais 0s jogos de
seducdo. Com a comunicacdo otimizada as pessoas passaram a identificar maiores
fundamentos democraticos na moda. Conforme afirma Igor Ledo (2011, p. 07) “a publicidade
é seducdo, logo, originalidade, espetaculo, fantasia, suspensdo das leis do real e do racional,

da retirada da seriedade da vida, do festival dos artificios”.

Dessa maneira, a moda pode contar com 0s aspectos ludicos da publicidade, e o
consumo alcancou patamares ainda mais desacelerados atuando sobre a massa, e ndo mais
sobre o individualismo. Portanto a moda atraves da publicidade tem poder de seduzir o
consumidor, fazer com que ele se identifique muitas vezes com o gque esta sendo mostrado em

revistas, outdoors, um importante jogador de futebol, uma modelo ou atriz famosa.

Gilles Lipovetsky (1987) considera que a publicidade para as empresas é fundamental,
no entanto, para os individuos se torna insignificante, pois 0os mesmos podem fazer suas
escolhas sem se basear nos valores ou informagdes disseminados por ela. Na busca pelo
desenvolvimento de um espagco mais democratico e consequentemente pessoas mais

conscientes de seu préprio consumo, Lipovetsky explicita que:
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Para além das manifestacOes reais de homogeneizacao social, a publicidade
trabalha paralelamente & promocdo dos objetivos e da informagdo, na
acentuacdo do principio da individualidade. No instantdneo e no visivel,
produz massificacdo; no tempo mais longo, e de maneira invisivel,
despadronizacio, autonomia subjetiva. E uma peca no avanco do Estado
Social Democratico (LIPOVETSKY, 1987, p. 229).

O autor expBe que a cultura de massa da moda proporciona o culto a personalidade,
desprendendo o enraizamento cultural e promovendo 0 ego por meio da vasta quantidade de
modelos de identificacdo voltados para as orientagdes pessoais. Gilles Lipovetsky (1987) é
enfatico quando afirma que de modo geral a moda impulsionou os desejos pela distin¢do dos
bens e pela producdo diferencial dos gostos, ja que a mesma é responsavel por enrijecer as

tendéncias de mobilidade social.

Cabe ressaltar que quando as pessoas consomem moda assumem um estilo que as

ajuda a fazer parte de determinado grupo. De acordo com Renata Cidreira (2005):

O estilo é 0 que pde a identidade em movimento e a constituicdo de um
estilo é a manifestagdo mesma dessa identidade enquanto plasmagéo,
exercicio de maleabilidade. Maleabilidade esta que se faz reconhecer antes
de tudo através da plasticidade formal da imagem pela qual ela se faz
perceber. Nesse sentido, o estilo molda o sujeito em sua identidade, ao
mesmo tempo em que se exibe numa forma exterior (CIDREIRA, 2005, p.
126).

O estilo esta associado também ao pensamento de identidade, pois contribui com o ato
de expressar e de se socializar, caracterizando a ideia de pertencimento a grupos sociais.
Portanto, percebe-se que os estilos do ser humano também podem ser modificados com o

passar do tempo, assim como suas formas identitarias.

Com base nestes referenciais pode-se afirmar que a satisfagdo com a imagem €é o
objetivo principal das pessoas que consomem moda na sociedade moderna e este fator tem
sido preponderante na formacdo da identidade social, desencadeando comportamentos e
motivando o consumo. O caréater efémero da moda associa-se ao seu potencial em permanecer
em constante transformacdo, ndo sendo possivel desprezar o papel dos acontecimentos

historicos e sociais nesse processo.
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O consumo de moda é motivado por valores culturais que fazem parte da identidade de
cada grupo. Portanto, as vestimentas ndo sdo consideradas apenas objetos de consumo, mas
elementos que transmitem emocdes e sdo desejadas pelos consumidores a fim de suprir suas
necessidades pessoais. Indmeros individuos buscam através da moda e dos diversos

acessorios assumir uma determinada identidade visual e individual.

Com olhar voltado para as estilistas analisadas neste estudo, observou-se que cada
uma manteve uma histéria que contribuiu para que as mesmas pudessem construir suas

identidades enquanto designers e estilistas no cenario da moda afro-brasileira.

Madalena Cardoso afirma que sua opgdo foi fazer moda e ndo seguir um padréo
convencional, pois ndo queria o0 que ja era visto em cada esquina. Assim, ela conta que desde

o primeiro dia de aula, em sua faculdade de moda defendeu os valores da cultura afro.

Conforme relatou Julia Vidal, seu trabalho atual encontra-se voltado a sua infancia na
Bahia. Filha de pai socidlogo, com avo paterna que nasceu na ilha de Marajé, sua mée sendo
baiana e toda familia por parte dela também, durante toda sua infancia viajava nas férias a
Salvador. Com isso, seu universo infantil lidico manteve raizes associadas a cidade, pois la
era o lugar que mais gostava de ficar. Quando entrou para a faculdade de desenho industrial
na UFRJ, Julia ficou sem ir a Salvador por pelo menos trés anos, deixando-a com saudades do

tambor que batia em seu interior no carnaval e das lindas amarragoes.

Com isso, durante o0 curso nasceu o desejo de desenvolver trabalhos que
representassem suas emocgoes, fossem mais auténticos e transmitissem sua verdadeira missao
dentro do desenho industrial. Dessa maneira, passou a ler e estudar sobre a cultura afro-
brasileira, o que também permitiu que estivesse mais proxima do lugar de que tanto amava. E
comegou a pensar nessa tematica e como a mesma poderia contribuir com o trabalho de

designer.

Julia Vidal relata que comegou a estudar a simbologia das etnias que vieram da Africa
para o Brasil. Assim descobriu a iconografia e se interessou muito em entender o que aquela
simbologia toda significava quais foram as etnias que vieram para Brasil e como se
desenvolveu a parte toda de miscigenagdo. Este processo foi responsédvel por despertar a

verdadeira paixdo de Julia pela parte iconografica o que a levou a publicar o livro “O
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Africano que existe em nés” *. Julia Vidal em suas criagBes procura trazer para o dia-a-dia
alguma historia de algo que pertenceu a determinado momento, a estilista conta que ao morar
fora do Brasil pode viver o distanciamento da cultura brasileira e que isso modificou seu
olhar, assim quando retornou ao Brasil procurou sempre fazer trabalhos mais autorais

agregando elementos identitarios em suas colegdes.

Dessa maneira, a identificagdo com a moda se materializou durante a apresentacéo de
sua tipografia®, pois foi necessario criar também uma roupa sugerindo o uso da pesquisa em
estamparia® de roupa. Sua ideia inicial era que a peca fosse vendida para uma inddstria téxtil e
ndo que necessariamente que viesse posteriormente a trabalhar na confeccdo dessas roupas.
No entanto, muitas pessoas do meio comecaram a solicitar que Julia desenvolvesse novas
pecas, e ela percebeu que esse processo de se trabalhar com identidades seria mais facilmente

desenvolvido através da moda.

Ela relata que uma coisa é olhar uma obra de arte, interagir em algum momento
especifico e outra coisa, é vestir determinada peca, e sentir mais préxima a alguma referéncia
negra, a uma referencia indigena a uma referéncia regional. Faz o individuo se sentir mais

préximo de si mesmo, e se expressar como quer gque as pessoas lhe vejam.

Assim, a estilista escolheu a moda como uma interface de comunicacdo de seu
trabalho. Com isso, sua marca, a Balaco’ esta relacionada com o processo pelo qual esta
comunicacdo € feita. No inicio, a marca permanecia muito enraizada, dedicada somente as
raizes afro-brasileiras. No quinto aniversario da marca, a estilista identificou a necessidade de
ampliar a pesquisa para a cultura brasileira, abrangendo universos indigenas, proporcionando

novas possibilidades de dialogo com o publico e com o0 mercado consumidor.

A marca da estilista Julia Vidal que leva seu nome, a marca Julia Vidal € um novo

posicionamento dentro do mercado de moda brasileira, diferente da Balaco ( nome antigo da

4 VIDAL, Julia. O Africano que Existe em Nos: fontes digitais afro-brasileiras (2004) Disponivel em:
<http://www.capoeiravadiacao.org/attachments/465 0%20africano%20que%20existe%20en%20n%C3%B3s.p
df>

> Quando utilizamos o teclado do computador podemos escolher qual tipo de fonte pode ser utilizada, o nome
de cada tipo de fonte é a sua tipografia.

6 . g . .,

Estamparia é o desenho impresso em partes da roupa como frente, costas, mangas, através do processo
industrial que pode ser chamado de estamparia ou serigrafia, assim desenhos de todos os tipos sdo
estampados em pecgas de roupas com tintas especiais para cada tipo de tecido.

’ A Balaco atualmente mudou o nome para Julia Vidal- Moda étnica pode ser acessado no site
http://www.juliavidal.com.br/



http://www.capoeiravadiacao.org/attachments/465_O%20africano%20que%20existe%20en%20n%C3%B3s.pdf
http://www.capoeiravadiacao.org/attachments/465_O%20africano%20que%20existe%20en%20n%C3%B3s.pdf
http://www.juliavidal.com.br/
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marca), que se enquadram todas as referencias de identidade do que é o brasileiro, ndo
somente com a referencia ao afro-brasileiro mas de toda cultura de nosso pais, buscando

assim estabelecer um dialogo intimo de sua cole¢do com cada ser humano.

Por sua vez, Goya Lopes afirma que sua origem foi fundamental para sua formacéo e a
construcdo de sua figura identitaria na moda atualmente. Ela relata que durante as duas vezes
que teve a possibilidade de morar fora do Brasil, foram decisivas para sua qualificagdo tanto

COmo pessoa quanto como artista.

Aos sete anos foi para a Franca, pois seu pai foi fazer especializacdo em petréleo e
precisou levar com ele toda a familia. L4, foi instruida por uma professora de artes que
recomendou ao seu pai que a estimulasse para o estudo de artes. Com onze anos, Goya foi
incentivada por uma professora da Escola de Belas Artes a desenhar tudo que estivesse
associado a cultura. Em 1977, concorreu uma bolsa do governo italiano para estudar Design
sendo incentivada por seu pai, que considerava ser essa a profissdo do futuro. Para ela, estes
foram privilégios essenciais para sua carreira que permearam oportunidades importantes as
quais possui obrigacdo de dar continuidade através de seu trabalho. Por meio de seu estudo,

Goya obteve o gosto cultural.

Atualmente, a fim de se reestruturar e ampliar sua base de negécios, a marca de frente
de Goya Lopes passou a ser Goya Lopes Design Brasileiro®, e ndo mais Didara. Esta decis&o
partiu de uma necessidade de se tornar comercial e concentrar suas decisdes estratégicas,
trabalhando com novas parcerias e podendo atuar também em sua profissdo como designer de
superficie. ° Goya Lopes acredita que para expandir seu trabalho, e principalmente divulgar
mais as questbes afro-brasileiras as parcerias com marcas que ja tem um nome estabelecido

no mercado colabore para o crescimento e divulgagdo do segmento afro-brasileiro.

A estilista cita que ndo ira se desvincular das questdes afro-brasileiras. Entdo decidiu
manter apenas a loja de Salvador, no pelourinho, pois antes existia também uma loja no
aeroporto da cidade, a fim de superar as dificuldades do mercado, como a questdo de
confeccdo e de mao de obra. Atualmente, Goya Lopes firma parcerias com diferentes areas

8 Goya Lopes Design Brasileiro pode ser acessado no site http://www.goyalopes.com.br/ ainda com o nome da

marca Didara

° Designer de superficie é o profissional que cria desenhos que podem ser aplicados em qualquer tipo de
superficie, em estampas de roupas, tecidos, papéis, plasticos, painéis, borracha, vidro enfim, em qualquer tipo
de material.


http://www.goyalopes.com.br/
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de negécios uma delas foi com a empresa Tok Stok'® para a qual desenvolveu sacolas
ecoldgicas com base no tema afro, da Feira de S&o Joaquim, realizada na Bahia. (figura 1).
Essas parcerias ndo desligam a estilista das suas caracteristicas de traco e nem das raizes afro-
brasileiras em que seu trabalho estd embasado, somente servem como uma nova forma de

transmissdo da cultura afro-brasileira através de diferentes meios de comunicacdo além do

Soya
 ad

vestuario.

Feira
Sao Joaquim

Figura 1 — Sacola Feira de S&o Joaquim de Goya Lopes para Tok Stock
Fonte: http://www.tokstok.com.br/vitrine/produto.jsf?idltem=19801&bc=1

Torna-se importante considerar que:

% Tok stok é uma empresa voltada ao setor de moveis e decoragdao em geral pode ser acessada no site
http://www.tokstok.com.br/



http://www.tokstok.com.br/
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O negro brasileiro se constroi como sujeito imerso numa tensdo entre uma
imagem socialmente construida em um processo de dominacdo e a luta pela
construcdo de uma auto-imagem positiva. Ndo permitir que tal imagem
social destrua a sua autoimagem é um desafio. Construir uma auto-imagem,
um “novo negro”, que se paute nas referéncias identitarias africanas
recriadas no Brasil, também o é. Esta Gltima tem sido uma das estratégias de
identidade construidas por uma parcela da populacdo negra (GOMES, 2006,
p. 162).

Assim Nilma Gomes chama a atencdo dessa construcdo da identidade negra no Brasil,
e a importancia de criar uma imagem positiva do negro através da vestimenta, dos acessorios
e penteados. A partir das entrevistas realizadas com Goya Lopes e Julia Vidal, podemos
perceber que ao criar uma colecdo as estilistas utilizam suas historias pessoais, fatos ocorridos
e vivencias para o desenvolvimento de cada peca, nesse sentido é possivel afirmar que sdo as
estratégias da identidade de cada uma delas que estdo refletidas na peca de roupa, nos
acessoOrios empregados, nas estampas criadas ou mesmo nos temas que inspiram suas
criagdes. Sendo assim cada estilista tem uma forma de inserir ou empregar elementos que

fazem referencia a cultura afro-brasileira dentro de suas colecgdes.
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1.3 ELEMENTOS AFRO-BRASILEIROS

Malcolm Barnard (2003, p. 39) ressalta que os elementos usados na moda séo
imprescindiveis para que o grupo de individuos possa se reconhecer e se diferenciar do resto
da sociedade, afirmando que os materiais escolhidos para compor a vestimenta s&o muito
importantes, pois 0s mesmos sdo “condicao de identificagdo e de acolhimento de pares num

mundo despersonalizado”.

As manifestacGes estéticas da moda afro-brasileira sdo materializadas através de
elementos associados a vida dos negros, podendo estar ligados aos antepassados e as
cerimodnias religiosas ou a outros costumes que envolvem o uso de turbantes ou panos da
costa. Porém a moda afro-brasileira ndo faz referencia apenas a Africa. Ela utiliza também
elementos da cultura brasileira, desse modo, se apropria de elementos de diferentes culturas
existentes no Brasil como indigena, portuguesa, inglesa e africana e cria através de arranjos
préprios sua identidade. Portanto moda afro-brasileira nasce da mistura da cultura brasileira

com africana.

Para alguns estudiosos, as raizes africanas associam-se as bases sagradas, conforme
relata Raul Lody (2001, p. 87):

No Brasil, 0 destaque é a civilizagdo iorub4, da Africa Ocidental (Benin,
Nigéria), fundada em sociedades religiosas e secretas: ogboni, eleco, egugun,
gueledé, definindo principios étnicos e morais mantidos na mitologia dos
orixas e dos eguns ancestrais. Assim, elementos visuais, sonoros € mesmo
comidas encontram solucdes estéticas e funcionalidades no que é sagrado,
definindo pactos entre 0 homem e seu deus. Sdo os principios da vida e da
morte.

Os conceitos estéticos com base nos orixas sdo bastante utilizados para compor as
vestimentas da moda afro-brasileira, demonstrando a importancia do sagrado e ao mesmo
tempo a necessidade da reinvencdo no processo de criagdo. Raul Lody (2004) afirma que a
vestimenta afro-baiana se encontra bastante presente na estética afro-brasileira, pois é mantida

como uma reinvencdo das roupas africanas.

Os elementos mais utilizados por Julia Vidal apresentam relagdo com a cultura
brasileira. A estilista relata que é fundamental compreender a diferenca entre vender um

produto e vender cultura. Para tanto, afirma que suas roupas transmitem uma histdria. E um
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valor agregado, no qual o consumidor adquire um produto utilitario, porém que possui uma
série de outros atributos. Além disso, as referéncias de material estdo muito conectadas com
essas bases, porque através do material é possivel estabelecer uma conexdo com a cultura
afro-baiana. Como exemplo, a estilista citou que realiza bordados com palha da Costa, uma

matéria prima pouco conhecida no Rio de Janeiro, porém bastante popular na Bahia.

No Rio de Janeiro o trabalho de Julia Vidal engloba mais a questdo de modelagem, de
comportamento, de atitude e as raizes étnicas, havendo também uma pesquisa baseada em
tingimentos naturais. H4 um trabalho de sustentabilidade que vai desde a escolha do material
até as ideias da criacdo da colecdo em fazer uma moda que seja menos agressiva a0 meio
ambiente, j& que a mesma se encontra associada aos aspectos culturais dos povos, ao respeito
a natureza, a ancestralidade e a uma histéria. Entdo é fundamental que os processos de
producdo ndo agridam o meio ambiente. Dessa maneira, a estilista faz uso de matérias primas
naturais, e ndo sintéticas como aquelas também usadas por povos indigenas na confeccdo de
suas utilidades domésticas, suas pinturas corporais e suas roupas como o jenipapo, o barro, a
ceramica, o urucum e o acafrdo, que para ela sdo muito importantes, pois sua familia possui
origens indigenas. Isso estabelece uma ligacdo com seus antepassados e fortalece os pilares

étnicos culturais de sua producdo de moda.

Dessa maneira, Julia Vidal afirma que seu trabalho é repleto de referéncias das
culturas afro-baianas, carioca e indigena estando realmente construidos sobre esses trés
pilares. Da cultura afro-baiana, ela traz elementos que sd@o muito vistos em sua modelagem
como amarragdes, acabamentos™, havendo inclusive uma colego inspirada nas baianas, que
necessitou de uma pesquisa especifica simbdlica para o entendimento dos balangandas, da
parte dos acessorios até os acabamentos.

Vidal ainda cita que existem vérios vestidos de sua cole¢cdo que a modelagem é
inspirada no pano da Costa'?, que se remete ao costume dos escravos de amarrar de forma
diferenciada os tecidos, e expressando assim tracos identitarios e étnicos. Suas colecOes

buscam ainda inspiracdo na representacdo da populacdo negra na sociedade escravocrata; na

! Acabamento: Quando uma peca de roupa estd sendo confeccionada a etapa final é o acabamento da peca
que implica no tipo de costura utilizada nas partes onde o tecido fica exposto e que pode vir a desfiar se ndo
tiver acabamento adequado, que pode ser feito com costuras, aplicagdes ou sobreposicdes de tecidos.

2 Pano da Costa: é um tecido retangular liso ou com estampas de motivos africanos, que as mulheres na Africa
utilizam enrolados ao corpo de diferentes formas, aqui no Brasil o traje foi incorporado pelas mulheres negras
e hoje é utilizado tanto em cerimonias religiosas onde é dotado de significado, como no dia-a-dia como
acessorio.
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hierarquia interna e externa; como eles se apresentavam para sociedade quando escravos;
como eram também internamente as funcdes que 0s negros ocupavam nas senzalas e casa

grande; os status sociais que existiam dentro da cultura africana no Brasil e afro-brasileira.

Além disso, as colecBes de Julia também estdo inspiradas na mulher contemporanea; a
mulher que sai, que vai a praia e depois a noite ela continua com a mesma roupa para
frequentar outro ambiente, necessitando de um estilo mais despojado, porém elegante ;sua
colecdo também esta representada pela mulher que viaja e precisa de vestimentas constituidas
por tecidos que amassam menos; e no lifestyle'® carioca. Desse modo, a estilista cita uma
série de situacdes que inspiram o desenvolvimento de suas cole¢des e que podem impactar
nos tracos de individualidade e a identidade de cada pessoa. Com isso, a mesma ressalta que
procura focar em suas proprias raizes, de Belém e da ilha de Marajé, utilizando acessorios e
elementos na estamparia demonstrando assim sua visdo do mundo e como ele é processado

em seu interior e como deve ser externalizado no mercado.

Cabe ressaltar que o pano da Costa € uma peca de vestimenta bastante utilizada nas
colecdes de Julia Vidal, sendo uma referéncia étnica auténtica da Africa. Segundo Heloisa
Torres (2004, p. 419):

O pano da Costa é, portanto, uma peca de vestimenta tecida de algodao, 13,
seda ou rafia — as vezes em dupla associacdo desses elementos — que a
crioula baiana deita sobre pontos diversos das suas vestes, as vezes,
ajustando-o ao corpo em formas convencionais e relativas as diferentes
funcBes que se apresta a desempenhar momentaneamente. E, em suma, um
xale retangular, cuja disposic¢éo informa ao que vai a sua portadora.

O pano pode ser produzido ainda com tiras de tecido, normalmente estreitas pregadas
“umas as outras pelas ourelas, em sentido longitudinal; as duas extremidades das tiras

cortadas se arrematam por uma simples bainha que pode variar de meio a dois centimetros”

(TORRES, 2004, p. 419).

Goya Lopes afirma que o pano da Costa é a referéncia mais forte da moda afro-
brasileira e atualmente se transformou em varios tipos de vestimentas. Para a estilista, cada
um pode ser criativo e desenvolver suas pecas desde que respeite as referéncias e 0s

elementos simbolicos responsaveis por caracterizar a moda afro-brasileira.

13 . . . . . ~ .
Lifestyle: Corresponde ao dia-a-dia das pessoas, ou no estilo de vida que estdo acostumadas a viver.
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Para Goya, a roupa utilizada no cotidiano é diferente da roupa religiosa, sendo que esta
ultima em si é considerada a propria moda afro-brasileira, mas ndo é a moda do cotidiano,
porém um contetido que ela ocupa. A estilista afirma ainda que o pano da Costa sofreu uma
modificacdo significativa no Brasil, assim como o bubu que é uma roupa africana de homem
que possui nesgas, mas que a estilista adaptou para as mulheres. Em seu relato, observa-se
que para Goya é fundamental respeitar as diferengas religiosas, o espago religioso e as

caracteristicas brasileiras.

Goya Lopes afirma que € importante considerar que a baiana ndo é uma construcao
africana, pois é brasileira, assim como os blocos afros da Bahia, como também do Rio de
Janeiro, as escolas de samba, e outros aspectos da cultura brasileira. Para ela, ndo se pode
desconsiderar todo esse contexto, mas também é preciso separar o que € moda afro e 0 que se
enquadra dentro da religiosidade para ndo haver a desassociacdo da referéncia étnica. Com

isso, é essencial criar uma referéncia para o cotidiano.

Segundo Goya existe elementos fortes que estdo na religiosidade, na culinéria e nas
artes. Para ela, a culinaria € um potencial muito grande de se fazer construir uma referencia
mais moderna e contemporanea que podem ser utilizadas nas referencias de criacdo de
colecBes da moda afro-brasileira. Os elementos da Africa em si proporcionam um vasto
contetdo para essas criagdes de moda, assim como a cultura brasileira e por fim a cultura
baiana.

Em seu livro, publicado juntamente com o socidlogo Gustavo Falcon, “Imagens da
J g g

Diaspora™*”

, Goya Lopes demonstra todos esses elementos que podem ser utilizados na moda
afro-brasileira. Assim, a estética negra € transmitida com base na tecelagem, na
ancestralidade, na africaneidade, na afro-brasilidade, respeitando a questdo cronologica dos
negros no Brasil, a solidariedade e o cotidiano. Quando apenas observadas as imagens
contidas no livro, o leitor pode ter a impressdo de serem meras estampas, mas a0 manter a
visdo mais profunda é possivel notar que cada elemento faz referencia a uma historia, um
simbolo da ancestralidade, do cotidiano, da culinaria ou da religido que estdo ao mesmo

tempo dentro de um contexto relacionado a afro-brasilidade (figura 2 e figura 3).

1 LOPES, Goya; FALCON, Gustavo. Imagens da Didspora. Bahia: Solisluna Editora, 2010.



Figura 2 — Crioulas e quituteiras

Fonte: Livro Imagens da Diaspora pag. 67,68

Figura 3 — Religiosidade

Fonte: Livro Imagens da Diaspora pg 77,78
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Na opinido da estilista Madalena Cardoso, os elementos que caracterizam a moda afro-
brasileira sdo formados pelo conteudo histérico que se deu do continente africano para o
Brasil com a escravidao, a mistura de povos, dos costumes, dos idiomas, do uso de retalhos e
trapos, do reaproveitamento, do que foi necessario improvisar, criar, e entdo a moda afro-
brasileira pode ser constituida por uma variedade de cores e modelagens amplas. Para a
estilista 0 povo que caminha pelas ruas ja desfila sua propria identidade e isso proporciona ao
criador uma ideia sobre o que combina com cada grupo. As referencias de elementos
utilizados nas colecdes da Negrif estdo inspirados nas caracteristicas estéticas da mulher
negra, no entanto sdo as mulheres do dia a dia ditam onde os estilistas devem buscar a real
inspiragéo segundo Madalena.

Fazendo referencia ao que as trés estilistas entrevistadas apontaram a respeito dos
elementos afro-brasileiros utilizados em suas colecdes podemos observar que essas marcas
pesquisadas que se identificam como fazendo parte do segmento de moda afro-brasileira, e
utilizam elementos variados caracteristicos da mistura de elementos africanos com brasileiros

nas estampas contidas nas pecas de roupa.

Portanto, uma caracteristica marcante da moda afro-brasileira sdo as pecas
estampadas, que variam de estampas localizadas, que sdo aquelas que possuem desenhos bem
definidos localizados, geralmente em uma parte especifica da peca, frente, costas, manga
entre outras; ou estampas corridas, que sdo estampas em que 0 desenho esta presente em um
todo, podendo ser desenhos que se repetem ao longo do tecido, ou mesmo desenhos que se

complementam, contam uma histéria através da extensdo do tecido.

Para ilustrar melhor como as marcas de moda afro-brasileira se apresentam, foi criada
uma tabela (tabelal) com os principais estilistas que desenvolvem moda afro-brasileira e
assumem esse universo cultural através das vestimentas. Dentro do quadro abaixo foram
divididas as marcas conforme o estilo das roupas e os elementos que séo utilizados, além das
cidades onde estdo localizadas e seus respectivos estilistas. Os dados fornecidos foram obtidos
atraveés dos sites ou redes sociais das marcas pesquisadas. Dentro do universo selecionado
ainda podem existir outras marcas e estilistas que trabalnam no segmento de moda afro-

brasileira, mas que ndo puderam ser apontados por falta de dados.



Tabela 1 — Elementos da moda afro-brasileira
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Estilista Marca Cidade Segmento Estilo Elementos
moda Roupas estilo religioso, | elementos geométricos
. . feminina e | modelagem ampla.
Sarai Reis Ifa veste Salvador g P
masculina
moda Roupas estilo | Caracteristicas das mulheres
. . feminina contemporaneo com | negras e personagens do
Mada Negrif Negrif Salvador P g P g
inspiragbes nas  ruas | universo negro.
moda dia-a-dia.
Cris Mendonga | Xongani acessorios Tecidos vindos da Africa | Buscam elementos do Sul
e Ana Paula Arte  com | _. do Sul. de Mogambique.
Sé&o Paulo
tecido
acessorios e | Roupas e acessorios com | Peles, pedras, fibras,
. .. . moda estilo  africano ara | aplicacdes, mascaras e
Fatima Negran Emporio Rio de P plicag
. feminina religiosidade, inspiracdes | estampados que definem o
afro moda Janeiro g pirag P g
no candomblé/ trabalha | estilo afro com referencia na
também com as | Costa do Marfim e Senegal.
tendéncias e inspiracdes
africanas.
tecidos para | Producdo de design e | Imagens de sua cultura
. . decoracdo e | artesanato valorizando a | ancestral e local afro-
Monica Botuafrica Botucatu ¢
vestuario forte presenca da heranca | brasileira.
Nador/Renato P ¢ ¢
. africana na cultura
Imbroisi
brasileira.
moda Roupas sob medida para | Estampas inspiradas
o . feminina festas e pret-a-porter com | na simbologia afro-
Julia Vidal Balaco Rio de P P g
. inspiracdes africanas, e | indigena-brasileira/mistura
Janeiro
roupas com estilo | de diferentes elementos que
contemporaneo. se traduzem na moda
brasileira.
Enia Moda arte e | Belo moda Turbantes e | Turbantes
design Horizonte feminina e | customizacdo de roupas | estampados/amarragoes.
masculina com identidade
cultural/ancestralidade.
Monica Anjos Monica Salvador moda Estilo intimamente ligado | Utilizam tecidos e técnicas
Anjos feminina a cultura afro-brasileira | variadas, como patchwork

/abrange as varias faces
da autoestima de pessoas
que buscam através da

sua forma de vestir a sua

em cetim de seda, algodé&o,
tecidos rendados e
africanos/vestidos longos e

encorpados/bordados  em
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identidade, seja ela racial

ou ndo /modelagens

richelieu.

amplas.

Najara Black N’Black Salvador moda Estilo contemporaneo | Simbolos do candomblé, e
feminina moda contemporaneo | ainda o hip hop, o grafite e
masculina com identidade afro- | o orgulho da baianidade

brasileira/malharia/seu estampam suas principais
objetivos € levantar a | pecas/estampas com frases
autoestima dos negros. identitarias.

Isabel Cristina Criolé Hortolandia moda Estilo  religioso com | Mistura de elementos da
feminina inspiracoes no | cultura africana vestidos

candomblé. amplos, amarracdes.

Lydia Garcia Bazafro Brasilia moda Estilo com influencia nas | Roupas amplas com
feminina religides afro-brasileiras | elementos geométricos.

Washinton José | By yosh Salvador moda A maioria sdo camisetas | Marcado por estampas de
feminina que buscam a afirmacdo | criagdo do designer/
masculina e valorizacgdo da | elementos  ancestrais e

identidade do | contemporaneos.
afrodescendente.

Makota TC arte Belo moda Estilo com referencia na | Utiliza elementos africanos,

Kizandembu Horizonte feminina religiosidade e cultura | tanicas, amarragdes, tecidos

africana estampados.

Marcia Ganem Marcia Salvador moda Estilo artesanal, pecas | Musica, religiosidade,

Ganem feminina feitas a mao. Bahia, culinéria, pelourinho,
arte local, xequere, arte
indigena, fitas de poliamida,
macrame, moulagem,
pedrarias.

Cynthia Mariah | Pegada Séo Paulo moda Modelagens mais | Tecidos estampados,

preta feminina amplas/ migangas, amarragéo.

amarracOes/turbantes

Marcial Avila Chica da | Belo moda Estilo contemporaneo | Utiliza elementos  afro-

Silva Horizonte feminina moda contemporaneo | brasileiros  através  das

masculina com identidade afro- | estampas das pecas.
brasileira.

Marcio Vaz Pretto Rio de | moda Utiliza simbologia | Elementos da simbologia

Béasico Janeiro feminina africana nas estampas das | africana.

masculina roupas em sua maioria

malharia estilo

contemporaneo.

Fonte: Elaborado pela autora
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Através da tabela pode-se ter um panorama da moda afro-brasileira no Brasil,
demonstrando que este segmento existe e tem ramificacfes, assim observa-se que entre os 17
estilistas citados todos atuam no segmento de moda feminina, sendo que seis desenvolvem
também moda masculina, dois estilistas fazem acessérios e um produz tecidos para decoragdo
e vestuario. Entre as cidades relacionadas em que esses estilistas desenvolvem seus trabalhos
seis estdo em Salvador, dois em Sao Paulo capital, um em Hortolandia-SP e um em Botucatu-

SP, trés no Rio de Janeiro, trés em Belo Horizonte, e um em Brasilia.

Na tabela ndo estdo identificadas as origens étnicas dos estilistas, porém todos os
relacionados s@o negros ou mesticos. Assim quando analisamos dados do SEBRAE que,
através do projeto Brasil Afroempreendedor ,atinge a maioria dos estados brasileiros podemos
justificar distribuicdo da tabela dos estilistas relacionados nos estados brasileiros que

produzimos nessa pesquisa.

Segundo dados do SEBRAE (2011) entre as Unidades da Federacdo com maior
proporcao de pretos e pardos (Grafico 1) estdo, por exemplo, o estado da Bahia, que sozinho
detém 12% dos donos de negdcios pretos e pardos. Embora os estados de Sdo Paulo, Minas
Gerais e Rio de Janeiro também tenham proporcdes elevadas de individuos desta raga/cor, a
soma das participacbes do Ceara, Maranhdo, Pernambuco e Piaui (a0 lado da Bahia)

contribuem bastante para a elevada participacdo do Nordeste na categoria raga/cor.

&

12%
1%
10%
%
™
%
&%
5%
4% ,
™ =
%
- % 2 X 2% %
b8 3 % %
> o o
AR
.
GO Pl PR AM PB AL

BA S MG PA R CE MA PE T ES RN SE RS M5 RO DF TO SC AC AP RR

=

Fonte: Sebrae, a partir de processamento dos dados do IBGE (PNAD 2011)
Graéfico 1 - Distribuicdo dos donos de negdcios pretos e pardos por UF (2011)

Fonte: SEBRAE (2011)
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Outra observacdo que pode ser feita através das pesquisas é que com relagéo ao estilo
de cada marca, identificou-se que as religies africanas sdo bastante referenciadas, uma vez
que as marcas fazem uso da simbologia africana em suas vestimentas através da utilizacéo de
estampas, amarragOes e modelagens amplas. Assim, podemos dividir as marcas pesquisadas
dentro de basicamente trés estilos. Nesse contexto utiliza-se o termo estilo para traduzir qual a

referencia em gue a marca se conecta.

Estilo Contemporaneo — Estéatica voltada para o universo da moda contemporanea,
mantem a identidade afro-brasileira principalmente através das estampas das pecas como
mostrado nas figuras 4,5 e 6.

B YaRYSROSS ¢H- "=C20-'M . BGR

Figura 4 - Colecéo da marca ByYosh
Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/lojabyyosh/timeline>



https://www.facebook.com/lojabyyosh/timeline
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Figura 5 - Colecdo da marca Negrif

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/mada.negrif?fref=ts>

Figura 6 - Colegcdo marca N Black

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/pages/N-
Black/302935086390588?fref=ts>



https://www.facebook.com/mada.negrif?fref=ts
https://www.facebook.com/pages/N-Black/302935086390588?fref=ts
https://www.facebook.com/pages/N-Black/302935086390588?fref=ts
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Estilo Religioso- Maior conex@o com a religido. Sdo pecgas que podem ser usadas no
dia-a-dia ou podem ser usadas para ir a cultos religiosos ou eventos ligados a cultura afro-
brasileira. Geralmente, sdo pecas artesanais produzidas a mao e que oferecem exclusividade
para o cliente. Nao sdo especificamente roupas para mées ou pais de santo, mas sim para
quem participa dos cultos afro-brasileiros ou se identifica com o estilo. Como exemplo nas
figuras 7 e 8 abaixo:

Figura 7 - Lydia Garcia da marca Bazafro em evento Festival de Latinidades

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/lydiabazafro>


https://www.facebook.com/lydiabazafro

56

Figura 8 - Makota Kizandembu em Cortejo de Omulu

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/makotakizandembu?fref=ts>

Estilo Ancestral- Estd mais focado em pecas que remetem a Africa®, geralmente
possuem modelagens amplas, amarragdes e os tecidos utilizados sdo bastante estampados e

coloridos. Como exemplo nas figuras 9, 10 e 11.

B A Africa gue esta sendo tratada é no sentido geral, sabe-se que o continente Africano é muito grande e que
possui uma diversidade cultural imensa, mas dentro desse trabalho apresentado a referencia africana remete a
cultura dos escravos trazidos para o Brasil vindos de varios pontos do continente africano: da costa ocidental,
entre o Cabo Verde e o da Boa Esperanca; da costa oriental, de Mogambique; e mesmo de algumas regides do

interior.


https://www.facebook.com/makotakizandembu?fref=ts
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Figura 9 - Vestido desenvolvido por Monica Anjos

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/estilistamonicaanjos/timeline>

Figura 10 - Desfile da marca Enia na Abertura do 7° Festival de Arte Negra

Fonte: Disponivel em:
<https://www.facebook.com/media/set/?set=a.600442680021214.1073741832.586068998125249&typ
e=3>



https://www.facebook.com/estilistamonicaanjos/timeline
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.600442680021214.1073741832.586068998125249&type=3
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.600442680021214.1073741832.586068998125249&type=3
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Figura 11 - Vestido da marca Bazafro

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/lydiabazafro/photos>

As imagens apresentadas sdo apenas exemplos de como as marcas apoiam as
referencias estéticas culturais nas criacBes de suas pec¢as. Dentre as marcas pesquisadas
observa-se que nenhuma delas esta fixada em apenas um estilo. As estilistas transitam no
universo da criacdo entre diferentes estilos dependendo dos temas e inspiraces que escolhem
para criar uma dada colecdo. Ora adotam estilos mais contemporaneos, ora mais ancestrais.
Porém em todas as marcas as questdes da identidade afro-brasileira sdo um posicionamento

bem definido.

Entre os elementos empregados nas roupas dos estilistas, demonstra-se que ha a
valorizacdo das caracteristicas das mulheres negras através das estampas aplicadas nas pecas.
Além das estampas observadas podemos acrescentar que a utilizagcdo de algumas referéncias é
recorrente como 0s elementos geométricos; uso de peles, pedras, fibras, aplicagcdes, mascaras
e estampados; simbolos do candomblé; do hip hop; o grafite; fitas de poliamida; macramé®®;

moulagem®’, entre outros elementos que sdo simbolos da moda afro-brasileira.

Outra anélise que pode ser feita ao observarmos algumas pecas apresentadas € a
necessidade de afirmacdo evidenciada através de frases, rostos negros, cabelos blacks em

estampas nas roupas, no sentido de demonstrar seu orgulho de ser negro. Nesse contexto

16 . ; ~ ,
Forma de tecer fios manualmente através de amarragdes, trangados e nds

17 T . . . .
Moulagem: modelagem tridimensional, feita com o tecido colocado junto ao corpo ou pregado em
manequim.


https://www.facebook.com/lydiabazafro/photos
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podemos citar esse processo como uma construcdo de identidade que pode ser “um conjunto
mais ou menos integrado de praticas que um individuo abraca, ndo S0 porque essas praticas
preenchem necessidades utilitarias, mas porque dao forma material a uma narrativa particular
de auto-identidade” (GIDDENS, 2002, p. 79).

Ao olhar para os estilistas como produtores de objetos de moda podemos afirmar que
de certa forma a criacdo desses estilos € uma proposta de identidade que esta sendo
apresentada aos consumidores. Através de suas historias, e valores esses estilistas se
reconhecem em suas criagdes. “A roupa é um meio de auto-exibi¢cdo, mas também se
relaciona diretamente a ocultacdo/revelacdo a respeito das biografias pessoais — liga as
convencdes a aspectos basicos da identidade” (GIDDENS, 2002, p. 63).

Assim ao criarem suas pecas esses estilistas apresentam a sociedade uma proposta
identitaria, um estilo de vida em que acreditam. Essas questdes também sdo tratadas por
Anthony Giddens que afirma que a selecdo ou criacdo de estilos de vida é influenciada por
pressdes de grupo e pela visibilidade de modelos, no entanto os estilistas por serem pessoas
publicas pensam em serem vetores de historias que precisam ser contadas e narradas, que
precisam ser lembradas. Esses estilistas estdo construindo imagens de si, sdo imagens
publicas, estdo comunicando coisas. Estdo se alinhando a formas de pensar a sociedade como
questBes da sustentabilidade da valorizacdo da estética da manutencdo das tradicBes e
simbolos. Através de discursos € que os estilistas se expressam, por meio de formas nessas

roupas, ganhando forca e alcance.

De fato o estilista esta assim demonstrando sua posicao dentro da sociedade brasileira,
seu orgulho de ser negro e negra, que através das suas criacdes, consegue comunicar sua
aceitacdo dentro desse universo, permitindo assim, que outras pessoas possam também se
identificar com esse posicionamento. Algumas das falas das estilistas pesquisadas estdo em

consonancia com essa ideia: -
“No produto busco contar a nossa historia de uma forma alegre, bonita” (Goya Lopes).

“A minha bandeira como afrodescendente era criar uma moda da cultura afro pra
todos, e realmente a gente tem essa questdo, que é uma moda que qualquer pessoa veste”

(Goya Lopes).

“O que me levou a produzir moda afro foi a necessidade de afirmagdo que estava
carente na cidade, 0s negros nao se achavam naquela época. Eu tenho oito anos de marca e

n&o tinha a exposicao que hoje tem” (Najara Black).
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“Eu escolhi a moda como uma interface de comunicagéo do meu trabalho, entéo e hoje
em dia essa coisa de como a Balaco se tornou Julia Vidal ela esta muito relacionada a como

essa comunicacdo é feita” (Julia Vidal).

O que podemos observar analisando as falas das estilistas € que todas buscam
transmitir seus valores identitarios na producdo de objetos de moda, fazendo com que essa

estética seja referencia para os consumidores.

O mercado de moda é um mercado de visibilidade, de valoracdo social, € um mercado
rico, crescente e aquecido. Através da midia e redes sociais 0 mercado de moda influencia nas
opcoes de escolhas. Dentre diferentes estilos de roupas presentes no mercado atual, a moda
afro-brasileira se diferencia da estética padrdo. Quem veste a moda afro-brasileira usa
produtos que sdo esteticamente diferenciados, pois possuem modelagens amplas, cores que
chamam atencdo, mistura de materiais. Portanto, quando os estilistas optam por criar roupas
com a estética afro-brasileira estdo deixando de criar produtos que teoricamente seriam
“padrdes” no mercado de moda, ou seja, mais homogéneos com a tendéncia que esta sendo
seguida e se posicionando conforme seu alinhamento historico, politico e social, podendo ate

mesmo abrir mao de um grande publico em favor de suas propostas estéticas.

Goya Lopes afirma que a moda afro-brasileira muitas vezes é vista como algo
alegdrico e ndo como uma moda cultural, ja que essa moda é dotada de contelido ancestral e
cultural relevante apenas pela populagédo negra, embora a mesma tenha adquirido notoriedade

nos Ultimos anos na sociedade como um todo.

As cores também sdo bastante destacadas pelos estilistas da moda afro-brasileira. De
acordo com Ivan Porto e Jennifer Francisco (2011) as cores normalmente sdo fortes, vibrantes
e alegres, pois ha um costume cultural dos afrodescendentes em elevar o espirito e a alma

através do uso de cores. Segundo 0s autores:

Uma curiosidade é o fato de, ao contrario da maioria dos povos e assim
como no Japdo, na Africa o luto é simbolizado pelo branco, mas esse
costume ndo acompanha a diaspora brasileira, pois aqui, devido a
catequizacdo dos negros, o luto é simbolizado pelo preto, e o branco
significa pureza, luz, paz a mensagem catdlica de Jesus Cristo, quase sempre
retratado como um homem trajando branco (PORTO; FRANCISCO, 2011,
p. 12).
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As cores na moda afro-brasileira s&o de fundamental importancia, pois variam de
acordo com os aspectos culturais e com as estacfes do ano além de serem dotadas de
simbologia. Muitos afro-brasileiros gostam de usar roupas coloridas, tecidos leves, com
influéncia africana. Dentre os praticantes do candomblé, ha o habito de usar saias rodadas e

lencos na cabega que podem ser tanto coloridos quanto brancos.

Segundo Goya Lopes, 0 pano da costa possui um potencial de mercado bem grande,
pois ele tem uma referencia cultural forte, que diferencia as pessoas, sendo possivel oferecer
uma releitura dos aspectos brasileiros, trabalhando com uma linguagem moderna e material

acessivel.

Ivan Porto e Jennifer Francisco (2011, p. 12) afirmam que:

A aplicacdo das cores também é bem diferente para 0s europeus e 0s negros,
pois enquanto os brancos buscam uma variada gama de cores e utilizam de
pequenos nuances e degrades em suas producbes, o africano pratica o
extremo 0 oposto, tem sua classificagdo cromatica definida em trés cores o
preto, o vermelho e o branco, o que ndo quer dizer que ndo utilizem de
outras cores, mas cores como verdes e azuis estdo dentro da classificacédo de
preto e tons alaranjados, violaceos estdo classificados dentro do vermelho e
os amarelos no branco e assim observamos sempre uma producdo muito
contrastante nas produc@es negras. Visto que o afro-brasileiro se aculturou
do amalgama das culturas europeias e africanas, notamos uma facilidade em
assimilar ambas as caracteristicas.

Os autores afirmam ainda que cada orixa do candomblé possui suas cores e elementos
de acordo com sua personalidade, e podem ser utilizados como inspiragdo no

desenvolvimento das vestimentas e possiveis associagdes ao mercado de moda afro-brasileira.

Atualmente, a vestimenta da baiana (figural2) é constituida por elementos
multiculturais e simbdlicos associados aos costumes do candomblé, que mantém as cores dos

orixas:

[...] mantendo as cores dos orixas: branco para Oxala; azul para Ogum;
vermelho para lansd; vermelho e branco para Xang06; amarelo para Oxum;
etc.; além das joias rituais: fios de contas, correntes em prata, ouro e alpaca,
argolas, pulseiras e os turbantes que ajudam na identificagdo dos orixas
(GONGALVES, 2008, p. 56).
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Figura 12 — Baiana no Pelourinho fazendo uso de turbantes, argolas e de uma vestimenta com

detalhes nas cores azul e amarelo.

Fonte: Veruska Barreiro Gongalves (2008, p. 56)

Existem muitos outros produtos que podem ser utilizados para fazer uma releitura da
moda étnica e consequentemente da moda afro-brasileira, conforme afirma Raul Lody (2001,
p. 42):

Na indumentaria, 0s panos vistosos, as saias rodadas, os xales da costa, 0s
braceletes, argoldes, etc., usados pelos negros na Bahia, tém procedéncia
nigeriana. Outras influéncias do Suddo mucgulmano, como a rodilha ou
turbante e micangas e balangandas, originadas de Angola e do Congo, vém
completar a figura tipica da baiana, essa figura popular do Brasil.

Em relacdo as cores, Julia Vidal afirma que em sua marca isto é uma questdo de
mercado que é bastante determinante envolvendo as cores encontradas no mercado e outra
paleta de cores, que € aquela que a estilista desenvolve com o tingimento artesanal, em que a
mesma encontra uma limitacdo real de possibilidades do uso de cores. Geralmente tem uma

gama que vai mais de um amarelado até um terroso, um cinza, sendo cores que nao existem



63

em uma paleta tdo complexa. Com isso, é possivel ir pesquisando novas tonalidades para

combinar com os materiais utilizados.

A estilista ressalta ainda que este trabalho artesanal esta associado a pesquisa de
materiais que € o resultado possivel relacionado com a natureza. Ainda tem um adicional na
escolha das cores, que é a temética central da colegdo, mantendo o objetivo de vincular o
personagem com a vestimenta, assim como seus comportamentos. As cores estdo relacionadas

com atitudes e disponibilidade do mercado, e a possibilidade de criacdo de outras cores.

Em sua colecdo “O Africano que existe em nos” (figural3, 14 e 15), Julia Vidal
resgata 0s aspectos historicos da moda brasileira, fazendo alusdo aos elementos africanos,
utilizando as cores que compdem as aquarelas de Debret'®, homenageando os negros africanos
através da releitura das vestimentas de banho das negras, dos carregadores de leite, dos

vendedores de aves, dos negros tigres*®, dos negros de recado e outros mesticos elegantes.

Figural3 — Colecdo “O africano que existe em nos”

Fonte: Disponivel em: <http://www.juliavidal.com.br/portfolio/o-africano-que-existe-em-nos/>

¥ Jean Baptiste Debret, artista plastico francés que veio em excursdo ao Brasil em 26 de marco de 1816,
pintou varias obras que foram importantes na construgdo do estudo da histdria e da cultura brasileira.

19 . . . o . s 4

Negros Tigres: Por volta de 1860 os escravos eram incumbidos de levar as matérias fecais domésticas para as
praias. Por esse motivo, passam a serem chamados de “escravos tigres” por causa dos dejetos humanos que
sujavam seu corpo.



64

Figura 14 — Colecao “O africano que existe em nos” II

Fonte: Disponivel em: <http://www.juliavidal.com.br/portfolio/o-africano-que-existe-em-nos/>

T e T

Figura 15 — Colegdo “O africano que existe em nos” I11

Fonte: Disponivel em: <http://www.juliavidal.com.br/portfolio/o-africano-que-existe-em-nos/>

Por sua vez, Madalena Cardoso afirma que as cores sao muito presentes em sua marca
e fazer as misturas dessas cores é algo que diferencia seu produto, entretanto, ndo trabalha
com cores caracteristicas somente da moda afro-brasileira e também ndo trabalha diretamente
com as cores de tendéncia de moda disponiveis no mercado. Para ela, o ideal é misturar todas

as cores e buscar uma harmonia.
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Ao ser questionada sobre como utiliza as cores em sua cole¢do ,Goya Lopes afirma
que, quando iniciou utilizava apenas cinco cores, a fim de criar um padréo em seu trabalho e
construir uma identidade como designer e alcancar um propésito em seu projeto, que era ser
referéncia a nivel estadual, nacional e internacional. Assim permaneceu durante 10 anos
utilizando as mesmas cores sem que as pessoas percebessem. Para tanto, Goya ao invés de
valorizar as cores, passou a valorizar as formas, destinando seu trabalho a ressaltar o fundo
como figura, e a figura como fundo. As cores utilizadas por ela eram preto, vermelho, azul,
amarelo e branco. A fim de trabalhar cada uma com uma especificidade, o vermelho era usado
de uma maneira mais quente para dar sensualidade, o azul estava associado com o verde, as
cores frias permaneciam sempre integradas para que seu publico pudesse saber que aquela era

sua criacdo sem que necessitasse de uma assinatura propriamente dita.

Goya Lopes, afirma que atualmente passa por um processo de reestruturagdo em suas
atividades de criacdo, no qual ira buscar se fortalecer como uma referéncia ainda mais sélida
no mercado, trabalhando a questdo de manter a raiz. Com isso, a estilista esta conservando 0s
elementos da moda afro-brasileira através das cores e do estilo. Para tanto, ela afirma que nédo
quer que seu estilo seja absorvido por outras tendéncias, pois quer trabalhar com
caracteristicas brasileiras, porém mantendo referéncias afro-brasileiras dentro de um padréo
de cores. Ressalta-se aqui a clareza de propoésito da estilista, uma coeréncia que respeita as
necessidades da questdo afro-brasileira, elementos que sdo considerados no processo de

criacéo.

Em uma de suas cole¢des, Goya utilizou cores fortes associadas a cultura africana e
acrescentou cores de tendéncia em contraste, buscando alcangar maior harmonia entre as
mesmas. A estilista ressalta que o importante € saber trabalhar as cores de tendéncia em

harmonia com as cores de referencia afro.

Ao analisar outros estilistas, percebe-se que eles fazem uso de uma variedade de cores
que fazem referéncia a cultura africana, utilizando coloridos e padronagens africanas.
Utilizam também cores com referéncia artesanal, misturando tendéncias de moda, tingimentos

naturais e mix de cores fortes. Como mostra a tabela elaborada abaixo: (Tabela 2)



Tabela 2 — Cores da moda afro-brasileira
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Estilista Cores
Sarai Reis Variedade de cores referencia africana.
Mada Negrif Mistura de cores de tendéncia com cores que fazem

harmonia com o que a estilista trabalha.

Cris Mendonca e Ana Paula

Coloridos e padronagens tipicas africanas.

Fatima Negran

Coloridos e padronagens que misturam a inspiragdo africana

com a moda brasileira em voga.

Mbonica Nador/Renato Imbroisi

Variedade de cores com referencia artesanal africana.

Julia Vidal Cores de tendéncia africana se misturam com tendéncias de
moda.
Enia Cores vibrantes e cores resultantes de tingimentos naturais e

tie die.

Monica Anjos

Cores de inspiragdo afro-brasileira/ cores fortes/estampados/

mistura de tons claros, nude e branco.

Najara Black

Cores da tendéncia e cores fortes tendéncias da moda e da

rua.

Isabel Cristina

Tecidos com variedade de estampas/ muito colorido/ cores

fortes.

Lydia Garcia

Variedade de estampas e cores de inspirag&o africana.

Washinton José

Cores de tendéncia contemporanea e mistura com cores mais

vibrantes de inspiragdes afro-brasileiras.

Makota Kizandembu

Cores vibrantes e muitos estampados.

Marcia Ganem

Colegbes com cores inspiradas em elementos africanos,

indigenas.

Cynthia Mariah

Tons mais fortes, tons quentes.

Marcial Avila

Cores fortes misturadas a cores de tendéncia.

Marcio Vaz

Cores da tendéncia.

Fonte: Elaborada pela autora

Através da tabela apresentada podemos observar algumas caracteristicas marcantes

dos 17 estilistas relacionados como a utilizacdo de cores fortes e vibrantes com preferencia

por tons quentes como o vermelho, laranja e o amarelo. Alguns estilistas como Mada Negrif,

Fatima Negran, Julia Vidal, Najara Black, Marcio Vaz, Marcial Avila e Washinton José
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optam por utilizar além das cores marcantes de referencia africanas também as cores que
acompanham as tendéncias de cada estagio no Brasil. E possivel observar que os tecidos
estampados estdo presentes em todas as marcas, mas algumas como as dos estilistas Sarai
Reis, Cris Mendonca e Ana Paula, Fatima Negran, Monica Nador e Renato Imbroisi, Monica
Anjos, Isabel Cristina, Lydia Garcia e Makota Kizandembu mostram em suas criagdes a forte
presenca dos tecidos estampados com padronagens de forte referencia africana. Outros
estilistas como Washinton José, Najara Black, Mada Negrif, Marcio Vaz, Marcial Avila e
Cynthia Mariah apresentam a moda afro-brasileira mais voltada para o cotidiano com
estampas localizadas que fazem referencia a cultura afro-brasileira. Também observamos que
estilistas como Julia Vidal, Enia, Marcia Ganem e Monica Nador/Renato Imbroisi, buscam
utilizar referencias naturais, tingimentos com elementos da terra, e utilizacdo de aplicacdes e

bordados com referéncias afro-brasileiras.

Essa diferenciacdo entre as marcas demonstra que cada estilista tem uma maneira de
estabelecer e aplicar as cores em suas colegdes, alguns prezam por conceitos como

sustentabilidade, outros pelo emprego de referéncias simbolicas.
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CAPITULO Il - MODA

2.1 CONCEITO DE MODA

No século XIV, a moda se tornou um elemento de diferenciacdo de classes, a
vestimenta dos homens era caracterizada por roupas masculinas compostas por cal¢as
compridas a das criancas normalmente por calcas curtas e das mulheres por vestidos longos e
espartilhos apertados. O luxo da elite era destacado pelas cores diferenciadas, tecidos
requintados e pecas rebuscadas. A Revolugéo Industrial contribuiu com a evolugéo da moda,

iniciando a producéo de série, mais especificamente o prét-a-porter®.

A moda é conectada, historicamente, ao universo industrial. A propria
Revolucdo Industrial é profundamente ligada a moda, pois foi a partir das
maquinas de tecelagem e das conquistas técnicas ligadas ao desenvolvimento
de todo o processo produtivo que ela se estabeleceu e desenhou a vida
urbana moderna, com sua intensa concentracdo de pessoas (multidao) e,
mesmo novas técnicas de vendas (os grandes magazines). A moda é um
fendmeno cultural que, como a fotografia e o cinema, pertence ao ambiente
urbano da modernidade (SANT’ANNA, 2009, p. 51).

Conforme relata Gilles Lipovetsky (1987) a partir do século XIV a moda passou a ser
mantida como um elemento para a obtencdo de status, uma vez que 0s prazeres da alta
sociedade se fixaram nas inovagdes permeando as mudangas culturais. Com isso, a moda foi
percebida ndo apenas como um fator estruturante cultural, mas principalmente como um valor
social para os individuos, sendo responsavel por legitimar desejos, anseios e satisfacGes

através da légica individualista. Para ele:

Deste ponto de vista a moda é menos signo de ambicdo de classes do que
saida do mundo da tradicdo, € um destes espelhos onde se torna visivel
aquilo que faz nosso destino histérico mais singular: a negag¢do do poder
imemorial do passado tradicional, a febre das novidades, a celebracdo do
presente social (LIPOVETSKY, 1987, p. 10).

20 AL N . .
Prét-a-porter: a roupa fabricada em serie ou em grande escala como estamos acostumados a encontrar em
lojas, sem teor de exclusividade.
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Na Idade Media a moda era utilizada mais como simbolo de posi¢do social do que
como vestimenta, significando grandeza e trazendo a diferenciacdo da nobreza usa-la era a

forma de se enquadrar na alta sociedade.

Durante todo o século XX, a moda se fortaleceu sendo devidamente valorizada na
sociedade capitalista se consolidando na cadeia industrial, alimentando um sistema simbdlico

que adquire potenciais econdémicos, impactando o desenvolvimento da sociedade em si.

E através da roupa que podemos disseminar diferentes signos. A moda pode ser
considerada assim uma linguagem ndo verbal porque também tentamos transmitir nossa
identidade através da roupa. Segundo Sue Jones (2005), nGs compramos e usamaos roupas para
demonstrar impressdes verdadeiras ou falsas as outras pessoas. Para a autora, algumas das
caracteristicas pessoais que mantemos a necessidade ou o desejo de revelar ou ocultar
abrangem a idade, orientagdo sexual, tamanho, formas, estado civil, status econdmico,

ocupacdo, filiacdo religiosa, autoestima, atitudes e importancia do individuo.

A moda volta-se para as raizes antropoldgicas das civilizacBes, abrangendo
transformacdes em varios setores da sociedade. Trata-se de uma linguagem sociocultural indo
além do vestir, adentrando-se no “universo de tecnologias da beleza, design de superficie,
design de joias e bijuterias, decoragdo, gostos de consumo cultural etc.” (SANT’ANNA,
2009, p. 50).

A moda pode expressar 0 modo de se vestir, a personalidade, os interesses e outras
caracteristicas que demonstram o tempo histérico em que os seres humanos se encontram
inseridos, demonstrando comportamentos e permeando processos comunicativos e culturais.
Assim, a moda funciona como um mediador de papeis dentro da sociedade. Neste contexto, a
estética da moda afro-brasileira se relaciona com a moda, com o mercado, com a sociedade e
principalmente com os afro-brasileiros, assumindo essa identidade através das roupas,

acessorios, cabelos e comportamentos.

A moda néo envolve apenas os elementos associados ao vestuario em si, mas também
se encontra relacionada com aspectos que influenciam o desenvolvimento social, as mudangas
tecnoldgicas, a modernizacdo e globalizacdo de uma comunidade, mantendo um carater
heterogéneo e extremamente dindmico impactando principalmente as relacfes de consumo.

Diante deste contexto, nos tempos atuais podemos observar que muitos autores descrevem a
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sociedade contemporanea como a “sociedade do consumo” (BARBOSA, 2010;
BAUDRILLARD, 1995; ROCHA, 2005; SAHLINS, 1979).

Segundo Livia Barbosa (2010), a sociedade do consumo pode ser compreendida a
partir de duas abordagens, a primeira diz respeito ao consumo como um signo dotado de
valores e emocdes; e a segunda associada a questdo das massas, na qual o consumo engloba a

mera distribuicdo de mercadorias caracterizando o ciclo da moda propriamente dito.

A moda € um mercado de estilos diferentes que necessita de difusdo e visibilidade,
portanto, os estilistas ao criarem seus objetos de moda, buscam o maior alcance possivel para
0 sucesso de sua marca. Dentro dessas possibilidades, a moda pode se difundir por imitagéo,
quando pessoas que tem grande visibilidade adotam um visual, ou um estilo de roupa e sdo
imitadas pelo seu modo de vestir. Ou entdo, a moda pode surgir a partir de relacdes
interpessoais dentro de um grupo social, ndo significando que é necessario ter alto poder de
consumo, estando relacionada com o valor simbdlico do ato de possuir a roupa. O papel do
criador é interpretar a identidade do publico ao qual a roupa se destina, bem como os valores

simbolicos, imateriais e transforma-lo em um produto de consumo.

Assim guando falamos do consumo e da moda Grant McCracken (2007) retrata muito
bem como funciona o sistema de moda que toma novos estilos de vestuario ou utilidades
domésticas e o0s associa a categorias e principios culturais estabelecidos, movendo
significados do mundo culturalmente constituido para o bem de consumo. Isso nos coloca a
refletir sobre 0 consumo de moda, em que ndo gozamos necessariamente da funcionalidade
dos objetos, mas ponderamos seu significado, absorvendo a esséncia de valores que o objeto
de consumo nos proporciona. Portanto o objeto de consumo ou 0 bem de consumo, nesse caso
a moda, estd intimamente ligado aos processos culturais. Assim a moda afro-brasileira ¢
dotada de valores simboélicos que estdo enraizados na cultura brasileira, que se tornam objetos

de desejo a medida que ocupam corpos que estdo circulando pelo mundo.

Marshall Sahlins (1979) em seu livro “Cultura e razdo pratica” mostra a ideia que a
sociedade capitalista opera com base em uma racionalidade econdmica, mas adere a
parametros simbolicos e transforma objetos que tem valor simbolico, em valor de consumo.
Por meio da moda, podemos ter um compartilhamento de diferentes culturas, € um processo
de comunicacdo feita através da roupa que vestimos que pode ser uma forma de fortalecer
valores morais, culturais e ate mesmo pode transparecer crencas e religides. A partir do

momento em que as pessoas vestem algo que esta ligado a sua religiosidade, ou a conceitos de
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suas origens como a moda afro-brasileira, a moda torna-se um transmissor de cultura que

pode estar ligado a conceitos da prépria identidade ou meramente estéticos.

Cabe ressaltar que os povos sao diferenciados pelas suas caracteristicas culturais que
envolvem os fatores como crencgas, costumes, vestimentas, alimentacdo, idiomas e outros
elementos que sdo considerados diferenciais para a sociedade. Cada grupo social consegue
interagir com determinado ambiente fisico quando seus aspectos culturais se encontram
inseridos no mesmo. Dessa maneira, uma vez que esses aspectos culturais séo
transformadores da sociedade e sdo inerentes ao desenvolvimento humano, podem
desenvolver novos atributos de sobrevivéncia para os individuos, demonstrando que o ser
humano é capaz de vivenciar outras culturas por meio do aprendizado de diferentes idiomas e
funcBes (SAHLINS, 1979).

Tratando desses aspectos culturais, podemos ressaltar a moda como um fenémeno
cultural e um meio de comunicagdo que pode ser usado como um meio de construgdo de
identidades, atendendo a desejos e diferentes necessidades, mas que esta inserida em um
contexto cultural. Deste modo, a moda afro-brasileira esta inserida na cultura brasileira, e
pode ser um suporte de comunicacdo de outras culturas como a indigena ou africana,
construindo assim sua propria identidade plural. A medida que uma pessoa adota certo estilo
de vestir, ela estd comunicando ao mundo o seu nivel de pertencimento a dado grupo,
transmitindo assim seus valores culturais e politicos que fazem parte da sua propria
identidade. Ao vestir uma roupa afro-brasileira o sujeito ndo busca apenas atender suas
necessidades de vestimenta, mas, sobretudo se alinhar aos seus pensamentos que vdo ao

encontro com suas crencas.

Adriana Leite e Lissete Guerra (2002, p. 10) afirmam que:

O desejo de expressar-se através da aparéncia fisica, de embelezar-se,
enfeitar-se, sempre esteve presente, de formas diversas, em todas as
sociedades e civilizagbes. E debrucar-se sobre esse binémio
funcdo/imaginario contido na indumentéaria pode fornecer um panorama
extremamente esclarecedor do funcionamento e das prioridades dos grupos
humanos em determinados momentos histéricos. A roupa revela, desvenda
sintonias e sinais. Pode ser decodificada. Nela se inscrevem, de forma
minima — com precisdo e riqueza de informacdo — aspectos globais, de
alcance macro.



72

Para as autoras, a partir do momento em que o individuo escolhe as pecas que deverao
compor seu visual, estard expressando seu modo de pensar, evocando sinalizagdes de seu
préprio ser, a fim de desenvolver sua identidade pessoal e consequentemente permanecer

inserido em um espaco de sociabilidade que lhe agrade.

A moda é mantida através da abordagem de tendéncias mundiais voltadas para a
apresentacdo de novas colecOes de roupas, sapatos e acessorios, contribuindo na formacéao de

novos modos de se vestir e de se maquiar.

De acordo com Adriana Leite e Lissete Guerra (2002, p. 29) a agdo de vestir “parte de
uma ideia que se materializa pelo objeto roupa e tudo aquilo que se relaciona com a atitude de
se ornamentar, desde penteados até intervencbes feitas diretamente sobre o préprio corpo,
constitui um sistema de representagdo”. Com isso, observa-se que a moda é um fenémeno que
permite a socializacdo do individuo por meio da condi¢do cultural e simbdlica determinada
pelas vestimentas e acessorios. Para Malcom Barnard (2003, p. 38) “o que antes poderia ser
considerado como signo pelas velhas teorias de comunicacao social — os produtos da indistria
cultural — hoje é “ressignificado” e ¢ condig¢@o de socializagdo”. Ao se vestir, os individuos
estdo transmitindo seu desejo de fazer parte de determinado grupo, de expressar suas opinides

e emocoes.

Com isso, a roupa nao é apenas um elemento simbélico utilizado apenas como fungéo
utilitaria, mas um fator elementar no estabelecimento de relagGes sociais, fazendo com que

muitas pessoas se vistam para enquadrar-se em um determinado grupo ou classe social.

Para Veruska Barreiros Gongalves (2008, p. 23) “a moda consegue circunscrever
determinados espacos socio-culturais que se constituem como tribos (grupos sdo acolhidos,
sdo territdrios de referéncia). Essas tribos sé@o formadas de acordo com ideais, caracteristicas e
pensamentos em comum”. A0 se vestir, as pessoas desenvolvem uma consciéncia acerca de
seus proprios valores e sentidos, refletindo nas especificidades do grupo ao qual permanecem
inseridas. Assim como em algumas regides existem a culinaria tipica, a musica e a danga a
moda esta ligada, faz parte e é capaz de influenciar as manifestagdes culturais em todos os
niveis sociais através de varias linguagens, mantendo um sincretismo comunicativo. A moda
Afro-brasileira é uma forma de manifestar e demonstrar conceitos da cultura brasileira por via

da roupa.

Em suas explicagdes, Veruska Barreiros Gongalves (2008, p. 27) enfatiza que:
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A Moda é um fato social ligado &s transformacdes nos diferentes setores da
Sociedade, nas atividades: Econdmica, Politica, Social, Religiosa, na Ciéncia
e também na concepcdo estética predominante numa determinada época.
Com a globalizagdo, foi necessario criar uma moda alicergada em conceitos
nacionais, para lancar um estilo préprio. No nosso caso, um estilo com
elementos da cultura brasileira, utilizando, por exemplo, nosso artesanato. A
moda institui-se como papel fundamental na producdo cultural, onde as
formas econbmicas, estéticas e sociais estiveram ligadas ao surgimento do
modo de producdo capitalista. Ndo h& como negar que a moda
contemporanea envolve criagdo, oscila entre o velho e o novo, entre o visual
e o funcional, caracterizando-se pela sinalizacdo da atualidade vivida por
seus sujeitos.

Para a autora, é neste cenario que a moda surge como uma estrutura social cuja l6gica
deveria respeitar as formas do passado, mas que com o desenvolvimento da sociedade, passa a
dotar novas estruturas nas vestimentas e acompanhar os comportamentos da sociedade,
buscando satisfazer as necessidades do contemporaneo. Isto ocorre, pois a moda €, sobretudo
um fendmeno cultural que precisa atender objetivos plurais, construindo uma nova realidade
acerca do capitalismo vigente. Quando uma pessoa monta seu estilo, ou escolhe vestir certa
roupa podemos afirmar que essa pessoa estd demonstrando sua posicdo social, marcada
através de suas escolhas e de seus desejos, pelo mercado e pelos objetos, expressando assim

sua propria identidade.

Neste sentido, mesmo que historicamente a roupa tenha surgido com a mera funcao de
proteger o corpo, a moda é um elemento que reconstr6i os valores sociais e culturais da
sociedade. Podemos observar nas redes sociais a quantidade de it girls®* que ditam as
tendéncias atuais postando fotos com sugestdes de roupas e uma boa producdo de cabelo e
acessorios fazendo com que quem observa essas fotos de roupas deseje se vestir da mesma

forma.

Além da l6gica do valor de uso da indumentéria, a roupa ndo se reduz a uma
funcdo de protecdo, pudor ou adereco. Ato de diferenciacdo vestir-se
constitui um ato de significar. Existe sempre, no interior de cada grupo, uma
vestimenta minima histérica e culturalmente determinada, sem a qual a
existéncia social, e mesmo biolégica, do individuo se aniquilaria. A moda,
na esteira da mascara teatral, enquanto representacdo simbolica vai assumir

21 . . P .
Mulheres adultas ou mesmo adolescentes que inspiram comportamentos através das roupas, maquiagens,
penteados que sdo postados regularmente em suas redes sociais.
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numerosas dindmicas nas configuracfes intersubjetivas, desde as mais
Obvias, que trabalham para estabelecer distincGes asseguradas por cédigos
rigidos, até as mais sutis, que buscam a diferenca na dissolucdo dos modelos
armados sobre pares dicotdmicos, referendando sexos, classes, etnias, etc.
(...) A moda como agente de desconstrucdo, expressao e singularizacdo
(VILACA, 1996, p. 278).

Cada individuo pode ser influenciado por elementos e fatores diferentes, podendo
variar de acordo com a tematica que mais lhe interessa. Esta tematica pode estar associada
também aos fatores ambientais, sociais e psicologicos. Neste sentido, a moda oferece uma
visdo do mundo, sendo possivel apresentar diferentes culturas e crencas de um modo Unico.
Através dos tecidos, moldes, cores e formas, a moda estabelece relacdo intrinseca com os

fenbmenos socioculturais.

2.2 MODA ETNICA

A etnia é o “termo que utilizamos para nos referirmos as caracteristicas culturais-

lingua, religido, costume, tradigdes, sentimento de “lugar”- que sdo partilhadas por um povo”
(HALL, 2005, p. 62).

Podemos referenciar assim a moda étnica com essas mesmas caracteristicas, partindo
do ponto em que moda étnica € toda aquela que esta ligada ou faz referencia a determinado
grupo étnico, através da moda podem ser transmitidas caracteristicas e elementos que
remetem a determinada cultura, tradicdo ou religido. Para se compreender o conceito de moda
étnica torna-se preciso entender os aspectos que envolvem a moda afro-brasileira e a moda
brasileira, e entender quais elementos sdo mantidos como referéncias para os estilistas e
consequentemente sdo fundamentais para o mercado de moda e para quem se identifica com

esses conceitos.

Grant McCracken (2007, p. 103) afirma que o vestuario comunica tanto a presuncao
da delicadeza feminina quanto da forga masculina, ou tanto a presungado de “refinamento” da
classe alta quanto a de “vulgaridade” de outra, mais baixa. Assim atraves da vestimenta o ser
humano consegue manifestar suas crencas e valores culturais, transformando-se muitas vezes
em oportunidades para buscar lutar por ideologias. No Brasil podemos observar que a moda é

um dominio onde a cultura negra se destaca.
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Gilberto Freyre (2003) revela que a moda no Brasil manteve influéncias notorias das

camadas mais populares denominadas de “ndo senhoris”, sendo possivel identificar uma

participacdo da mulher negra da constituicdo das vestimentas, conforme relatado abaixo:

E como ja foi sugerido, ndo poucas as inspiradas por usos tradicionais de
vestido, de adorno, de penteado de mulher do campo ou do povo ou de quase
segregadas minorias étnico-culturais, como algumas das afronegras ou
amerindias coexistentes, no Brasil, com populagdes de culturas
superiormente dominantes. Dessa convivéncia de contrarios culturais vém
resultando combinac@es, no Brasil, de modas ja sofisticadamente europeias
ou ndo europeias de mulher com primitivismos ou plebeismos, ndo raras as
mulheres brasileiras que, seguindo quanto a vestidos, modelos sofisticados,
conservam-se de todo primitivas ou populares nos seus penteados ou nos
seus adornos ou nas suas sandalias de couro cru (FREYRE, 2003, p. 46).

Porém, a moda afro-brasileira, s6 obteve destaque na década de 1960, conforme relata

Livio Sansone:

O visual afro, que na Bahia chegou no fim dos anos 60 por meio das
imagens de James Brown e The Jackson Five, agora se diversificou em uma
série de variantes: os robes e o0s turbantes africanos que sdo usados
especialmente durante o carnaval e em uma série de eventos relacionados a
este; o visual funkeiro dos fds de musica eletronica e dancante; e o visual dos
ativistas negros, que incorpora um conjunto heterogéneo de atributos afro e
“africanos” (SANSONE, 2000, p.98).

Através da moda é possivel formar grupos que apresentam os mesmos interesses. O

consumo é mantido como um instrumento para identificar pontos de vista em comum,

podendo contribuir com a valorizacao de aspectos étnicos e culturais.

De acordo com Davidovitsch e Silva (2010, p. 157) os consumidores através de suas

vivéncias pessoais e seus proprios projetos de vida sdo capazes de interpretar e compreender

as inimeras experiéncias culturais e também as “atividades dos intermediarios culturais (tais

como publicitarios, jornalistas e varejistas) e as ideologias culturais (ideologias de género;

capitalismo versus socialismo), firmando, assim, suas posi¢des ideoldgicas quanto a

aparéncia, a cultura de consumo e as marcas”. Assim, em se tratando de moda, 0s

consumidores se identificam com dadas marcas e fazem escolhas por certo estilo de roupa

baseado em suas raizes, ou como dizem as autoras, em sua historia pessoal fazendo com que a

roupa esteja carregada de contetdo simbdlico.
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Grant McCracken (2007) afirma que “se as categorias culturais resultam da
segmentacdo do mundo por uma cultura em parcelas distintas, os principios culturais sdo as
ideias organizadoras por meio das quais se da a segmentagdo”. E preciso citar que os
principios culturais sdo considerados 0s agentes mais importantes para a construcdo de
fendmenos culturais, distinguindo as pessoas entre si, porém fortalecendo as relacbes na
sociedade, ja que sdo premissas basicas para o desenvolvimento do pensamento e da agéo,

indispensaveis para a pratica da vida social.

Assim, cada vez mais surgem bens de consumo, que expressam caracteristicas e
valores culturais, um exemplo disso é a segmentacdo do mercado de moda em nichos de
mercado, fazendo com que cada fatia do mercado consumidor fosse designada a um tipo de
pUblico-alvo. Podemos citar, por exemplo, a moda plus-size?®, moda infantil, moda festa,
moda masculina, e a moda étnica que é parte importante desse trabalho, enfim, uma

diversidade de produtos destinados a publicos especificos.

A moda étnica é um segmento que engloba vérios estilos, ela esta geralmente ligada
com as raizes de algum grupo étnico, como por exemplo, tribos indigenas, povos africanos,
peruanos, egipcios, portanto a estética das roupas criadas dentro do segmento de moda étnica
esta referenciada em algum grupo étnico. O mercado de moda brasileiro é todo segmentado, a
moda étnica é um desses segmentos e a moda afro-brasileira € uma fatia da moda étnica.
Sendo assim, a moda étnica esta relacionada a grupos étnicos diversificados, e a moda afro-

brasileira esta intimamente ligada as raizes culturais brasileiras e africanas.

E notério o destaque da cultura afro-brasileira na sociedade, principalmente através de
seus elementos religiosos, cores fortes e predominantes, embora seja ainda pouco explorada
no universo na moda. Renato Ortiz (1986) destaca que a indumentéria utilizada nos rituais dos
negros, fortalece ndo apenas a beleza destes fatores, mas também a intensa criatividade que

este publico possui para manter viva a memoria cultural de seu povo.

No Brasil ainda permanecem influencias de culturas que se estabeleceram aqui, como
0s bantos, iorubas e nagds, que atuam nas praticas culturais, religiosas, no modo de vestir e na

estética do negro brasileiro.

22 . .
Moda plus-size: Roupas feitas para pessoas com sobrepeso
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Livio Sansone (2000, p. 98) destaca que as roupas com influéncia africana, ja ndo
fazem parte somente dos rituais religiosos, citando que “outro dominio por meio do qual essa

nova cultura negra se torna visivel é a moda”.

A moda afro-brasileira, com publicacdes direcionadas para o publico negro atraves de
revista como a Revista Raga, Revista Afro (online) e a facilidade de acesso as redes sociais
permitiu a melhor comercializacdo e divulgacdo de marcas de estilistas que se dedicam a

moda afro-brasileira.

Embora com esta ascensdo, atualmente o pais ainda possui poucas marcas, que estdo
relacionadas no decorrer deste escopo, que se dedicam a criacdo de roupas afro-brasileiras.
Dentre alguns estilistas de maior destaque no Brasil, cita-se Goya Lopes, uma das pioneiras

no segmento, que afirma:

A valorizagdo da moda afro-brasileira €, antes de tudo, uma politica de
afirmacéo da identidade brasileira, porém, o reconhecimento ainda tem um
longo caminho a percorrer. E necessario que o mercado, as instituicdes e o
publico reconhecam a moda afro-brasileira como influéncia da nossa cultura.
Entretanto, 0 segmento ainda estd muito longe de ser aceito dentro de um
processo, porque ele exige uma producdo, uma promogdo, uma resposta
positiva da midia (JARDIM, 2012).

Sabe-se que a moda apresenta marcadores étnicos, nos quais os individuos poderdo
identificar novas maneiras de se expressar e de se serem vistos na sociedade. O papel do
estilista é fundamental quando tratamos da moda afro-brasileira, pois o estilista é o criador
que faz suas colecdes a partir de sua propria experiéncia de vida e como Pierre Bourdieu
(1983, p. 154-161) compara o estilista a um pintor: ““se pensarmos na pintura de vanguarda, na
pintura conceitual, compreenderemos que é fundamental que o criador possa se criar como
criador ao ter o discurso que faga seu poder criador ser acreditado”, nesse contexto a

individualidade de cada estilista no ato de sua criagdo deixa marcas em suas colecoes.

Existe uma divergéncia entre o estilista de moda afro-brasileira e o estilista de moda
brasileira, ndo no ato de criar em si, mas no sentido das referencias utilizadas como base das
colecdes. Para exemplificar esse fato, foi realizada uma analise dos desfiles de um dos
maiores eventos de moda brasileira, o Sdo Paulo Fashion Week, desde o ano 2000 ate 2013,
Harger e Berton (2013) e assim foram destacadas as marcas que trabalham com temas

africanos em suas colecOes, remetendo aos valores da cultura afro-brasileira, sendo possivel
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observar caracteristicas étnicas e demonstrar a diferenca da moda afro-brasileira para moda

brasileira.

As primeiras marcas que comecam a empregar elementos afro-brasileiros em suas
colecdes aparecem nos desfiles do SPFW no ano de 2003. Em 2005 quatro estilistas fazem

uso desta influencia em seus desfiles.

A primeira colecdo referia-se ao veréo de 2003 do estilista Walter Rodrigues®, cujo

tema era Primitive Couture, que utilizou elementos do artesanato brasileiro nas pecas.

No ano de 2005, o estilista André Lima®*, famoso por suas pecas, principalmente
vestidos estampados, traz em seus acessorios misturados a roupa elementos do candomblé,
como figa, buzio e concha. No mesmo ano, Isabela Capeto® utilizou estampas e batas com
cores vibrantes fazendo alus&o aos jovens africanos. Por sua vez, Fause Haten?® valorizou os
elementos da cultura afro-brasileira dos vestidos das baianas, turbantes e colares. Ainda em
2005, a marca Huis Clos?’ apresentou sua colecdo de verdo com muitas amarracdes e nos,

fazendo referéncia aos elementos utilizados pelos africanos (figura 16).

23 . , . . .
Walter Rodrigues é conhecido pelos seus vestidos de noivas e festas

24 s ..
Estilista Paraense que encerrou as atividades da sua marca no ano de 2014

* |sabela Capeto é estilista ha mais de 15 anos passou pela area de criacdo de importantes grifes como Maria
Bonita, Maria Bonita Extra e Lenny. Em 2003 inaugurou seu atelié trabalha com moda feminina e infantil e
atua no segmento etnico

26 . .. . ™ ..
Filho de imigrantes arabes o estilista renomado atua no segmento de moda feminina.

*’ Marca fundada pela estilista Clotilde Maria Orozco de Garcia( Clo Orozco) que faleceu em 2013 e tem como
estilista Sara Kawasaki desde 2008.
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Fause Haten
verao 2005

Andre Lima :.
Inverno 2006

Figura 16 - Desfiles do SPFW de 2003 a 2006 com influéncias étnicas
Fonte: Harger e Berton (2013)

Harger e Berton (2013) demonstraram ainda que em 2007, a marca Ellus® e o estilista

Lino Villaventura® utilizaram referéncias étnicas em seus desfiles da colecdo de veréo, sendo

630

que em 2011 apenas a Amap6* manteve associagdes étnicas, em 2012 a Osklen®!, em 2013 a

Animale® e o estilista Fause Haten®:. Como demonstrado na figura abaixo (figura 17):

28 . .. . . a1s .
Marca para jovens de moda feminina e masculina e jeanswear que tem como estilista Rodolfo Murilo de
Souza

29 . .. .. . ~ .
Lino inicia sua marca em 1982 que atua na moda feminina e se destaca na cria¢do de roupas sob medida.

30 s ~ . A .
Marca que tem como caracteristica apresentar cole¢des supercoloridas e estampadas, Car6 Gold e Pitty
Taliani sdo as estilistas a frente da marca

*! Marca criada por Oskar Metsavaht, representa o lifestyle da mulher e do homem contemporaneos, se destaca na
producao de vestuario para esportes de acao e aventura.

* Fundada em 1991, pelos irmaos Roberto, Claudia e Gisella Jatahy direcionada a classe A, com estilo
contemporaneo, que tem como estilista Vitorino Campos (2014)

33 . .. , . ..
Filho de imigrantes drabes o estilista renomado atua no segmento de moda feminina.
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Figura 17 - Desfiles do SPFW de 2007 a 2013 com influéncias étnicas
Fonte: Harger e Berton (2013)

Com base na figura acima, percebe-se que a colecdo da Ellus de verdo é constituida
por estampas e amarracdes que fazem alusdo aos povos africanos, assim como a do estilista
Lino Villaventura, porém com tons mais neutros, mas que utiliza elementos das tribos
africanas e compde pegas com uma riqueza maior nos detalhes analisados. As contas se fazem

presente principalmente nas coleg¢des da Ellus e do estilista Fause Haten.

Cabe ressaltar que segundo Ana Beatriz Factum (2008, p. 8) o uso das contas ou
micangas pelo povo africano é mantido como “simbolo de beleza, riqueza ou posicdo social,
para protecdo e cura, para indicar uma adeséo religiosa, como sinais de fases da vida e como
indicador de identidade grupal”. Este estilo também € mantido na moda afro-brasileira, 0 uso
das contas e migcangas esta presente em acessorios como colares, brincos e em bordados das

pecas.

Harger e Berton (2013, p. 10) afirmam que:
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No veréo do ano de 2011 a marca Amap0 faz uma colecdo com estilo afro-
brasileiro trazendo ainda alguns elementos do ritmo maracatu de origem
negra. A marca Osklen retrata a Africa em sua colecdo do verdo de 2012,
onde e faz um tributo a estética negra e suas influencias na cultura brasileira.
No ano seguinte, o verdo de 2013 o tema aparece em duas colec¢des, a marca
Animale que retrata ndo tanto a cultura africana, mas coloca as savanas em
suas estampas. A marca Fause Haten ndo utilizou o estilo afro-brasileiro nas
roupas, mas trouxe para as passarelas no verao de 2013 além da referéncia as
contas nos acessorios, como ja vimos em outra colecdo, o estilo de cabelo
black power que tem origem na cultura negra.

Por sua vez, as autoras afirmam que, todas essas marcas citadas trabalham com
inspiracdes africanas em algumas de suas colecbes, porém existe uma grande diferenca das
marcas dos estilistas que atuam no mercado da moda afro-brasileira como Goya Lopes,
Fatima Negrann, Julia Vidal. Madalena Cardoso dentre outras estilistas ja analisadas
anteriormente, que desenvolvem a moda afro-brasileira e que se inspiram na cultura africana e
brasileira para compor suas vestimentas, sendo possivel desenvolver pecas com cores
vibrantes, ricas em detalhes, fazendo alusdo a musica, danca, religido e outros aspectos

importantes para a moda afro-brasileira conforme demonstrado na figura a seguir:

Figura 18 - Desfile da grife Didara de Goya Lopes 2011
Fonte: Harger e Berton (2013)
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Baseado nesse estudo de Harger e Berton (2013) constata-se que a moda afro-
brasileira apresenta carater cultural estando inserida na moda étnica, enquanto que a moda
brasileira pode referenciar aspectos e elementos variados, pode fazer referencia a lugares,
tribos, a natureza, a masica, a pessoas, enfim as marcas brasileiras podem utilizar qualquer
elemento para ser a base da sua referencia em certa cole¢do. A moda étnica esta inserida na
moda brasileira e pode fazer referéncia a outras culturas, necessariamente, ela esta ligada a
determinados aspectos culturais de diferentes lugares do mundo, e a moda afro-brasileira
pertence a moda étnica, pois referencia aspectos culturais, porém ndo de diferentes lugares do

mundo e sim utiliza como base da referéncia para as cole¢des da cultura brasileira e africana.

Essa diferenca pode ser mais bem explicada atraves das falas das estilistas
entrevistadas quando questionadas sobre a diferenca entre a moda brasileira e a moda afro-

brasileira

Para a estilista Julia Vidal (da marca Balaco, que desde 2014 passou a se chamar Julia
Vidal Moda Etnica) a moda brasileira, ou qualquer moda, dificilmente esta separada de suas
raizes étnicas. Para ela, ao analisar a colecdo de outros estilistas brasileiros, de uma forma
geral, ndo necessariamente as roupas estdo relacionadas com a cultura ou enraizadas ou
conectadas ao Brasil. Existem muitos estilistas que criam pensando na forma de
comportamento das pessoas nas ruas e esta forma de comportamento pode impactar na
concepcao de uma colecdo, que pode ser inspirada ou pensada em qualquer cultura, mas a

moda que Julia Vidal cria esta intimamente ligada as raizes culturais brasileiras.

Julia Vidal ressalta que moda brasileira € uma coisa e moda com identidade brasileira
é outra. Esta Ultima deve transmitir os aspectos de regionalidade por matérias-primas que sdo
naturais de determinado universo, estilo e apresentacdo de pecas que estejam de acordo com o
modo de ser daquela sociedade. Dessa maneira, a moda brasileira se encaixa num conceito
mais amplo de todos estes aspectos. Com isso, cada estilista realmente tem uma forma de
representar essa pesquisa, encontrando elementos diferentes pra colocar naquele resultado
final o seu trabalho. A estilista compara a moda brasileira a um guarda chuva maior, citando
como exemplo, outro estilista como Pedro Lourengo34, que possui carreira internacional e é
representante da moda brasileira, podendo estar produzindo um simbolo brasileiro, sendo

mais voltada para a identidade brasileira, porém isto ndo é percebido, pois sua moda é mais

** Jovem estilista brasileiro filho de Gloria Coelho e Reinaldo Lourengo, ambos estilistas, que ficou conhecido
por fazer parcerias com grandes empresas como a MAC de cosméticos e a Nike, na criagdo da camiseta da
selecdo brasileira 2014.
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global. Ronaldo Fraga® também é citado por Julia Vidal, porém se encontra mais voltado
para a concepgdo de moda brasileira, pois este estilista trabalha com elementos do

regionalismo.

Julia Vital afirma que a moda afro-brasileira também apresenta um recorte com
influéncias africanas no Brasil. E por fim, faz mencéo ao trabalho de Goya Lopes, que em sua

visdo € uma referéncia em moda afro-brasileira que trabalha dentro da moda étnica.

Desse modo, podemos perceber que a moda afro-brasileira € muito especifica, visto
que cada estilista busca apresentar seus conceitos étnicos e manter sua forma de produzir,
representando sua propria moda e ressaltando os elementos que consideram mais importantes

na concepc¢édo do segmento.

Madalena Cardoso, estilista da Negrif, situada em Salvador, no centro da cidade. A
Negrif foi criada em 2001 pela propria estilista com a proposta de desenvolver roupas a partir
de tendéncias étnicas, misturando a brasilidade com a ancestralidade africana, empregando-as
na moda de forma atualizada. A estilista relata que a moda afro-brasileira envolve tudo que
seja pensado com identidade, cores, modelagem propria e que ndo se iguale ao que é
produzido em série. Para ela a principal diferenca entre moda brasileira e moda afro-brasileira
esta associada com a identidade, j& que na primeira a inspiracao € proveniente do que é ditado
pelas tendéncias dos grandes centros de moda (Paris, Mildo, Franca) e a segunda busca
inspiragéo no continente africano e na ancestralidade.

Goya Lopes é estilista e fundadora da marca Didara, que esta situada na cidade de
Salvador, no pelourinho, € uma artista plastica renomada, que trabalha principalmente no
desenvolvimento de estampas que misturam o cotidiano baiano com a cultura africana.

A busca de inspirag¢des da artista mescla o “olhar para” o passado desde a chegada dos
Africanos no Brasil até as caracteristicas que se mantem até hoje.

A estilista tem o foco de suas criagdes no desenvolvimento de estampas que sdo
aplicadas nas pecas da colecdo. O desenvolvimento dos desenhos € feito pela propria estilista
que através da juncdo de elementos e simbolos retrata uma histéria que pode fazer referencia
ao passado escravocrata, a ancestralidade africana, ou mesmo ao presente como as feiras da
Bahia, a culinaria, religido, sempre ligado a cultura afro-brasileira. Para Goya a principal

diferenca entre a moda afro-brasileira e a moda brasileira € que a primeira necessita se manter

35 e ~ . o . .

Estilista famoso por apresentar em suas colegGes fortes referencias brasileiras regionais. Atua no segmento
de moda étnica. Utiliza suas cole¢des para contar histéria, seja de alguém ou de alguma regido relevante a
nossa cultura.
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da cultura afro-brasileira, ou seja, ela estabelece uma conexdo, estd subsidiada e amparada
pela moda que retrata a identidade da cultura afro-brasileira, e a moda brasileira pode estar
amparada por outro suporte que nao necessariamente venha da cultura afro-brasileira em si.
Cada estilista possui sua maneira de referenciar a cultura afro-brasileira através de
suas colegdes, o que podemos observar é que algumas optam por trazer os conceitos afro-
brasileiros em roupas que seguem as tendéncias, e outras trazem conceitos, que em pecas
atemporais, sdo independentes da tendéncia, ou ainda trabalham com o estilo religioso e suas
roupas sdo utilizadas em cultos como tdnicas, kaftans e bubus. Identifica-se que as estilistas
possuem suas préprias particularidades que formam os conceitos identitarios de suas pecas
criadas, abrangendo 0s aspectos regionais como a Bahia, 0s conceitos étnicos da afro-

descendéncia, ou até mesmo as caracteristicas pessoais, como as origens de familia.

Através desta analise compreende-se que a moda afro-brasileira é apresentada ao
mercado consumidor diferente da moda brasileira, pois ela carrega os pilares da cultura afro-

brasileira em seus elementos.

Para Goya Lopes a moda afro-brasileira pode ser a referéncia, sendo um trabalho de
base para se criar novos estilos. Por outro lado, também pode ser pontos de referéncias para

outros designers que desejam desenvolver produtos e inseri-los no comércio.

Com isso Goya relata que os estilistas que desenvolvem a moda afro-brasileira,
trabalham roupas com bagagem cultural, dotada de significado, 0 que ndo acontece com
muitos outros estilistas que buscam a moda europeia (que é de onde se origina a maior parte
das tendéncias que observamos nas roupas) e em certas colecdes, se assim for conveniente ou
estiver em voga podem por sua vez inserir algum conteldo de origem ou de referencia
africana. Para ela, existe a necessidade da moda afro-brasileira se expandir, sendo
indispensavel ter uma produgdo, uma distribuicdo e uma midia positiva para possibilitar um

trabalho continuo.

Goya Lopes enfatiza ainda a importancia de se diferenciar as referéncias que fazem
mencéo ao cotidiano e as que fazem mencéo a religiosidade, pois a moda da religiosidade séo
as roupas das filhas de santo, e algumas roupas que séo feitas pelas pessoas que frequentam os
encontros religiosos, diferente da moda afro-brasileira do cotidiano, que é a moda utilizada
pelas pessoas que se identificam com roupas que carregam um conteddo cultural, que foi

inspirado na ancestralidade, e na brasilidade.
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Goya explicita ainda que a moda afro-brasileira é um trabalho laboral que exige uma
pesquisa pontual, necessitado de uma releitura e apropriacdo da linguagem que o mercado
quer, pois se o estilista precisa realizar um desfile inspirado no afro-brasileiro, ele vai buscar
referencia na raiz, na cultura afro-brasileira dentro da necessidade do mercado brasileiro
sendo possivel inserir um contexto pontual. Com isso, pode-se atender o mercado e

transformar a moda afro-brasileira em um grande potencial de imagem.

Julia Vidal concorda que a moda afro-brasileira € composta por inimeras referéncias
étnicas podendo estar focadas em aspectos religiosos ou mais atuais, devendo atender
objetivos mais comerciais. Dessa maneira, ao explicar como € a sua moda, a estilista descreve
que inicialmente sua marca, a Balaco, se encontrava enraizada nas matrizes étnicas, e existia
uma preocupacdo em transmitir essas raizes afro-brasileiras e estar mais conectada com o
cerne do DNA brasileiro; com as religides de cultura africana e com as religibes de uma

forma geral.

Ela ressalta que as religides de cultura africana no Brasil foram responsaveis por uma
manutencdo da cultura, desde a forma de cozinhar até a forma de se vestir, sendo que muitas
coisas permaneceram vivas por causa da religido, sendo fundamental para a estilista conhecer
a religido afro-brasileira®™, assim como as religides de matrizes africanas® no Brasil para a
criagdo da sua moda. Essas referéncias sao importantes, porem existe uma diferenca em
trabalhar com a moda afro-brasileira no contexto religioso que é um trabalho mais individual,
seria uma roupa feita pra um culto ou uma filha de santo. E a moda que € feita para um
coletivo, ja que a moda nao € feita para uma pessoa s0, e sim, para a sociedade, para um grupo
heterogéneo, necessitando estar conectada com uma leitura mais contemporanea que é a

leitura de moda.

Julia Vidal destaca que sua missdo enquanto designer de moda € estética, transformar
as vestimentas que estdo embasadas no universo afro religioso e cultural em pecas
esteticamente atuais, que estdo em voga. Para isto ser possivel, € imprescindivel um processo

de criacdo, fundamentacéo e pesquisa.

36 . e o . , e e . ~ . em

A religido afro-brasileira é uma parte da religido afro-americana que sao religides que absorveram ou
adotaram costumes de rituais africanos, que no Brasil temos: Babacgué, Batuque, Cabula, Candomblé, Culto aos
Egungun, Culto de Ifa, Encantaria, Omoloko, Pajelanga, Tambor-de-Mina, Tereco, Umbanda, Xamba e Xango
do Nordeste.
37 . e . . ~ . N . J . s . .

As religides de matrizes africanas sdo aquelas cuja esséncia teoldgica e filoséfica seja as oriundas das
tradicionais religiGes vivenciadas no continente africano.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Baba%C3%A7u%C3%AA
http://pt.wikipedia.org/wiki/Batuque
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cabula
http://pt.wikipedia.org/wiki/Candombl%C3%A9
http://pt.wikipedia.org/wiki/Culto_aos_Egungun
http://pt.wikipedia.org/wiki/Culto_aos_Egungun
http://pt.wikipedia.org/wiki/Culto_de_If%C3%A1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Encantaria
http://pt.wikipedia.org/wiki/Omoloko
http://pt.wikipedia.org/wiki/Pajelan%C3%A7a
http://pt.wikipedia.org/wiki/Tambor-de-Mina
http://pt.wikipedia.org/wiki/Terec%C3%B4
http://pt.wikipedia.org/wiki/Umbanda
http://pt.wikipedia.org/wiki/Xamb%C3%A1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Xang%C3%B4_do_Nordeste
http://pt.wikipedia.org/wiki/Xang%C3%B4_do_Nordeste
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A estilista cita ainda que atualmente é possivel encontrar criadores de moda afro-
brasileira jovens, que fazem vestimentas mais atuais, da moda e que ainda se mantém
conectados com o religioso. Para ela, a moda afro-brasileira ainda se encontra muito
conectada com a religido, pois em alguns aspectos isso pode ser considerado um fator positivo

bom e em outros negativos, pois se deve pensar ndo no individual, mas no coletivo.

Segundo Julia Vidal, ha diferencas da moda vista dentro dos cultos religiosos afro-
brasileiros (umbanda ou no candomblé), visto hoje em dia como um patriménio cultural e um
lugar de visitacdo, sendo preciso que se faca e tenha uma loja para a producdo relacionada
dentro daquele contexto; e da moda vista num contexto especifico de produgéo, de economia
criativa de um pais, de geracéo de icones, de simbolos culturais. Ambas s&o formas diferentes.
Para a estilista, a preocupacdo deveria rondar o objetivo de fazer projetos comuns e fortalecer

0 mercado de moda afro-brasileira a partir da unido das marcas.

Podemos afirmar que as roupas afro-brasileiras, sdo carregadas de contetdos culturais,
para desenvolver essa moda as referencias estdo embutidas ou fazem parte da historia pessoal
de cada estilista, ndo existe uma regra, ndo é uma moda homogénea, pois cada estilista tem
sua forma de ver o mundo, de manifestar seus conceitos e materializa-lo em forma de objetos
de moda. Alguns estilistas tem um posicionamento mais militante, no sentido de manifestar
através de frases ou imagens uma politica de afirmacdo do negro na sociedade brasileira,
outros pretendem trazer conceitos mais culturais de religido, culinaria, costumes, cores de
influencia afro-brasileiras. Sera que é possivel unir esses conceitos e fazer com que a moda
afro-brasileira se fortaleca criando um direcionamento de estilo e referencia para todos que

atuam no segmento de moda afro-brasileira?

E provavel que com a criagdo da ANAMAB, as marcas de moda afro-brasileira
tenham maior conhecimento dos seus pares, e de que maneira cada criador segue atuando
dentro desse mercado. Dessa forma, o objetivo da associacdo é fazer com que a moda afro-
brasileira ganhe visibilidade, colocando a midia como instrumento de divulgacdo e
propagacao dessa moda que ainda € pouco explorada. Ao analisarmos o site da ANAMAB
existem diversas marcas que atuam no segmento de moda afro-brasileira cadastradas dentre
elas a maior parte esta concentrada na Bahia, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, e algumas
espalhadas em Minas Gerais Sergipe e Brasilia. No quadro de estilistas, elaborado neste
escopo, as regides de maior concentragédo de estilistas de moda afro-brasileira também seguem
esse mesmo numero. Isso se deve ao fato de que segundo o Instituto de Pesquisa Econémica

Aplicada (IPEA) em 2008 o0 aumento da participacdo da populagdo negra se deu em todas as
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Unidades Federativas (UFs) e foi maior que a variagdo nacional — de 13,6% — em oito estados.
Para, Bahia e Maranh&o figuram como os estados com maior participacdo de pretos e pardos
(em torno de 76% da populacdo total em cada um). Por sua vez, Sdo Paulo, Bahia, Minas

Gerais e Rio de Janeiro congregam 45% da populacéo preta e parda do pais.

Podemos assim entender o fato de no Parang, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Mato
Grosso entre outros ndo se destacarem no desenvolvimento da moda afro-brasileira, ndo que
ndo existam, mas € pouco representativa, pelo fato da populacdo negra ser maior e mais
representativa em outros estados. Outro fator que faz com que a moda afro-brasileira seja
mais evidente é que para ser um criador da moda afro-brasileira é necessario ter essa
identidade embutida, ter suas raizes afro-brasileiras, entdo em estados onde existe maior

presenca de negros, também a moda afro se destaca mais.

Com base na pesquisa com as estilistas (conforme indicado na Tabela 1 pg.48),
identificou-se que em Estados com maior participacdo da cultura afro, é possivel encontrar
com maior facilidade e quantidade estilistas dedicados para a moda afro-brasileira, onde estes
profissionais normalmente possuem raizes e origens nesta cultura, essa € uma questdo que

pode ser levantada para estudos posteriores.
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CAPITULO 11l — A INSERCAO DA MODA AFRO-BRASILEIRA NO MERCADO

Esse capitulo contém uma reflexdo sobre o mercado, quais sdo os elementos que
constituem o mercado de moda, quais sdo seus fundamentos e fundadores no Brasil, como a

moda afro-brasileira esta inserida nesse espaco, ha um nicho para a moda afro-brasileira?

Para se compreender 0s aspectos que envolvem a insercdo da moda afro-brasileira no
mercado, torna-se preciso entender os aspectos que envolvem o mercado consumidor da
populacdo negra, bem como a questdo racial relacionada a luta pelo combate a escraviddo
ocorrida no periodo colonial no Brasil, permanecendo vinculada aos sonhos dos negros em

adquirir a igualdade social e poder vivenciar suas crengas e costumes sem serem oprimidos.

Afirma-se que o sentimento de opressdo e humilhacdo dos escravos no pais foi
importante para que pudessem lutar contra a exploracdo de seu trabalho e disseminar suas

crencas religiosas e manifestacoes artisticas™.

No Brasil, o trabalho da populacdo negra foi o responsavel pelo aumento da
riqueza das coldnias e da burguesia, sendo fundamental para o desenvolvimento do
pais, marcado pela luta constante da comunidade negra em obter melhores condigdes

de vida e um futuro mais digno e humanitério. Varnhagen (2006) alega:

Em relagdo aos africanos trazidos como escravos fizeram muito mal ao Pais,
com seus costumes pervertidos, seus habitos indecorosos e despudorados,
seus abusos, vestuarios, comidas e bebidas inadequados (VARNHAGEN,
1854, np).

Assim a populagéo negra escravizada no Brasil se via longe de suas raizes, tentando
preservar um pouco da sua ancestralidade atraves da musica, danca, religido e lutando contra
0s preconceitos que desconstruiam suas origens. Em toda a sua historia, 0s negros lutaram
para conquistar espaco no Brasil, combatendo preconceitos, resistindo a humilhacbes e
opressdes e buscando a justica e igualdade perante os direitos dos cidaddos em todas as

esferas sociais.

*® Na visdo de Flavio dos Santos Gomes (1995) a resisténcia escrava ndo vai contra apenas a ordem econOGmica
a propriedade, mas principalmente a 6tica branca que era imposta aos escravizados. Dessa maneira, as revoltas
dos escravos e as constantes fugas eram iniciativas que buscavam o desenvolvimento de uma cultura
responsavel por contestar a sociedade atual e valorizar suas crengas de modo geral.



89

Sabe-se que todo movimento social € marcado por organizagdes em grupo que visam
lutar por direitos, interesses e objetivos em comum, permeados por principios e ideologias
valorativas, a fim de alcancar mudancas significativas®®. Neste sentido, 0 movimento negro
envolve a luta dos negros por melhores condi¢cdes de vida na sociedade, combatendo
preconceitos, discriminagfes, marginalizacdes e desvalorizagbes que possam ocorrer em
qualquer nivel da sociedade e em todos os sistemas, educacional, politico, social e cultural.
Mantendo assim seus valores ancestrais como legitimacdo de sua identidade, mas também
como agente de mobilizacdo e mediacéo de reivindicacdes politicas. Ao longo da histéria, os
negros participaram de intensas lutas, a fim de valer seus direitos religiosos, artisticos e

assistenciais.

[...] a gente verifica 0 seguinte: existe um periodo da imprensa negra que
eles consideram que vai de 1915 a 1923 e que é marcado por um jornal
chamado Menelick e aqui em Campinas um jornal chamado Getulino, mais
ou menos para este mesmo periodo. Um segundo periodo, que vai de 24 a
37, € um periodo importante também, nds temos dois jornais, o Clarim da
Alvorada e 0 Voz da Raca. Este periodo é interrompido pela criacdo do
Estado Novo e também com o surgimento da Frente Negra Brasileira
(KOFES et al, 1996, p. 254).

Considerando essa pluralidade de movimentos, mesmo ap0s intensas lutas sociais e
politicas apds o periodo de escraviddo e suposta liberdade os negros ndo obtiveram facilmente
0 devido reconhecimento de seus direitos igualitarios. Foi em 1931, que a luta dos negros
obteve potencial qualitativo, com a criacdo da Frente Negra Brasileira (FNB), cujos projetos
eram dotados de reivindicacOes politicas deliberadas. Esta organizagdo foi a mais importante

para 0 movimento negro, pois mantinha representantes e filiais espalhados por todo o Brasil.

Pelas estimativas de um de seus dirigentes, a FNB chegou a superar os 20
mil associados. A entidade desenvolveu um consideravel nivel de
organizagdo, mantendo escola, grupo musical e teatral, time de futebol,
departamento juridico, além de oferecer servico médico e odontolégico,

** No estudo de Nilma Gomes (2012) nota-se que o movimento negro se manteve unido, a fim de lutar pela
emancipagdo social e principalmente pela superagdo do racismo, sendo possivel combater toda e qualquer
variedade de opressdo e dominac¢do que sofreram ao longo de sua histéria. Com isso, puderam enfrentar as
adversidades da sociedade e transformar as dificuldades em potencialidades, sendo possivel valorizar a
trajetéria dos seus antepassados, obtendo o respeito e o reconhecimento dos valores culturais, étnicos e
raciais.
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cursos de formacdo politica, de artes e oficios, assim como publicar um
jornal, o0 A Voz da Raca (DOMINGUES, 2007, p. 106).

Assim, podemos observar as constantes tentativas da populacdo negra diante da
sociedade brasileira em combater o preconceito racial, no entanto mesmo com essas
manifestacOes ainda existe todo o panorama econdmico e social nos dias de hoje em nossa

sociedade, que ainda ndo conseguiu mudar a realidade do negro no Brasil.

Outro movimento foi da Negritude que teve suas ideias difundidas aqui no Brasil por
volta de 1940, e fez com que houvesse uma revalorizacdo das raizes culturais e afirmacéo dos

valores negros.

A Negritude, em sua fase moderna mais conhecida, é liderada por Aimé
Cesaire e Leopoldo Sedar Senghor mas tem seus antecedentes seculares
como Chico-Rei, Toussaint ,L Ouverture, Luis Gama, José do Patrocinio,
Cruz e Souza, Lima Barreto, Yomo Deniata, Lumumba, Sekou Tourg,
Nkrumah e muitos outros. Trata-se da assungdo do negro ao seu
protagonismo historico, uma Gtica e uma sensibilidade conforme uma
situacdo existencial, e cujas raizes mergulham no chédo histérico-cultural.
Raizes emergentes da propria condicdo de raga espoliada. Os valores da
Negritude serdo assim eternos, perenes, ou permanentes, na medida em que
for eterna, perene ou permanente a raga humana e seus subprodutos
histérico-culturais (NASCIMENTO, 1968. p. 50).

Houve a reorganizacdo politica do pablico antirracismo apenas na década de 1970,
fortalecido pelos outros movimentos populares brasileiros sindicais e estudantis também foi a
época em que a estética e a moda afro se espalham juntamente com o movimento Black

Power.

Este movimento nasceu na década de 1960 nos Estados Unidos vindo a se fortalecer
na década de 1970 em todo o mundo, uma vez que buscava disseminar discursos politicos
sobre a identidade negra, promovendo a valorizagdo das caracteristicas fenotipicas a se
aceitarem como pessoas. Dessa forma, 0 movimento passou a ser reconhecimento também no
ambito da moda. Se antes do conceito Black Power, as mulheres negras buscavam alisar seus
cabelos para se inserir nos padrbes europeus de beleza vigentes na sociedade, com este
movimento, passaram a usa-los de maneira crespa como uma forma de protesto para valorizar

a cultura negra. Os homens por sua vez, comecaram a utilizar os cabelos cada vez maiores,
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com dreadlocks e penteados rastafaris que marcavam bastante a identidade afro
(GONCALVES, 2008).

Conforme relata Veruska Barreiro Gongalves (2008, p. 48) “cles defendiam a ideia de
que aceitando o cabelo crespo vocé estaria se aceitando, ou seja, aceitando suas verdadeiras
caracteristicas, seu jeito de ser. Isso acaba refletindo no movimento negro brasileiro que toma

o cabelo natural como simbolo de afirmag¢ao da identidade”.

Ainda nessa época de 1970 algumas importantes agbes foram realizadas pela
populacdo negra, e a imprensa passa a tratar mais das questfes raciais sendo representada por

negros que participam da elaboragéo dos textos.

Em S&o Paulo, por exemplo, em 1972, um grupo de estudantes e artistas
formou o Centro de Cultura e Arte Negra (CECAN); a imprensa negra, por
sua vez, timidamente deu sinais de vida, com os jornais Arvore das Palavras
(1974), O Quadro (1974), em Sao Paulo; Biluga (1974), em S&o Caetano/SP,
e Nag6 (1975), em Séo Carlos/SP (DOMINGUES, 2007, p. 112).

O cenério internacional contribuiu para que os negros brasileiros pudessem valorizar
ainda mais suas acdes, impactando diretamente no fortalecimento dos protestos
contemporaneos, que buscavam melhores direitos civis através de uma perspectiva

radicalizada contra o preconceito racial.

No entanto, estas formacbes se demonstravam fragmentadas e distantes do carater
politico de enfrentamento das necessidades de reivindicacbes negras. Com a criacdo do
Movimento Negro Unificado (MNU), em 1978, a luta pode ser seguida e repleta de

manifestagdes significativas.

Conforme relata Petr6nio Domingues (2007), diante da necessidade de rearticular o
movimento negro, ocorreu uma reunido em S&o Paulo, no dia 18 de junho de 1978, a fim de
agrupar importantes entidades e representantes. Juntamente, decidiram fundar o Movimento

Unificado contra a Discriminacdo Racial (MUCDR).

[...] e a primeira atividade da nova organiza¢do foi um ato publico em
repudio a discriminacéo racial sofrida por quatro jovens no Clube de Regatas
Tieté e em protesto & morte de Robson Silveira da Luz, trabalhador e pai de
familia negro, torturado até a morte no 44° Distrito de Guainases. O ato
publico foi realizado no dia 7 de julho de 1978, nas escadarias do Teatro
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Municipal em S&o Paulo, reunindo cerca de 2 mil pessoas (DOMINGUES,
2007, p. 113).

Neste mesmo ato, foi distribuida uma carta aberta a populacao, incentivando os negros
a criarem novos grupos, principalmente em comunidades, bairros, prisoes, terreiros de
candomblé e umbanda, em locais de trabalho e outros, visando a organizacao de lutas contra a
violéncia policial sofrida constantemente pelos negros, o enfretamento do desemprego e a

marginalizacdo da populacédo negra.

Segundo Petrdonio Domingues (2007), em 1982, o MNU apresentou em seu programa
de acdo os seguintes objetivos:

- desmistificacdo da democracia racial brasileira;

- reagrupamento politica dos movimentos negros;

- transformacéo da luta negra em movimento de massas;

- realizacdo de aliangas com outras organizacfes que visavam o combate a exploragao

do trabalhador;
- enfrentamento da violéncia policial;
- reagrupamento dos sindicatos e partidos politicos;

- luta pela inclusdo da Historia da Africa e dos negros no Brasil nas propostas

escolares;
- apoio internacional dos movimentos negros no pais.

Com base nas ac¢des acima, é preciso citar ainda que o surgimento do MNU significou
um marco na evolucdo dos protestos negros no Brasil, uma vez que o mesmo foi responsavel
por unificar as propostas do movimento negro com abrangéncia nacional. Observa-se que
inicialmente, a proposta era a de fortalecer o poder de barganha dos atos negros, com o passar
dos anos, as organizagdes identificaram a necessidade de vencer as desigualdades raciais néo
apenas no setor politico, mas social, extinguindo as opressfes vivenciadas a cada dia pelo

cidadao negro, denunciando efetivamente o racismo.

Visando incentivar ainda mais o negro a assumir sua condigéo racial, o MNU propds a
extingdo da natureza pejorativa do termo “negro”, adotando o mesmo para designar 0S
descendentes de africanos no pais. Com isso, o termo ndo foi mantido como uma ofensa, mas

sim como orgulho, dando origem ao movimento conhecido como “Orgulho Negro” no Brasil.
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De acordo com Hamilton Cardoso (1987, p. 101) houve dois aspectos diferentes na
causa negra nesta fase, “de um lado, a introdu¢do pelos movimentos negros, no ideério
politico da sociedade (brasileira), de reivindicacGes antirracistas e, de outro, a crescente
consolida¢do de uma nova identidade racial e cultural para o negro”. Com isso, constata-se
que até aqui, a evolugdo do movimento negro ndo se manteve linear, sendo marcada por
constantes contradi¢des e obstaculos, porém dotadas de avancos e expansfes para que se
permitisse conquistar melhorias significativas para a populacdo negra que ainda hoje nédo

conseguiu mudar todo esse quadro.

Segundo Kabengele Munanga (2006), atualmente, 0 movimento negro apresenta uma
tendéncia voltada para as campanhas em prol das acdes afirmativas, ou seja, destinadas as
politicas compensatorias, onde € necessario eliminar ou minimizar as desigualdades
proporcionadas pelas politicas puablicas, favorecendo as minorias, como gays, deficientes
fisicos, criancas, e neste caso, 0s negros. Dentre essas propostas esta programa de cotas*® que
consiste em diversos projetos de lei para serem votados na Camara dos Deputados e no
Senado Federal, introduzidos inicialmente pelo senador Abdias do Nascimento (PDT) e pela
deputada Benedita da Silva (PT).

Petronio Domingues (2007) revela que o movimento negro do terceiro milénio ficou
marcado ainda pelo movimento do hip-hop no segmento cultural, obtendo abrangéncia
nacional. E considerado um movimento popular que difunde a linguagem e valores da
periferia, rompendo com o debate vanguardista das organizacfes tradicionais. Ressalta-se
ainda que este movimento transmite as visdes de mundo dos jovens afrodescendentes, dando
origem a um novo perfil de ativistas do movimento negro que buscam constantemente
resgatar a auto estima negra e lutar contra as opressdes ainda vividas pelos negros devido a

desigualdade social e racial.

No entanto, é preciso considerar que o hip hop pode ser considerado como um

movimento de luta negra, pois alguns grupos apresentam uma abordagem politica e ideoldgica

% Ressalta-se gue os projetos voltados para a inser¢do dos negros no sistema de cota se iniciou com a iniciativa
do Senador Abdias de Nascimento em 7 de junho de 1983 que apresentou o projeto de Lei n? 1.332 que
buscava a adogdo de medidas de agdo compensatoria, a fim de incentivar a participagdo dos negros brasileiros
gue mantinham ascendéncia africana nas esferas publicas e privadas de emprego, além de reserva de bolsas de
estudo do Estado para estudantes negros e vagas no Instituto Rio Branco. Dez anos mais tarde, em 1993, a
Senadora Benedita da Silva langou o projeto de Lei n2 4.339 que previa a criacdo de cotas em instituicOes de
ensino superior em todos os niveis.
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de combate ao racismo, mantendo, portanto, uma visdo racial estrita, que defende os

interesses da periferia em geral.

O movimento negro ainda permanece presente nos dias atuais, ficando evidente que a
populacdo negra ndo abandonard seus anseios e desejos voltados para a formagdo de uma
sociedade devidamente humana e igualitaria, livre de quaisquer indicios de racismos e atos

discriminatorios.

Diante disso, constata-se que o movimento negro atual enfrenta obstaculos e desafios
para permanecerem devidamente engajados na luta contra o racismo. Para Petrénio
Domingues (2008, p. 114):

O primeiro desses dilemas reside no projeto estratégico formulado pelo
movimento no decorrer das décadas. As praticas culturais de suas
organizagdes constituiram o principal mecanismo de mobilizagdo politica.
Em alguns casos, as atividades ligadas a cultura negra, como musica, danca e
arte, desempenharam um papel relevante na conscientizacdo racial; em
outros, serviram como importantes féruns de educacéo politica.

Entretanto, em sua maioria, as agdes do movimento negro conquistaram a
transformacdo das praticas culturais, sendo que as conquistas simbodlicas ndo foram
devidamente revertidas em beneficios institucionais para os negros. Em termos de direitos
civis, 0s negros passaram a manter verdadeiros entraves atualmente para reverter as mudancas
culturais em indicadores mais favoraveis a efetivacdo das leis antirracismo. Cabe ressaltar que
estas mudancas ndo se encontram atreladas a0 mero combate a opressdo, mas a obtencao da
emancipacao social, politica e cultural da populacédo afro-brasileira que vem tentando efetivar

conquistas concretas de igualdade racial.

Existe ainda a dificuldade em mobilizar os negros como ocorria na primeira republica,
pois o racismo nos dias de hoje ndo é totalmente declarado, prejudicando o reagrupamento
dos afro-brasileiros para a luta conjunta. Dessa maneira, “o resquicio do mito da democracia
racial permanece incrustado no imaginario social, propalando o eficaz discurso de que o
problema no Brasil ndo ¢ racial, mas simplesmente social” (DOMINGUES, 2008, p. 116).
Isto é percebido atraves das entrevistas relatadas acerca da dificuldade das marcas de moda

afro-brasileira em relagcdo ao mercado de moda atual.

Segundo IBGE em 2010, o Brasil contava com uma populacdo de 191 milhdes de

habitantes, dos quais 91 milhdes se classificaram como brancos (47,7%), 15 milhdes como
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pretos (7,6%) e 82 milhGes como pardos (43,1%), ou seja, 50,7% da populacgdo brasileira é
formada por afrodescendentes. O nimero de pessoas que se declaram pardos ou negros
cresceu entre 2000 e 2010 ao mesmo tempo em que houve uma diminuicdo dos que se

declaram brancos.

De acordo com o LAESER (2014), o rendimento médio da populacdo
economicamente ativa (PEA) preta e parda no Brasil em setembro de 2014 foi de R$1.466,31,
sendo que o da populacdo branca foi de R$ 2.547,81. Quando comparado com 0 ano anterior,
em setembro de 2013 a PEA para homens pretos e pardos experimentou uma queda de 0,5%,

enquanto a PEA feminina obteve uma retragdo de 0,7%.

Em relagdo a taxa de desemprego, considerada fundamental para o estabelecimento de
um mercado consumidor, o LAESER (2014) demonstrou que a taxa de desemprego para a
populacdo preta e parda foi de 5,8% em setembro de 2013, permanecendo estavel até
setembro de 2014. E possivel constatar que com essa grande diferenca econdmica entre a
renda de brancos e negros, o potencial de consumo da populacdo negra seja desfavoravel ao

mercado que estamos tratando, o0 mercado de moda afro.

O poder de consumo da populacdo é essencial para movimentacdo desse segmento,
assim o cenario da moda afro-brasileira em nosso pais fica restrito a producdo de pecas que
nem sempre alcancam o padrdo de qualidade e o valor agregado de marcas que ja estdo
concretizadas no mercado. N&o significa que a moda afro-brasileira so teria destaque no
mercado nacional se existisse igualdade de rendas entre brancos e negros, até porque a moda
afro-brasileira é destinada a todos, porem é mais provavel que sendo uma moda que esta

ligada as raizes culturais afro-brasileiras, a maior parte dos consumidores sejam negros.

Segundo Soreto (2009), em 2009, os negros chegaram a movimentar R$ 673 bilhdes
no ano, demonstrando um segmento econémico significativo para a sociedade. A autora
afirma que o desenvolvimento da classe média demonstra o crescimento da populagdo negra,
bem como de seu poder aquisitivo. O Nordeste ¢ a regido brasileira com maior contingente de

negros.

Conforme relata o economista Marcelo Paixdo (2012) na ultima década ocorreram
reducOes nas desigualdades raciais, permitindo que os pretos e pardos obtivessem um
crescimento notorio. No entanto, enfatiza que existem assimetrias de renda que ndo abrangem

apenas a divisdo entre homem e mulher, ja que existe diferenca entre as mulheres
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trabalhadoras brancas e negras de 80,7%. Além disso, o rendimento médio do trabalho dos

negros é sempre mais baixo do que os dos brancos e amarelos.

Cabe citar que 0 movimento negro ainda permanece atento ao impasse de que
inimeras liderancas criam pequenos grupos elitizados e intelectualizados que ndo conseguem
desenvolver um discurso que sensibilize a maioria da populacdo negra da periferia e dos que
se encontram ainda inseridos na pobreza do pais. Para 0s negros desempregados que precisam
enfrentar a cada dia a superacdo de suas proprias dificuldades, a luta contra a discriminagéo
racial ndo se encontra em primeiro plano, sendo a menor de suas preocupagdes cotidianas
(MUNANGA, 2006). Com todas essas dificuldades, a unificagdo do movimento negro nos
dias de hoje depende ainda de se construir uma forcga politica eleitoral, capaz de rever suas

lutas, anseios e necessidades atendendo os interesses raciais de modo digno e consistente.

Petrobnio Domingues (2007) ressalta que o movimento negro passou a atuar

significativamente também nas instancias religiosas e culturais, onde:

O movimento negro organizado “africanizou-se”. A partir daquele instante,
as leis contra o racismo tinham como uma das premissas a promocao de uma
identidade étnica especifica do negro. O discurso tanto da negritude quanto
do resgate das raizes ancestrais norteou o comportamento da militancia.
Houve a incorporacdo do padrdo de beleza, da indumentéria e da culinaria
africana (DOMINGUES, 2007, p. 116).

Neste sentido, a industria da moda possui um papel fundamental na insercdo social dos
negros, para que 0s mesmos pudessem compreender seu verdadeiro papel na sociedade,
distanciando a visdo de submissdo e obediéncia criada durante o processo de construcdo de

sua identidade.

Um exemplo importante da insercdo do negro como classe consumidora foi a criagdo
da Revista Raca em 1996, gerando muitas discussdes a respeito do sucesso imediato e grande
alcance das edicBes iniciais. Em um debate*’ organizado por professores da UNICAMP no
mesmo ano em que a revista foi langada, foi preparada uma mesa redonda onde participaram
Aroldo Macedo, Editor chefe da revista Raca, Roberto Melo, Diretor Editorial da Editora
Simbolo e alguns professores como Valter Silvério, Mariza Corréa e Octavio lanni, tinha por

objetivo questionar e levantar questdes a respeito da linha editorial seguida pela revista, e

“IGENERO E RACA EM REVISTA: DEBATE COM OS EDITORES DA REVISTA RACA BRASIL. Disponivel em:
<file:///C:/Users/casa/Downloads/cadpagu 1996 6.7 11.pdf>
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outras perspectivas sobre raca e género, bem como questfes sociais que a revista colocava. A
revista raga naquele momento de desenvolvimento estava vislumbrando uma classe média alta
negra, assim em suas paginas de anuncios publicitarios os produtos apresentados deveriam ser
de alto valor, pois essa relacdo de valoragdo do produto caro é reconhecida no mercado
consumidor, e esse produto vinculado a uma revista e destinada a populagdo afrodescendente
ajudaria em um processo de autovalorizacdo da identidade negra.

E a revista, isto eu posso afirmar sem nenhuma modéstia, a revista foi o
estopim, uma injecdo de autoestima que fez com que muitos destes negros e
mulatos que estava em cima deste muro de identidade, pulassem para o lado
negro (KOFES et al, 1996, p. 246).

Em contraponto com o que os editores da revista tinham em mente os professores
fizeram alguns levantamentos sobre a falta de contetdo da questdo racial, e discussdes mais

politizadas e militantes ao movimento negro. E como Sueli Kofes et al (1996), afirmam:

E Raga vai ser um poderoso desafio para 0 movimento negro no Brasil. Ja
estd sendo. Esta é uma realidade. Ao mesmo tempo gloriosa para a revista e
ao mesmo tempo preocupante para 0 movimento negro. Em que medida a
revista vai polarizar, vai galvanizar, vai de certo modo mobilizar muito do
gue tem sido o0 movimento negro? (KOFES et al, 1996, p. 264).

O que podemos observar é que desde 1996, a revista Raca é a Unica direcionada ao
publico afrodescendente que ainda esta em circulacdo em nosso pais. De fato, existiram varias
mudancas na linha editorial da revista, mas permanece a preocupacdo em mostrar visibilidade
ao negro baseado em valores considerados positivos. E essa abordagem tem respostas
positivas, pois ja estd no mercado ha mais de 15 anos e possui grande ndmero de leitores.
Diante de todas as dificuldades enfrentadas no dia a dia pela populagdo negra, um dos meios
importantes de se incentivar a auto valorizagéo da identidade € através da moda e beleza e a
midia tem um importante papel nesse sentido. Isso torna-se indispensavel, conforme afirma
Mirian Leite (2001):

Se um individuo ndo consegue enxergar nos anuncios publicitarios, nas
revistas, na televisdo ou mesmo nos tribunais um protagonista e cidaddo bem
sucedido de tez tdo negra quanto a sua, como de fato ele podera acreditar em
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si mesmo para alcangar niveis sociais tdo altos quando “visualmente”
nenhuma esfera social parece aceitar alguém como ele? (LEITE, 2001, p.48)

Assim mesmo que ainda caminhando em ritmo lento, aos poucos podemos observar na
televisdo, novelas, revistas e desfiles de moda a presenca de modelos negros, ainda que em
uma sociedade onde a metade da populagdo é negra, esse numero seja quase insignificante, os

movimentos surgem para tentar minimizar esse distanciamento.

(13

Marivania Aradjo (2011 p.13) tratando das questdes raciais afirma que “os
preconceitos étnicos e raciais contra um individuo ou coletividade podem provocar como
efeito a sua confirmacdo efetiva, pois o0s seres humanos sdo suscetiveis de serem

influenciados pelos julgamentos que os outros realizam sobre eles”.

Sendo assim a moda afro-brasileira surge como importante instrumento para resgatar
estas tradicbes e principios, podendo ser uma ferramenta na luta contra preconceito e a

discriminagéo.

Observa-se que a sociedade brasileira se apoia nas consideragfes estéticas como
fatores fundamentais para o pertencimento a determinada comunidade, dando origem a
discusses raciais e étnicas, envolvendo também o campo da moda e da producédo de imagens
(FRY, 2002).

Dentro do panorama ja apontado, onde 51% da populacdo do Brasil é afrodescendente,
deveriamos ter um ndmero muito maior de marcas que trabalham a moda afro-brasileira. O
mercado de moda € um mercado muito aquecido, mas o que atrai maior numero de
consumidores é a moda com padrdo internacional, estabelecendo que as marcas se inspirem

na moda da Europa para criarem suas colecdes.

A moda afro-brasileira ainda necessita ser mais explorada e divulgada, pois se
observarmos os principais eventos de moda que temos no Brasil o Sdo Paulo Fashion Week e
Fashion Rio dentro desses eventos ainda ndo existem marcas que adotam o segmento afro-
brasileiro. Um dos questionamentos aos estilistas entrevistados que desenvolvem a moda afro-
brasileira € no sentido de descobrir se eles enfrentam algum tipo de preconceito ou barreiras

ao assumirem esse posicionamento dentro do mercado nacional.

Para Julia Vidal quanto mais representatividade de designers e estilistas este segmento
apresentar, maior serd sua insercdo no circuito nacional de moda assegurada por uma

economia criativa.
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Na visdo de Veruska Barreiro Gongalves (2008, p. 60) atualmente a moda afro-
brasileira surge como “uma forma de expressdo, de protesto e de resgate de identidades
perdidas devido a imposicao da cultura dominante. Ela se mostra através de uma moda criada
e adotada para representar a Africa”. Mesmo que ao observarmos a tradugio da moda que
representa a ancestralidade tenha se desviado dos padrdes africanos e obtido originalidade na

mistura do Brasil.

Lewis (2003) afirma que a moda afro-brasileira ndo necessita se render a cultura

dominante, pois pode manter um dialogo equilibrado com a sociedade. Para ele:

H& um entendimento incompleto e nervoso da cultura dominante pela
Diaspora e uma falta similar de entendimento da cultura da Diédspora pela
cultura dominante. Essa auséncia geral de entendimento e aceitacdo gerou
uma situagdo em que designers criativos e usuarios da moda da Diéspora
somente conseguem articular e demonstrar a livre criatividade dentro de sua
prépria cultura. A limitagdo da criatividade ¢ uma caracteristica de culturas
subordinadas dentro de uma cultura dominante, ja que a expressdo criativa
requer a triade producdo, promocao e critica positiva da midia (LEWIS,
2003, p. 43).

O autor relata ainda que infelizmente, os produtores de moda afro-brasileira nao
permanecem unidos para conseguirem manter um setor fortalecido. Isto ocorre, pois ha falta
de acesso a recursos de producdo, dificultando o desenvolvimento de profissionais que

alcancem o cenario mundial.

A producdo de expressdes e de objetos de moda originais na Diaspora é
maior onde existem dificuldades sociais profundas e onde a exclusdo da
cultura dominante é extrema. Nessas situagdes, a estética da Diaspora existe
com vivacidade e profundidade e é apoiada por uma determinacdo
ideoldgica. (LEWIS, 2003, p. 43).

A moda afro-brasileira cresce lentamente, nela os estilistas buscam repensar e resgatar
os valores e 0s elementos dos antepassados dos povos africanos, valorizando a cultura negra e

os blocos afros.

Por sua vez, Goya Lopes afirma que é de extrema importancia a construcdo e
valorizacdo dos saberes afro-brasileiros, dentro de um contexto que é o da moda. Em sua

opinido, a moda afro-brasileira estd muito distante da aceitagdo do contexto cultural



100

necessario, pois isto envolve um processo complexo destinado a produgdo, promogdo e
resposta positiva da midia, exigindo ainda o entendimento da diaspora étnica e dos conceitos
africanos, o que ndo ocorre mundialmente. Isto ndo envolve apenas a questao do trabalho e da
aceitacdo da midia. Goya Lopes afirma que a moda afro-brasileira apresenta trés deficiéncias:
a falta de produtividade, a falta de distribuicdo e midia positiva. Ela explica que ndo existe
midia positiva, pois os estilistas de moda afro-brasileira sé sdo chamados para participarem de

trabalhos quando necessitam de coisas exoticas, diferentes.

Além disso, Goya relatou que ha grandes dificuldades em se conseguir incentivos
efetivos governamentais para o desenvolvimento de projetos voltados para a moda afro-
brasileira. Os incentivos acontecem, mas 0s representantes que carregam a moda para fora do

pais nem sempre sao efetivos na valorizacdo das culturas regionais segundo a estilista.

O colegiado do Setorial de Moda do Ministério da Cultura (MINC) esta voltado para
essas questdes da moda, reunindo as cinco regides do Brasil com representantes na luta pela

insercdo da moda afro-brasileira.

E preciso citar que a lei Rouanet** ndo beneficia todos os projetos de moda, pois 0s
mesmos ndo se enquadram em suas especificacfes, j4 que a mesma ndo reconhece a moda
como uma forma de fomento a cultura, esta discussao vem sendo debatida desde 2003. Dessa
maneira, o colegiado do MINC possui a funcdo de lutar pela inclusdo dos setores que ficaram

de fora, visando embasar melhor as propostas.

No caso da moda, o MINC afirma que as propostas de moda fazem parte de 4 eixos,

dentre eles:
- formagcéo;
- acervo e memoria;
- desfile internacional;
- desfile nacional.

Embora estas agdes existam, Goya Lopes afirma que permanecem dificuldades
relacionadas a midia positiva que atrapalham a realidade da busca pela inser¢do da moda afro-

brasileira pela Lei Rouanet e cita Marcia Ganem como uma das principais representantes da

42 Lei ne 8.313, de 23 de dezembro de 1991. Lei de incentivo instituida pelo Programa Nacional de Apoio a
Cultura (PRONAC), no intuito de captar e canalizar recursos para o setor.
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cidade de Salvador da causa no Colegiado Setorial de Moda®, que possui a finalidade de criar

normas e procedimentos que visem inserir a moda afro-brasileira nesta lei.

Por outro lado, podemos considerar que atualmente o mercado brasileiro permite que
os estilistas de moda afro-brasileira sejam mais criativos, tornando o mercado mais propulsor
ao desenvolvimento. Diante deste cenario, Goya Lopes segundo Mauricio Pestana (2014)
afirma que “existe muita dificuldade, mas existe também uma grande possibilidade que ¢

através da economia criativa”.

Outra dificuldade citada por ela diz respeito a inclusdo da moda afro-brasileira no
circuito mundial da moda. Goya aponta que a moda afro-brasileira ndo faz parte das semanas
de modas de Séo Paulo e Rio de Janeiro, pois a mesma é constituida de atores isolados, 0s
estilistas necessitam se mobilizar individualmente para que as estratégias efetivamente
acontecam. A realidade € que a moda no Brasil cresce, mas sem caminhos significativos

capazes de garantir o desenvolvimento da moda afro brasileira propriamente dito.

Julia Vidal em sua entrevista destacou que no Ultimo Fashion Rio, foi convidada a
participar pela Luminosidade de Sdo Paulo, tendo suas pecas selecionadas, permitindo maior
exposicdo conceitual na semana de moda. Com isso, a estilista afirma que a participacdo dos
estilistas que desenvolvem moda afro-brasileira é de extrema importancia para que 0s
brasileiros tenham orgulho do que é criado em seu pais. Antes de a mesma ser assumida como
étnica, a moda afro-brasileira se encontra inserida na moda brasileira e merece receber a

representatividade em circuitos que sdo nacionais e até mesmo internacionais.

Essa opinido se contrapde a de Madalena Cardoso que acredita que alguns estilistas
renomados fazem uma abordagem da moda afro-brasileira em seus desfiles, mas que nao €
seu objetivo estar inserida neste meio, pois a partir de uma opinido pessoal, a estilista ndo
gosta dos concursos ou espacos de moda fechados. No caso de sua marca, afirma que a
mesma esta obtendo um crescimento a passos de formiga, uma vez que as pessoas ainda nao
sabem como encontrar produtos diferenciados, principalmente do mercado de moda afro-

brasileira, necessitando de estratégias de divulgacao.

20 Colegiado Setorial de Moda é drgdo integrante da estrutura do Conselho Nacional de Politica Cultural —
CNPC, nos termos do art. 62 e do art. 92 do Decreto no 5.520, de 24 de agosto de 2005, alterado pelo Decreto
no 6.973, de 7 de outubro de 2009. Ver:
http://www.cultura.gov.br/documents/10907/0/Regimento+Interno+Moda/2980962f-d896-4736-b16e-
c9faff65daba?version=1.0



http://www.cultura.gov.br/documents/10907/0/Regimento+Interno+Moda/2980962f-d896-4736-b16e-c9faff65da6a?version=1.0
http://www.cultura.gov.br/documents/10907/0/Regimento+Interno+Moda/2980962f-d896-4736-b16e-c9faff65da6a?version=1.0
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Na visdo de Julia Vidal, a questdo da terminologia prejudica a inser¢do da moda afro-
brasileira no mercado. Para ela, quando se coloca o afro-brasileiro a frente da moda étnica, a
mesma passa a ser mantida como um entrave. Nao obstante, a estilista cita ainda que marcas
atualmente reconhecidas no cenario nacional ndo se posicionam efetivamente como uma
marca de moda afro-brasileira, pois seus criadores apresentam apenas um discurso voltado
para o recorte étnico, mas na realidade ndo se identificam como moda afro-brasileira para
adentrar ao mercado com a devida associacao, e isto se torna um obstaculo muito grande para
0 segmento. Para exemplificar esse cenario é possivel citar algumas marcas reconhecidas no
Brasil, que ndo tem uma denominacdo especifica do segmento que atua como a marca NEON
e Cantdo, que se caracterizam como uma moda étnica, ou moda brasileira e néo

especificamente afro-brasileira.

Julia Vidal afirma ainda que a forma de dialogo e de apresentacdo em determinadas
situacOes pode gerar um preconceito no proprio mercado ao qual a moda afro-brasileira se
encontra inserida. Para tanto, o discurso tem de ser muito bem pensando, tendo de estar
articulado, sendo possivel diferenciar 0 movimento negro da moda afro-brasileira, que
permanece associada a moda étnica e consequentemente a moda brasileira. Com base no
pensamento da estilista, pode-se afirmar que algumas midias transmitidas pelo mercado de
moda afro acabam mantendo um carater de discriminacdo, potencializando a diferenciacdo
entre brancos e negros. Para tanto, é importante que o mercado de moda afro, embora
permaneca engajado na valorizacdo da cultura e populacdo negra, busque evidenciar a
possibilidade do uso das vestimentas deste nicho para todos os consumidores, sem distin¢éo

racial.

O que pode ser observado através das entrevistas com as estilistas, € que as marcas ao
se posicionarem como segmento de moda afro-brasileira elas encontram dificuldades de
inser¢do no mercado brasileiro. Assim muitas marcas ndo fazem associagdes com moda afro-
brasileira e sim se destacam como moda étnica. A associa¢do da marca com moda afro cobra
precos altos, e traz consequéncias aos estilistas criadores fazendo com que a marca cresga
lentamente, ou mesmo fazendo com que os estilistas procurem outras formas de visibilidade
da marca, como Goya Lopes, que optou por fazer parcerias com grandes redes para ter seu
trabalho com mais ampla divulgacéo; e também Julia Vidal, que em seu posicionamento de

mercado, opta por colocar a marca como Moda Etnica.

Para se compreender o mercado de moda afro-brasileira, torna-se fundamental

entender para qual publico é destinado o segmento. Para Jalia Vidal, o pablico alvo da sua
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marca sdo mulheres, numa faixa etaria mais ou menos de 25 a 55 anos. S&0 pessoas que
apresentam formacao profissional, que atuam em areas de sociologia, antropologia, educacéo.
Muitas sdo professoras, artistas, artistas plasticas, cantoras, jornalistas, formadoras de opinido
e produtoras culturais. E um publico bem definido. Inicialmente o plblico da marca era
composto por 80% de brancos, atualmente este nimero esta ficando mais “equilibrado”, com
a valorizagédo dos negros, estes se sentem mais a vontade em consumir, mais interessados em
demonstrar o orgulho de querer ser negro. No entanto, a marca ndo faz distincdo para cor de
pele, as vestimentas sdo valorizadas pelas mulheres independente da raca, Esta voltada a todas

as mulheres que se identificam com a cultura afro-brasileira.

Para a estilista, voltado para o mercado de moda afro-brasileira, hd um estigma de que
as roupas sao desenvolvidas em sua maioria para 0s negros, mas nos dias atuais ja existe esse
esclarecimento que faz com que a populacdo branca também se identifigue com a moda afro-
brasileira, e isto tem contribuido para que os negros tenham mais orgulho de sua raca e sua
cultura. Entende-se com isso que alguns negros se sentem mais a vontade em valorizar sua
cultura e consumir os produtos do mercado de moda afro a partir do momento que observam a

populacdo branca usar os mesmos produtos.

Julia Vidal enfatiza ainda que existe uma diferenca entre 0 que é o mercado
consumidor e o que é o publico-alvo. Além das pessoas ja citadas, o publico para ela também
engloba sdo os turistas, pois sua marca € um atrativo muito grande para eles, em decorréncia
dos trabalhos com uma riqueza cultural e historica maior entdo estes individuos valorizam

muito estas pecas.

Por sua vez, o publico alvo na marca Negrif, da estilista Mada, atende pessoas do
Brasil e do mundo todo, ndo apenas de Salvador. No entanto, conforme a estilista descreve em
entrevista, “as pecgas sdo direcionadas para pessoas que tem identidade, que desejam coisas

diferentes, que ndo sdo produzidas em série, € que consequentemente valorizam o Unico”.

A estilista relata que os maiores espagos de apresentacdo da moda afro-brasileira sao
as ruas. Para tanto, ndo trabalha com pret-a-porter**, pois néo foca no mercado de producéo
em série, preferindo trabalhar com pecas Unicas em tecido. Em determinadas ocasides,
trabalha com pecas sob medida e faz trabalhos com estamparias exclusivas, que atualmente j

ultrapassam 50 desenhos diferentes criados especialmente para marca.

44 . .
Pret-a-porter: A roupa fabricada em serie ou em grande escala como estamos acostumados a encontrar em
lojas, sem teor de exclusividade.
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J4, para Goya Lopes existem muitas vertentes que a moda afro-brasileira pode atender:
a do cotidiano; a do hip hop; a urbana, lembrando os EUA, dentro da linguagem dos anos 70;
e a vertente religiosa. A estilista afirma que muitas pessoas procuram vestimentas religiosas,

pois vao a festas e necessitam se enquadrar neste grupo.

Goya compartilha da opinido de Julia Vidal afirmando que a moda afro-brasileira é
para todos e ressalta que desde o inicio de sua carreira promove esta perspectiva. Isto ocorre,
pois seu projeto como afrodescendente era criar uma moda da cultura afro para todos podendo
ser utilizada por qualgquer pessoa. Para tanto, constatou que isto envolveria a pessoa que se

sensibilizaria com a simbologia afro que para ela seriam trés grupos:

- 0s préprios afrodescendentes: no sentido de cultivar essa raiz e incentivar o consumo

e a vestimenta que se enquadra na historia dos seus antepassados.
- 0s sensibilizantes com a cultura independente de ser afrodescendente.
- as pessoas que gostam da estética como os turistas, por exemplo.

A tabela 3 foi elaborada com base nas informacg6es das paginas das redes sociais dos
estilistas ou nos sites* dos préprios estilistas com o objetivo de demonstrar quem é o publico-
alvo das marcas que desenvolvem roupa afro-brasileira, visto que nem sempre o

direcionamento do publico vai ao acordo com os efetivos consumidores.

“ Sites das marcas pesquisadas: http://www.xongani.com/ ; http://botuafrica.wordpress.com/about/ ;

http://www.juliavidal.com.br/ ; http://www.nblack.com.br/ ;

http://flordodende.blogspot.com.br/p/contato.html ; http://www.byyosh.com.br/ ;

http://www.marciaganem.com.br/ ; http://pegadapreta.blogspot.com.br/ ;

http://www.marcialavila.com.br/marcial-avila.html



http://www.xongani.com/
http://botuafrica.wordpress.com/about/
http://www.juliavidal.com.br/
http://www.nblack.com.br/
http://flordodende.blogspot.com.br/p/contato.html
http://www.byyosh.com.br/
http://www.marciaganem.com.br/
http://pegadapreta.blogspot.com.br/
http://www.marcialavila.com.br/marcial-avila.html

Tabela 3 — Publico-alvo dos estilistas
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ESTILISTA Publico-alvo
Sarai Reis Todos que se identificam e em sua maioria negros
Mada Negrif Pessoas com identidade, que desejam coisas diferentes que ndo

sdo produzidas em serie.

Cris Mendonca e Ana Paula

Todas as mulheres que se identificam com o estilo

Fatima Negran

Todas as mulheres que se identificam com o estilo

Monica Nador/Renato Imbroisi

Exposicdo frequente para quem se interessar (visitantes ou

mesmo botucaenses)

Julia Vidal Mulheres que buscam identidade cultural, equilibrado entre
negros, brancos e turistas.
Enia Todas as mulheres que se identificam com o estilo.

Monica Anjos

Quem busca identidade cultural no vestir (artistas).

Najara Black

Negros e pessoas que se identificam com o estilo.

Isabel Cristina

Mulheres que se identificam com o estilo.

Lydia Garcia

Mulheres que se identificam com a marca.

Washinton José

Pessoas que admiram a baianidade/ cultura negra e afro-baiana.

Makota Kizandembu

Mulheres que buscam bagagem cultural na roupa e também

roupas religiosas.

Marcia Ganem

Mulheres com estilo mais requintado, roupas mais elaboradas,

guem se identifica.

Cynthia Mariah

Todos que se identificam e em sua maioria negros.

Marcial Avila

Quem busca moda com identidade étnica através das estampas.

Marcio Vaz

Pessoas que gostam de se vestir com simplicidade, elegancia e

que valorizam a cultura afro.

Fonte: Elaborada pela autora
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Atraveés da tabela e das entrevistas com outros estilistas percebe-se eles ndo possuem o
estigma de que a moda afro-brasileira € uma moda destinada unicamente para a populagio
negra, uma vez que 0s mesmos mantem como publico alvo pessoas negras e brancas que se

identificam com o estilo afro.

Os estilistas ndo acreditam que fazer uma moda com referencias afro restringe o
publico, deixando claro que a moda afro-brasileira ndo é exclusiva da populagdo
afrodescendente, ela é pensada com base nas raizes e origens negras, mas ndo € destinada
somente aos negros, podendo ser valorizada e consumida por qualquer pessoa que se

identifique com a estética.

Com a globalizacéo, Julia Vidal ressalta ainda que é fundamental ampliar o recorte
conceitual em termos de nicho, uma vez que o mercado da moda afro-brasileira € muito
complexo e ndo existe uma férmula para estar inserido nele, necessitando focar na questao da
identidade, saber quais séo 0s materiais utilizados nas colec¢des; qual o conceito; dentro desse
conceito 0 que a marca vai trabalhar; quais séo as cores e qual o tipo de modelagem que vai
ser trabalhada. Isso tudo define bem o conceito e faz com que o mercado entenda mais

rapidamente o trabalho dos estilistas.

Goya Lopes também afirma que a moda afro-brasileira necessita da criacdo de padrdes
que devem ser seguidos, para nortear futuros criadores que queiram adentrar a esse nicho de
mercado, criando um estilo que sirva de referencia para outros estilistas e aproveitar isso
servindo como uma imagem do Brasil. Esta estilista aponta que para se obter um
aproveitamento do mercado é fundamental valorizar a cultura, com essa questdo da didspora,

respeitando a miscigenagé&o.

Além disso, cabe citar a questdo empresarial que envolve um profissional de moda e
toda a equipe que trabalha para ele durante a criagdo, exigindo uma formacéo diferenciada.
Para Julia Vidal, quem trabalha com moda precisa ter um capital de giro muito grande e
desenvolver um plano de negocios a cada dois anos para adequar as estratégias de mercado.
Ela considera que hd muita especificidade quando se escolhe a moda como profissdo,
observando que é fundamental acreditar no trabalho desenvolvido, tendo em mente o seu

objetivo desde o comeco, ate mesmo desde quando se entra na faculdade.

Analisando as falas das estilistas, podemos complementar que existe uma vontade de
crescimento, e que essas profissionais reinem esforgos, se agrupando, estudando e evoluindo

para que a moda afro-brasileira tenha maior visibilidade no mercado de moda. Muitos dos
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estilistas ainda precisam superar os desafios impostos por uma sociedade repleta de
preconceito e por um mercado que ndo oferece oportunidades relevantes para que a moda
afro-brasileira possa obter um crescimento significativo. Para driblar estas dificuldades, os
estilistas estdo buscando alinhar suas criagdes com a estética da industria da moda, porém

mantendo a identidade afro-brasileira como conceito principal.
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CONCLUSAO

As vestimentas sdo consideradas elementos de pertencimentos para a sociedade,
fundamentais para seus USUArios, uma vez que 0S mesmos as mantém como pecas chaves
durante o processo de representacdo social. As roupas sdo essenciais na transmissdo de
valores, principios e consequentemente na formacdo da identidade do individuo. A
originalidade proporcionada por cada estilo adotado contribui com a obtencdo de prazer e
satisfacdo, que impacta nas escolhas da roupa a serem usadas. Assim o papel do estilista é
fundamental na criacdo desses valores simbolicos, uma vez que em cada criacao a identidade
do criador esta sendo refletida em seu produto. O estilista interpreta a identidade, os valores

simbdlicos e imateriais, transformando estes elementos em objeto de moda.

A moda, partindo de um contexto social & mantida como um modo de expressar
sentimentos e emocdes, transmitindo uma ideia de pertencimento a determinado grupo social.
Com isso, a moda pode estar vinculada a raizes étnicas que abordam aspectos historicos e
culturais que interferem nos comportamentos e modos de se vestir do ser humano. Assim a
moda afro-brasileira é decorrente de uma heranca cultural das raizes africanas, mas com a

mistura de outras influencias que tivemos no Brasil da cultura indigena, e europeia.

A moda afro-brasileira pode ser definida como um trabalho pontual que necessita de
uma pesquisa para ser desenvolvida, sendo mantida como uma referéncia étnica para se criar

novos estilos e assim atender as necessidades do mercado.

Ao se analisar a relagdo entre identidade e cultura afro-brasileira foi possivel constatar
que a historia dos negros esteve associada ao fortalecimento dos lagos e vinculos comunitarios
e sociais construidos por essa populagdo, a fim de firmarem suas raizes culturais, para
valorizar e disseminar seus costumes e crengas, visando a reconstru¢do de uma identidade
pautada na luta contra a escraviddo e combate ao preconceito. Historicamente, 0S negros
sempre vivenciaram tentativas relevantes para resgatar sua cultura e identidade, e obter o
reconhecimento social. A moda afro-brasileira trabalha com a narrativa da construgéo da
identidade, principalmente ligada as politicas afirmativas, pois através da estética das roupas

criadas pelos estilistas os consumidores conseguem se valorizar, e identificar valores culturais
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comuns, essa questdo também ¢é trabalhada pela revista raca, que é baseada em valores

positivos trazendo a autovalorizacdo do negro através da moda e beleza.

Os costumes e suas manifestagdes culturais se encontram baseados em sua
religiosidade, fortalecendo sua ligacdo com os costumes africanos. Para muitos negros, a
religiosidade e outras manifestagfes culturais sdo importantes ferramentas para relatarem a
importancia de sua existéncia e da necessidade de manter sempre em préatica da identidade

negra na cultura afro-brasileira.

Através da pesquisa com as estilistas foi possivel identificar que estas buscam
referéncias étnicas africanas nos antepassados para desenvolver a moda afro-brasileira,
principalmente voltada para os elementos associados a religiosidade, também foi observado
que as estilistas ao desenvolverem sua colecdo colocam também suas experiéncias pessoais,
suas historias, valores e até mesmo seus papéis sociais vinculados ao produto de moda. Cada
estilista tem uma forma de expressar a sua identidade afro-brasileira através da criacdo de
produtos de moda, sendo dividido dentro dessa dissertacdo através dos estilos de roupa que
elas adotam em suas colecBes: o contemporaneo, religioso e o ancestral. Dessa forma, em
cada colecdo existe uma forma de expressdo da cultura afro, onde cada estilista opta por
transmitir suas crengas e valores culturais associado a algum elemento e de alguma maneira

na roupa.

Dentre os elementos mais utilizados destacam-se os geométricos, as modelagens
amplas, 0 uso de turbantes e amarracfes, com destaque para o uso do pano da costa, mantido
como forte referéncia étnica na moda afro-brasileira pelos estilistas. Embora as cores

utilizadas pelas estilistas mantenham uma variedade intensa, destacam-se as cores fortes.

Diante disto, afirma-se que a moda afro-brasileira é capaz de valorizar as tradi¢Oes e
costumes da populagdo negra e por isso atua no fortalecimento da identidade africana pelos
mesmos. Através da confeccdo de vestimentas inspiradas da cultura afro, este nicho de moda

visa impactar seus consumidores, sobretudo 0s negros.

Além disso, convém afirmar que embora o mercado de moda afro apresente
dificuldades em obter o desenvolvimento almejado, a populacdo negra tem sido considerada
um importante nicho de mercado, onde os negros tem melhorado sua posi¢do social e
econbmica. Ainda existe muitas desigualdades entre a populacdo branca e negra, mas €
possivel observar que as politicas publicas de desigualdade estdo buscando a reducdo das

diferengas, beneficiando a classe média, composta por 80% de negros.
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O mercado de moda é um mercado de visibilidade, de valoragdo social, € um mercado
rico crescente e aquecido. Através da midia e redes sociais 0 mercado de moda influencia nas
opcdes de escolhas. Dentre diferentes estilos de roupas presentes no mercado atual, a moda
afro-brasileira se diferencia da estética padrdo. Quem veste a moda afro-brasileira usa
produtos que séo esteticamente diferenciados, pois possuem modelagens amplas, cores que
chamam atencdo, mistura de materiais. Portanto, quando os estilistas optam por criar roupas
com a estética afro-brasileira estdo deixando de criar produtos que teoricamente seriam
“padrdes” no mercado de moda, ou seja, mais homogéneos com a tendéncia que esta sendo
seguida e se posicionando conforme seu alinhamento histérico, politico e social, podendo ate

mesmo abrir mdo de um grande publico em valor de suas propostas estéticas.

E de fécil observacio em todos os capitulos apresentados a luta da populacio negra
para o reconhecimento e igualdade racial em diferentes setores da sociedade, e essa busca se

estende no segmento de moda a fim de preservar os valores e minimizar preconceitos.

Diante, dos fatos citados acima, compreende-se que 0S negros exerciam e exercem até
os dias de hoje importantes influéncias que contribuiram com a formacéo cultural, social,
econbmica e politica da sociedade, sendo marcadas pelas lutas do movimento negro em serem

reconhecidos por meio da preservacao de suas memorias e identidades.

Com base na pesquisa com as estilistas foi possivel constatar que existe sim um
segmento de moda-afro-brasileira, e é um segmento que efetivamente atua no mercado
brasileiro e que estd em expansdo apesar de ainda existir muitos obstaculos. Dentre 0s
entraves mais citados pelas entrevistadas, estdo a midia positiva, pela dificuldade em obter o
reconhecimento; o preconceito que abrange a denominacdo de uma marca como moda afro-
brasileira ser destinada somente aos negros e a discriminacdo enfrentada pela populacdo
negra; além da dificuldade dos estilistas conseguirem incentivos governamentais para

desenvolverem projetos culturais voltados para a cultura afro-brasileira.

Embora existam estas dificuldades, as estilistas afirmaram que a moda afro-brasileira é
uma moda democrética, sendo destinada para todas as pessoas que se identificam com o
estilo. Com isso, percebe-se que pode se vencer o estigma de que a moda afro-brasileira é
direcionada apenas para a populagdo negra, respondendo ao questionamento de que de fato a
moda afro-brasileira ndo é restrita a populagdo negra e sim é uma moda para quem se

identifica ou se sensibiliza com a cultura afro-brasileira.
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Diante dos referenciais levantados neste estudo, afirma-se que a moda brasileira
apresenta grande exponencial para crescimento no mercado brasileiro, principalmente com a

participacdo das estilistas entrevistadas, consideradas referéncias nacionais no segmento.

Atualmente, percebe-se um esforco dos profissionais que se dedicam a moda afro-
brasileira de trazerem a mesma para o cotidiano de seus usuarios, sendo possivel integrar as
vestimentas e acessorios da matriz africana ao meio de vida do brasileiro. Com isso percebe-
se que a moda afro-brasileira, embora receba influéncia dos elementos simbdlicos desta
matriz, pode ser usada por qualquer grupo social que se identifique com suas indumentarias

ou seus acessorios, sendo efetivamente uma moda para todos.
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APENDICE 1
ENTREVISTA

1. Conte um pouco sobre a cria¢do de sua marca, como iniciou seu trabalho ate atualmente?

2. Porque optou por fazer moda afro-brasileira?

3. Qual a defini¢do de moda afro-brasileira pra vocé?

4. Qual a principal diferenca entre a moda brasileira e a moda afro-brasileira?

5. Quais os elementos que caracterizam essa moda afro dentro da sua marca?

6. Como a cultura do Rio de Janeiro influencia para moda afro?

7. Como se da o processo criativo de desenvolvimento das estampas (quem desenha, de que
fonte bebe)?

8. Como vocé escolhe os desenhos aplicados nas roupas? Sao de influencia africana ou mais
brasileira?

9. Como é o emprego das cores nas roupas € como as cores caracteristicas da moda afro se
misturam ou se sobrepdem as cores de tendéncia?

10. Qual a diferenca das marcas que utilizam inspiracGes africanas em suas colec¢fes e da marca
afro-brasileira?

11. Quem pode ser considerado estilista da moda afro-brasileira em sua opinido?

12. Qual foco de publico alvo de sua marca? E qual o que atinge realmente?

13. Quais 0S espacos de apresentacao da moda afro-brasileira?

14. Se existem, quais as dificuldades, de insercdo da moda afro-brasileira no mercado da moda?

15. Como a moda afro poderia ter maior alcance no territorio nacional?
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APENDICE 2
Universidade Estadual de Maringa
\/A- Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes
r; Programa de Pés-Graduag¢ao em Ciéncias Sociais

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Titulo do Projeto: Moda afro-brasileira: As abordagens da inspiracao
africana refletida na moda brasileira

e JUSTIFICATIVA

Este trabalho tem por justificativa no campo académico por existir uma caréncia
bibliografica da abordagem desse assunto no campo das ciéncias sociais e da moda.

+ OBIJETIVOS

Expor quais sdo as caracteristicas e objetos que identificam a moda afro-brasileira através
de estilistas brasileiros que reforgam esse estilo como identidade cultural.

e PROCEDIMENTOS

Aplicar entrevista a estilistas afro-brasileiros, com objetivo de descobrir os elementos e
objetos que identificam esse estilo.

A pesquisa qualitativa deve ser delimitada em seu universo de estudo, para isso, ¢ preciso
conhecer quem sdo os sujeitos distintos profissionais atuantes da moda afro-brasileira e
entrevista-los.

e DESCONFORTOS E RISCOS

Nenhum dos sujeitos abordados sera colocado em situag@o de constrangimento, ou
realizara atividade que pode atingir sua integridade fisica, psicologica e social.

Apos ler e receber as explicacdes sobre a pesquisa, e ter meus direitos de:
e Teraliberdade de se recusar ou retirar o consentimento sem penalizagao.
e Ser mantido o carater confidencial das informagdes relacionada a privacidade.

Eu, MARIA AU ¥ LLIADD QA poS SANTYS GUYALOFESapos ter lido e
entendido as informagdes e esclarecido todas as minhas duvidas referentes a este estudo com
0 pesquisadora Patricia Helena Campestrini Harger, CONCORDO
VOLUNTARIAMENTE, em participar da pesquisa.

yo = }"79/3 Data: Q/Q/ 20(3

7’/ . 128
" Absinatura

Eu, Patricia Helena Campestrini Harger, declaro que forneci todas as informagdes
referentes ao estudo ao entrevistado.

’pm,./vmm Data: (2 | (/2043

ASsinatura

Qualquer divida ou maiores esclarecimentos procurar um dos membros da equipe do projeto ou 0
Comité Permanente de Etica em Pesquisa Envolvendo Seres Humanos (COPEP) da Universidade Estadual de
Maringa — Biblioteca Central — Campus Central — Telefone: (44) 3261-4444.




