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CONCEPCOES DE ACADEMICOS DO CURSO DE MODA ACERCA DA
SUSTENTABILIDADE

RESUMO

Nas ultimas décadas, tem se intensificado o interesse por estudos relacionados a
guestdo da sustentabilidade em suas diferentes dimensfdes. No Brasil, o foco das
pesquisas tem sido voltado para a questdo do desenvolvimento sustentavel, meio
ambiente e responsabilidade social. Esta pesquisa, de carater qualitativo, tem como
objetivo investigar concepcdes de académicos do curso de Moda em relacdo a
sustentabilidade, especialmente na Moda, durante uma intervencdo pedagodgica, no
contexto da disciplina Desenvolvimentos de Produtos. Para tanto, participaram da
pesquisa vinte académicos do terceiro ano do referido curso, que foram conduzidos
a responder ao questionario, apresentar seminarios e produzir textos acerca da
tematica sustentabilidade. A analise dos dados, coletados por meio do questionario,
de filmagens durante a apresentacédo dos seminarios e dos registros escritos, sugere
avanco na compreensdo dos académicos acerca do tema sustentabilidade, bem
como a aplicacdo desse tema no campo da Moda, futura area de atuacédo dos
sujeitos pesquisados.

Palavras-chave: Designer de Moda. Educacdo Ambiental. Sustentabilidade. Meio

Ambiente.



CONCEPTIONS OF FASHION COURSE STUDENTS’ ABOUT SUSTAINABILITY

ABSTRACT

In the last decades, the interest on studies about sustainability in its different
dimensions has intensified. In Brazil, the focus on researches has been directed to
sustainable development, environment and social responsibility. This qualitative
research aims to investigate conceptions of Fashion Course students’ concerning the
sustainability, especially in fashion, as a pedagogic intervention in the context of the
Products Development subject. Twenty third grade students of that course
participated in the research. The students were conducted to answer a questionnaire,
presenting seminars and writing texts about the sustainability theme. The data
analysis, collected by means of that questionnaire, filming of the seminars
presentation and written records, suggests breakthrough in students’ understanding
about the sustainability theme, as well its application on Fashion field, the future area
of the surveyed students.

Keywords: Fashion. Sustainability. Environment.
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INTRODUCAO

A tematica sustentabilidade tem sido foco de interesse de diferentes areas,
envolvendo um numero consideravel de pesquisadores. A importancia desse tema
se deve a atencdo para as alteracfes climéticas ocasionadas pela interferéncia do
homem no meio em que vive. Tornou-se um dos objetivos a ser seguido, em prol da
melhoria do ambiente e das comunidades que nele habitam. Assim, pensar em
sustentabilidade pressupbe acdes em varios campos e dimensdes, tais como: o
campo social e o econdmico, a conservagdo e 0 gerenciamento de recursos

naturais, entre outros.

Em tempos em que a informacdo assume um papel cada vez mais relevante,
torna-se importante informar as pessoas para que elas possam transformar e
defender a qualidade de vida. Nesse contexto, Jacobi (2005) ressalta a educacéo
ambiental (EA), que exerce funcdo transformadora, como meio para promover um

novo tipo de desenvolvimento — o0 desenvolvimento sustentavel.

Em uma perspectiva socioambiental, a questdo da sustentabilidade pode se
caracterizar como proposta educativa inovadora, com finalidade de proporcionar aos
cidaddos uma formacédo de conhecimentos que favorecam a sua participacdo na

sociedade. Manzini e Vezzoli (2008, p. 57) relatam:

O proprio tema da sustentabilidade é o primeiro dos novos valores
universais em potencial. E nos propfe, de fato, o valor da responsabilidade
nos confrontos das gera¢des futuras, e, consequentemente, o objetivo de
ndo prejudicar os equilibrios ambientais que nossa vida e a esperanca
futura de vida na terra se baseiam.

O conceito de sustentabilidade ambiental cresceu significativamente em
diversas areas e nao foi diferente na gestdo da moda. Hoje se incorporam, em todos
0s ambitos dessa area, acdes estratégicas aos processos que envolvem o produto,
desde sua criacao, design, permeando a comunicacao, a distribuicdo e o descarte. A
expectativa da construcdo de novos conceitos tem como foco incentivar a mudanca

de habito, tanto daqueles que desenvolvem e produzem, como daqueles que
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consomem, conscientizando-os das necessidades relativas a protecdo e

manutengao do meio ambiente.

Entendemos que o designer de moda precisa, em sua formacado, de
subsidios que sustentem sua trajetéria profissional pautada na pratica da educacéo
ambiental, assim como da sustentabilidade, para que possa apoiar e viabilizar o

desenvolvimento de produtos sustentaveis.

Deveria ser uma preocupacdo das instituicoes de educacdo superior
proporcionar espacos para que os alunos sejam capazes de valorizar a superagao
pessoal e o esfor¢co para alcancar novas metas coletivas e pessoais, pois nao sao
somente contetdos que fazem um bom profissional, mas também a capacidade de
transformar os conhecimentos para o bem da cidadania, de uma forma ética e moral
(MARTIN, 2006).

Tratando-se de conhecimentos para a formacao de profissionais que atuaréo
em areas que necessitam de uma reflexdo maior sobre a questdo da
sustentabilidade, em suas diferentes dimensdes, como é o caso da area de Moda, é
gue surge este trabalho, como possibilidade de ampliar a discussdo em relacéo a

essa tematica.

Desenvolver pesquisa na area de moda no contexto de um curso de pos-
graduacédo em Educacao para Ciéncia e Matematica pode parecer um contrassenso
cientifico, uma vez que a moda, no senso comum, esta circunscrita ao campo dos
objetos efémeros e de consumo futil. No entanto, Lipovetsky (2006), em seu livro “O
Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas” argumenta
gue a moda e sua expansdo, para o bem e para o mal, foram manifestacbes
criativas do capitalismo e da democracia. Paralelamente, a moda atingiu, em
velocidade e graus diversos, outros setores — 0 mobiliario e os objetos decorativos, a
linguagem e as maneiras, 0S gostos e as ideais, os artistas e as obras culturais
(LIPOVETSKY, 2006). Esse mesmo autor relata:

[...] Os progressos da ciéncia, a logica da concorréncia, mas também o
gosto dominante pelas novidades concorre para o estabelecimento de uma
ordem econdmica organizada como a moda. Nosso sistema econdmico é
arrastado numa espiral onde a inovagdo grande ou pequena é rainha, onde
o desuso se acelera (LYPOVETSKY, 2006, p. 160).
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Com base nesse contexto, procuramos responder a seguinte questao:

E possivel construir conhecimentos acerca da Sustentabilidade com
académicos do Curso de Moda por meio de uma intervencdo pedagogica que
contemple o estudo dessa temética?

As grandes mudancas pelas quais a Moda vem passando exige respostas
gue mexam com os padrdes de projeto, producédo, com as relacdes na cadeia de
suprimentos e com o universo do consumidor. Reduzir custos dos produtos e, ao
mesmo tempo, estabelecer condicbes dignas de trabalho e relacionamento
duradouro com o consumidor e a sociedade, oferecendo ao mercado produtos
inovadores e atraentes, mas que ja representem a preocupacao da empresa perante
a tematica da sustentabilidade, € um exercicio que sé podera ser resolvido com a
sensibilizacdo dos que desenvolvem os produtos de moda, para que, com O

conhecimento adquirido, possam tracar estratégias sustentaveis.

Schulte (2008) discute a preocupacdo com a preservacdo do meio ambiente
no processo de desenvolvimento de produtos, que passa a fazer parte do sistema da
moda. Ja € possivel encontrar no mercado brasileiro algumas marcas que trabalham
com esse valor agregado a seus produtos, e 0 numero de tais marcas vem

crescendo.

Diante dessas consideracdes, 0 objetivo geral desta pesquisa é investigar
como evoluem as concepcdes de académicos do curso de Moda em relacdo a

tematica sustentabilidade, no contexto de uma intervencéo pedagogica.
Definimos como objetivos especificos:

e Investigar as concepcbes primeiras dos académicos em relacdo a

tematica sustentabilidade;

e Contribuir com reflexdes acerca da importancia da sustentabilidade para

a formacéo de profissionais da Moda,

e Avaliar as mudancas nas concepcdes dos académicos acerca do tema

sustentabilidade.
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Frente aos objetivos mencionados, desenvolvemos com os académicos as
intrincadas relagbes entre meio ambiente, moda e sustentabilidade, oportunizando a
reflexdo sobre a importancia e amplitude dessa tematica, extremamente relevante

para conferir significados no percurso de formacao desse profissional.

Assim, no primeiro capitulo, apresentamos as concepc¢des de alguns autores
sobre 0 meio ambiente, os principais eventos que discutiram a problematica
ambiental e os caminhos trilhados para chegarmos a compreensao da necessidade

de pensar em termos de desenvolvimento sustentavel.

No capitulo dois, discutimos as concepc¢des de moda e 0s conceitos a ela
relacionados. Discorremos também acerca da sustentabilidade e sua importancia na

formacéo do Designer de Moda.

O capitulo trés contempla os procedimentos metodoldgicos que sustentaram

a coleta de dados.

Ja4 no capitulo quatro, apresentamos a analise dos dados coletados e
discutimos a evolucdo das concepc¢Bes dos académicos de Moda com relacdo a

sustentabilidade por meio da intervencao pedagaogica.

No quinto e ultimo capitulo, tecemos nossas consideracdes sobre o trabalho
desenvolvido e também quanto a importancia de se inserir discussdoes sobre a

sustentabilidade para a formacao de profissionais em Design da Moda.
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1 MEIO AMBIENTE E SUSTENTABILIDADE

Nesta secédo, apresentamos as concepc¢des de meio ambiente, de acordo com
alguns autores, dentre eles, Reigota (1995) e Sauvé (2005). Apontamos também
eventos internacionais e nacionais que contribuiram para o debate da problemética
ambiental, culminando em propostas de sustentabilidade. Na sequéncia,
discorremos acerca da sustentabilidade e seu amplo significado, bem como suas
implicagdes.

1.1 MEIO AMBIENTE

Ao observarmos a evolucao histérica da humanidade, podemos perceber as
mudancas que ocorreram ao longo do tempo na relagao entre homem e natureza. O
homem sempre interferiu no ambiente natural em que vive, como forma de garantir a

prépria sobrevivéncia.

O avanco desenfreado das diferentes atividades humanas que impactam o
ambiente caracteriza-se como uma ameaca constante a biodiversidade.
Destacamos, dentre tais atividades: o desmatamento, uso excessivo de agrotoxicos,
uso abusivo dos recursos naturais, excesso de dejetos lancados ao solo, dentre
outras. Tais atividades humanas, por sua vez, podem estar relacionadas a falta de
informacéo, compreensdo e percepcao da sociedade, no que diz respeito ao meio
ambiente e a problematica ambiental. O homem, ao agir sobre a natureza, ao

mesmo tempo em que a transforma, torna-se o seu destruidor.

Reigota (1995, p. 14) argumenta que os veiculos de comunicacdo divulgam
as proprias concepcdes, muitas vezes, afirmando-as como verdades absolutas, e
complementa: “[...] ndo existe um consenso sobre meio ambiente na comunidade
cientifica em geral. Supomos que o mesmo deve ocorrer fora dela”. Com essa
diversidade de possibilidades para o significado atribuido ao termo ambiente, pode

acontecer uma distorcdo do mesmo. Destacamos também a visdo de Dias (2004),
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guando argumenta que o ambiente € visto como o complexo que envolve coisas
vivas e néo vivas da terra, interferindo no ecossistema e na vida em todas as suas
formas. Portanto, o ambiente ndo é formado apenas por flora e fauna, agua, solo e
ar, como tradicionalmente definido. Faz-se necessario considerarmos aspectos
politicos, éticos, econdmicos, sociais, ecoldgicos e culturais para uma visdo global
(DIAS, 2004).

Nesse sentido, Sauvé (2005) traz sua concepcao tipoldgica acerca do termo
ambiente, destacando diferentes modos de entendé-lo, os quais se complementam:

- como natureza: para apreciar, respeitar e preservar. A autora salienta
gue existe uma lacuna entre o ser humano e a natureza que precisa ser
eliminada, e ainda se faz necessario reconstruir o sentimento de
pertencimento a natureza,

- como recurso:. para gerir, para repartir. A vida nao existe sem o0s
recursos de matéria e energia, e torna-se primordial a conservacao e o

consumo responsavel do seu uso pela sociedade;

- como problema: para prevenir, para resolver. Desenvolvimento de
habilidades para detectar as condi¢cbes do ambiente em que vivemos,
diagnosticando eventuais problemas, ndo os separando do contexto

socioambiental, e estimulando uma vontade de agir em favor;

- como sistema: para compreender e decidir melhor. Exercitar o
pensamento sistémico, por meio de andlises dos componentes e das
relacbes entre ambiente e eco-socio-sistema, estabelecendo relacfes
entre passado, presente e futuro, o local e o global, esferas politica,

econdmica e ambiental, os modos de vida e o meio ambiente;

- como lugar em que se vive: para conhecer, para aprimorar. O ambiente
da vida cotidiana, casa, escola, trabalho. Redescobrir o lugar em que se
vive com um olhar renovado, mantendo relacdes de respeito ao lugar em

gue se habita;

- como biosfera: onde viver juntos no futuro, considerando as

interdependéncias das realidades socioambientais em nivel mundial, a
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terra como uma matriz de vida, uma solidariedade que nos leva a refletir

sobre acdes de desenvolvimento das sociedades.

Esses diferentes modos de apreender o meio ambiente, conforme argumenta
Sauvé (2005), vai influenciar, tanto o discurso quanto a pratica da Educacéo
Ambiental dos educadores.

Ainda com relacdo a compreensdo de meio ambiente, Reigota (1995) salienta
gue sao as representacdes sociais que contribuem para a formacdo de uma
educacdo ambiental precisa, pois conduzem o ser humano a enxergar e se
posicionar frente ao meio ambiente. Reforcando essa questdo, o autor argumenta
sobre a necessidade de contextualizar o significado de “representagdes sociais”,
para uma melhor compreenséo do termo. E, tomando como referéncia a Teoria das
Representacfes Sociais de Moscovici, destaca que “[...] as representacdes sociais
equivalem a um conjunto de principios construidos interativamente e compartilhados
por diferentes grupos que através delas compreendem e transformam sua realidade”
(REIGOTA, 1995, p. 70).

As representacdes sociais mais comuns de meio ambiente definidas por
Reigota (1995) séo:

Categoria 1: Naturalista — meio ambiente voltado apenas a natureza,
evidencia aspectos naturais, confundindo-se com conceitos ecolégicos, como
ecossistema. Inclui aspectos fisico-quimicos, a fauna e a flora, mas exclui o ser

humano desse contexto. Portanto, o ser humano é um observador externo;

Categoria 2: Globalizante — o meio ambiente € caracterizado como as
relacbes entre a natureza e a sociedade. Estabelece uma relacdo dos aspectos
naturais, politicos, sociais, econdémicos, filosoficos e culturais. O ser humano é
compreendido a partir da sua posicado como ser social inserido em uma comunidade,

participando da mesma,

Categoria 3: Antropocéntrica — o meio ambiente é reconhecido pelos seus

recursos naturais, os quais séao de utilidade para a sobrevivéncia do homem.
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Tomando como referéncia a contemporaneidade dos conhecimentos
relacionados ao meio ambiente, verifica-se que se o termo meio ambiente encontra-
se, ainda, em plena constru¢cdo, como argumentado anteriormente, é questionavel
gue isso aconteca com a comunidade em geral e assuma a justificativa da ma

interacao entre as partes homem-natureza.

A transformacdo da natureza pela interferéncia do homem, expressa na
apropriacdo, acumulacéo e reproducdo dos recursos naturais, € a consequéncia e,
ao mesmo tempo, a causa da diversificacdo das necessidades e das relacbes
ambientais desequilibradas.

Reigota (1995) e Dias (2006) compartilham da mesma linha de pensamento,
quanto a necessidade de uma “educacao” que vai além da educacéo dada nos lares
aos filhos pelos pais, e dizem que se torna necessaria, portanto, a discussao dessas
guestbes na escola, em todas as idades. Porém, ndo numa perspectiva
mistificadora, ou como modismo, mas possibilitando ao aluno uma reavaliacao critica
perante os problemas ambientais. Nesse contexto, tendo a educacdo como um
espaco de construcdo em que acontece uma socializagcao e troca de conhecimentos,
0 ambito educacional assume a responsabilidade de formar cidadaos
comprometidos com a preservacdo do mundo em que habitam, conhecendo os

problemas e se tornando geradores de solucdes.

Sauvé (1997) ressalta a necessidade de uma educacao na escola, e para que
haja uma compreensdo nos processos educativos em Educacdo Ambiental, seria
necessaria uma visao completa de ambiente, mas, infelizmente, as propostas da EA
ficam limitadas, pois o ambiente ndo € percebido de uma forma global e,
consequentemente, a inter-relacdo pessoa-sociedade-natureza € percebida somente

parcialmente.

E por meio da educacdo que nos tornamos capazes e mais aptos para
sensibilizar a comunidade e promover mudancas de atitudes e valores, capazes de
garantir a conservacdo do nosso meio e a continuidade da vida. Leff (2001)
complementa essa questdo, argumentando sobre a impossibilidade de resolver os
crescentes e complexos problemas ambientais e reverter suas causas, sem que
ocorra uma mudanca radical nos sistemas de conhecimento, dos valores e dos

comportamentos.

19



Para conhecermos a origem dos problemas ambientais e as transformacdes
sociais atreladas a eles, trazemos um breve historico da EA, relacionando alguns
dos acontecimentos mais relevantes, que culminaram em documentos importantes
que reforcam a pratica da EA e o surgimento do termo Desenvolvimento
Sustentavel.

O primeiro dos acontecimentos em defesa da ecologia e do meio ambiente foi
a publicacédo do livro “Primavera Silenciosa” (1962), que tratava de um alerta as
agressdes ambientais promovidas pelo homem, iniciando uma verdadeira revolugéo
em defesa do meio ambiente, influenciando a rede de televisdo e mais de 15
milhdes de espectadores, ao alertar sobre os efeitos do DDT (Dicloro-Difenil-
Tricloroetano). Foi o primeiro pesticida moderno, tendo sido largamente usado apés
a Segunda Guerra Mundial para o combate aos mosquitos vetores da malaria e do
tifo. Dias (1991) salienta:

Em 1962, o mundo conhecia através da linguagem simples da jornalista
Rachel Carson em seu livro Primavera Silenciosa, uma seqiéncia de
desastres ambientais, em varias partes do mundo, causados por absoluto
descuido dos setores industriais. Buscado em sucessivas edicdes por um
publico ja alimentado por perdas de qualidade ambiental, o livro se tornaria
um classico dos movimentos preservacionista, ambientalista e ecologista
em todo o mundo, e provocaria uma grande inquietacdo internacional sobre
o tema (grifo do autor).!

Em 1968, nasce o Clube de Roma, formado por um grupo de profissionais de
todo o mundo das areas de diplomacia, industria, academia e sociedade civil. Jacobi
(1997) relata que esse grupo reuniu-se em Roma, com a finalidade de discorrer
sobre suas preocupacdes voltadas ao crescimento econémico e ao consumo dos
recursos ilimitados. As preocupacfes foram registradas em 1972 no primeiro
relatério para o Clube de Roma: “Os Limites do Crescimento”, que descrevia um
namero de situacBes para o futuro a longo prazo da humanidade e do planeta,
sugerindo que, se acatadas as medidas propostas, poderiam ser reduzidas as

ameacas para o futuro. Jacobi (1997) ressalta:

! DIAS, G.F. Os quinze anos da Educacdo Ambiental no Brasil: um depoimento. Em Aberto, Brasilia,
DF, v. 10, n. 49, jan./mar. 1991. Disponivel em: <http://www.emaberto.inep.gov.br/index.php/em
aberto/article/view/755/676>. Acesso em: 27 jun. 2013.
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[...] o trabalho do Clube de Roma relne suas ideias publicadas sob o
titulo de Limites do Crescimento, em 1972, segundo as quais, para
se alcancar a estabilidade econémica e ecolégica propbe-se o
congelamento do crescimento da populacdo global e do capital industrial
(JACOBI, 1997, p. 193).

Em 1987, foi elaborado o Relatorio Brundtland pela Comissdo Mundial sobre
0 Meio Ambiente e Desenvolvimento, apontando a incompatibilidade entre
desenvolvimento sustentavel e os padrdes de producdo e consumo. Alegava, além
disso, um novo olhar sobre o desenvolvimento sustentavel, definindo-o como
processo que “[...] satisfaz as necessidades presentes, sem comprometer a
capacidade das geracgdes futuras de suprir suas préprias necessidades” (LEFF,
2001).

Ignacy Sachs, economista conhecido por sua referéncia explicita a nocéo de
ecodesenvolvimento sustentavel, também propunha uma estratégia multidimensional
e alternativa de desenvolvimento, pautada em trés fatores: promo¢do econdmica,
preservacdo ambiental e participacdo social, equivalendo a0 mesmo pensamento
proposto pelo Relatério de Brundtlandt. O documento também destacava problemas
ambientais, como o aquecimento global e a destruicdo da camada de o0z0nio,
considerados novos conceitos para a €poca, e apresentava uma serie de acoes a
serem tomadas, decretando metas a serem realizadas em nivel internacional. Leff

(2001, p. 18) complementa:

[...] as proprias estratégias de resisténcia a mudanca da ordem econdmica
foram dissolvendo o potencial critico e transformador das praticas de
ecodesenvolvimento. Dai surge a busca de um conceito capaz de
ecologizar a economia, eliminando a contradicdo entre crescimento
econdmico e preservacao da natureza. Comeca cair em desuso o discurso
do ecodesenvolvimento, suplantado pelo discurso de Desenvolvimento
Sustentavel.

Na sequéncia dos eventos, a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio
Ambiente (1972), conhecida como Conferéncia de Estocolmo, contou com a
participacdo de 113 paises, e nesse evento, foram elaborados dois documentos: a
“Declaragao Sobre o Meio ambiente” e o “Plano de A¢ao Mundial”. Dias (2000, p. 79)

complementa: “[...] a principal recomendagao dessa conferéncia foi a de que deveria
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ser dada énfase a educacdo ambiental como forma de se criticar e combater os

problemas ambientais existentes na época”.

Dentre os planos de acgOes pertinentes a essa conferéncia, foi sugerida a
capacitacdo dos professores, assim como uma metodologia de acao para a
educacédo ambiental em nivel mundial. De acordo com Carvalho (1991, p. 79), “[...]
desde a conferéncia de Estolcomo em 1972, ficou claro que a preocupacgédo dos
organismos internacionais quanto ao meio ambiente era produzir uma estratégia de

gestdo desse ambiente [...]".

Ja4 a Conferéncia de Belgrado (Yuguslavia), realizada em 1975, contou
com a participacdo de pesquisadores e cientistas de 65 paises, resultando desse
encontro um documento denominado “Carta de Belgrado”, que enaltecia uma ética
para fomentar a erradicagcdo de alguns fatores: pobreza, analfabetismo, fome,
poluicdo, exploragédo e dominagdo humana. Ainda com relagdo a esse documento,
Dias (1991, p. 4) argumenta que “[...] A carta preconizava que 0s recursos do mundo
deveriam ser utilizados de um modo que beneficiasse toda a humanidade e

proporcionasse a todos a possibilidade de aumento da qualidade de vida”.

Segundo o Caderno SECAD, edicdo Educacdo Ambiental (2007), resultou
dessa conferéncia a elaboracdo dos principios e das diretrizes para o Programa
Internacional de Educacdo Ambiental (PIEA). A Organizacdo das Nacdes Unidas
para a Educacéo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) criou esse Programa com relevante
atuacao internacional, cujo objetivo era editar publica¢cdes, relatando as experiéncias

mundiais de preservacao e educacao ambiental.

Em 1977, a UNESCO e o Programa das NacbGes Unidas para o Meio
Ambiente (PNUMA) realizaram juntos a 12 Conferéncia Intergovernamental sobre
Educacdo Ambiental, em Thbilisii na Georgia (antiga Unido Soviética). Essa
conferéncia antepunha em discussdo as adversidades ambientais e salientava que
se fazia necesséario conhecer fatores que levam ou levaram a degradacdo dos
recursos nhaturais. Evidenciava, ainda, algumas maneiras de resolver esses
problemas, principalmente no que tange ao processo educativo, através de enfoques
interdisciplinares e de participacdo ativa e responsavel de cada individuo e da

coletividade.
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A “Conferéncia de Thbilisi”, como ficou conhecida, foi o ponto culminante da
primeira fase do Programa Internacional de Educacdo Ambiental, iniciado
em Belgrado (1975), e contribuiu para precisar a natureza da EA, definindo
seus objetivos, caracteristicas, recomendacdes e estratégias pertinentes no
plano nacional e internacional. Ou seja, tudo o que se precisava saber para
o inicio do desenvolvimento da EA foi deixado em Thilisi (DIAS, 1991).

Outro evento importante em prol do ambiente aconteceu em 1992 no Rio de
Janeiro, conhecido como Rio 92 ou ECO-92, quando representantes de cento e oito
paises do mundo foram reunidos com finalidade de discutir alternativas com vistas a
diminuicdo da degradacdo ambiental e garantia da existéncia de outras geracoes,
evidenciando a ideia do desenvolvimento sustentavel. Um dos Documentos oficiais

elaborados nessa conferéncia foi a Agenda 21.

A ética do desenvolvimento sustentavel € o sonho que adquiriu aceitacdo na
Eco 92. A histdrica conferéncia das Nacdes Unidas para o meio ambiente e
desenvolvimento [...] representantes de 172 nac¢des, inclusive 106 chefes de
estado reuniram-se para estabelecer diretrizes pelas quais pudesse ser
alcancada uma ordem mundial sustentavel [...] concordaram com os quarenta
capitulos ndo obrigatérios da agenda 21 que sugeria procedimentos pelos
quais praticamente todos os problemas gerais do meio ambiente podem ser
atacados, se ndo solucionados (WILSON, 1999, p. 280).

Outro evento chamado “Cupula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel”,
0 evento da Rio +10, foi realizado no ano de 2002. O objetivo foi discutir solugdes ja
propostas na Rio 92, para que fossem aplicadas pelo governo e também pelos
cidadaos. Procurava meios para que as nacdes cooperassem entre si, para lidar
com problemas ambientais globais, como a poluicdo, a mudanca climatica, a
camada de ozbnio, desmatamento, desertificacdo e degradacdo do solo, residuos
perigosos e a perda da diversidade bioldgica. Suas recomendacdes incluiam novas
abordagens de educacdo, preservacdo de recursos naturais e participacdo no

planejamento de economias sustentaveis (JACOBI, 1994).

O dltimo evento aconteceu no Rio de Janeiro, no ano de 2012 (Rio + 20) e
contou com a presenca de mais de mil participantes, além de outros mil que
acompanharam via internet. Essa conferéncia mobilizou a comunidade cientifica, e
as discussdes geradas revelaram avancos no conhecimento dos limites do planeta.
Como fruto desse evento, o documento intitulado Future Earth enfatiza a pesquisa

interdisciplinar do sistema terrestre para a sustentabilidade global, cujo objetivo é
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prover, nos proximos dez anos, o conhecimento necessario para que as sociedades
enfrentem os riscos das mudancas ambientais e desenvolvam transicbes adequadas
para a sustentabilidade do planeta.?

1.2 SUSTENTABILIDADE

O termo “Sustentabilidade” surge, pela primeira vez, no contexto do
documento publicado pelo Clube de Roma, intitulado “Os Limites do Crescimento”,
no qual se propunha um crescimento zero. Os conceitos associados a
sustentabilidade pautavam o uso equilibrado dos recursos naturais, para satisfacao
do préprio bem estar, levando em conta as geracoes futuras, que também terédo o
mesmo direito ao uso dos mesmos recursos, sendo de extrema importancia que
estes estejam ainda disponiveis. Nos dias atuais, o conceito de sustentabilidade tem
sido bastante utilizado, como forma de dar suporte aos processos econdémicos, e
hoje se torna um tanto mais acessivel o termo, dado que algumas instituicdes estao

empregando o termo sustentabilidade na designacao de suas acoes.

A sustentabilidade tem relacdo direta com o Desenvolvimento Sustentavel,
gue € a modalidade de evolugcdo econbmica, ambiental, social ou cultural
estruturada e continuada, sem risco de voltar a situacdo anterior, preservando 0s
recursos disponiveis. (JACOBI, 2005a).

Para Manzini e Vezzoli (2005, p. 57),

[...] sustentabilidade é o primeiro dos novos valores universais em potencial.
E nos propde o valor da responsabilidade nos confrontos das geracdes
futuras e, consequentemente, o objetivo de ndo prejudicar os equilibrios
ambientais que nossa vida e a esperanca futura de vida na terra.

Compreender, de fato, a questdo da sustentabilidade nos faz refletir acerca de
nossas acdes sobre o meio ambiente, ou seja, sermos responsaveis pelo contexto

social.

% Disponivel em: < http://agencia.fapesp.br/16082>.



Reforcando a questdo da sustentabilidade, Amador (2007) afirma
gue a sustentabilidade € um conceito sistémico, relacionado com a continuidade dos
aspectos econdmicos, sociais, culturais e ambientais da sociedade humana. Propde-
se a ser um meio de configurar a civilizacédo e atividades humanas, de tal forma que
a sociedade, os seus membros e as suas economias possam preencher as suas
necessidades e expressar o seu maior potencial no presente e, a0 mesmo tempo,
preservar a biodiversidade e os ecossistemas naturais, planejando e agindo, de
forma a atingir pro-eficiéncia na manutencéo indefinida desses ideais.

A sustentabilidade abrange varios niveis de organizacdo, desde a vizinhanca
local até o planeta inteiro. Para um empreendimento humano ser sustentavel, tem de

se ter em vista quatro requisitos basicos. Esse empreendimento tem de ser:
e ecologicamente correto;
e economicamente viavel;
e socialmente justo; e

e culturalmente aceito.

Complementando essas premissas de Amador (2007), Benvenuti (2008)
destaca que o0 pensar na sustentabilidade da sociedade humana requer um novo

modo de agir:

[...] ambientalmente sustentavel no acesso e uso dos recursos naturais e
na preservacdo da biodiversidade; que seja socialmente sustentavel na
reducdo da pobreza e das desigualdades e na promocao da justica social;
gue seja culturalmente sustentdvel na conservagcdo dos sistemas de
valores, préticas e simbolos de identidade de gque determinam integracao
nacional ao longo do tempo; e que seja politicamente sustentavel
aprofundando a democracia e garantindo o acesso a participacdo de todos
os setores de sociedade nas decisBes publicas. Esse estilo tem como
diretriz uma nova ética de desenvolvimento, uma ética na qual os objetivos
econdmicos de progresso material subordinam-se as leis que governam o
funcionamento dos sistemas naturais, bem como a critérios superiores de
respeito a dignidade humana e de melhoria na qualidade de vida das
pessoas (BENVENUTI, 2008, p. 228, grifos nossos).

De acordo com os autores acima, faz-se necessario respeitar os limites da

natureza, pensando na qualidade de vida das pessoas, em termos de participagao
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politica, 0 que exige uma nova ética no comportamento frente ao meio ambiente e a

sociedade.

E oportuno lembrar que a Revolucéo Industrial, considerada uma das mais
importantes entre todas as revolugbes ocorridas na sociedade, teve grande
interferéncia no crescimento desenfreado da producgé&o industrial, pois transformou a
producdo artesanal e manufatureira em producdo fabril. Os resultados dessa
industrializacao, impulsionada pela expansao técnica, levou a modelos produtivos de
exploracdo de recursos no campo e na cidade, ocasionando interferéncia nas
possiveis formas de sustentabilidade. Em contrapartida, essa Revolug¢do trouxe
também alguns beneficios sociais, tais como: conforto, aumento da esperanca
média de vida, evolucdo dos meios de comunicacao, transporte e alimentacdo. Os
meios que foram utilizados para proporcionar esses beneficios apresentaram
consequéncias consideraveis, devastadoras, como 0 consumo excessivo de
recursos naturais, a poluicdo do ar, da agua e do solo, além do aumento
desenfreado da populacéo e dos problemas sociais oriundos dela (AMADOR, 2007;
BENVENUTI, 2008). Trataremos deste tema com maiores detalhes no capitulo

seguinte.

26



27

2 MODA E SUSTENTABILIDADE

Nesta secado, apresentamos concepcdes de Moda e os principais conceitos
atribuidos ao termo. Discutiremos a questédo da sustentabilidade e a sua importancia
na formagéo do designer de moda, refletindo sobre os pilares social, econdémico e

ambiental, relacionados a um fator relevante: a dicotomia moda-consumo.

Para iniciar o dialogo com o leitor, desenvolveremos a seguinte questao:

2.1 O QUE E MODA?

Para entender essa questdo, faz-se necessario, primeiramente, trazer um
pouco do contexto relacionado ao tema. A moda, evolutiva e desordenada, chegou
ao topo do seu poder, remodelando a sociedade inteira a sua imagem, passando do
carater periférico para a hegemonia. Transformou-se em objeto considerado
essencial para a vida cotidiana e vetor da articulacdo e do desenvolvimento das
relacbes sociais, aceito pelos caminhos cientificos e importante objeto de estudo.
Neste trabalho, apresentaremos algumas definicbes de moda que consideramos

apropriadas a esse contexto:

Moda é um fenbmeno social ou cultural, de carater mais ou menos
coercitivo, que consiste na mudanca periddica de estilo, e cuja
vitalidade provém da necessidade de conquistar ou manter uma
determinada posig&o social (JOFFILY, 1999 apud TREPTOW, 2003,
p. 33).

A dindmica da moda na sociedade, de acordo com Treptow (2003), se d& por
meio de alguns valores do individuo como agente causador de impressdes, que 0
diferenciam dos demais, neste caso, por meio da vestimenta. Pode-se dizer que a
moda une gostos, atitudes e comportamentos, que sdo difundidos e aprovados por
um determinado grupo em um dado momento histérico, transformando-se em um

objeto provisério. Ela conquista um namero crescente de seguidores que, em vez de



se individualizarem pelo novo, acabam se igualando a todos, que também querem
se individualizar. Pode parecer contraditério, mas é esse o fluxo: compra-se moda

para parecer Unico, mas ndo tdo Unico que néo possa fazer parte do todo.

Nesse sentido, a moda, em sua forma primaria, juntamente com a valorizacao
do individuo face a sociedade, caracteriza-se por estar intimamente ligada a nocao e
ao desenvolvimento da individualidade. Outro autor, Roche (1989, p. 70), traz sua
argumentacdo para o termo moda: “um signo de aparéncia, de solidariedade, de
hierarquia, de exclusdo, € um dos cédigos de leitura social”. Podemos entender que
a moda cria valores individuais e sociais, e estes constituem a cultura de uma
civilizacdo, gerando padrbes de comportamentos e costumes. Para complementar
esse entendimento, Simmel (1961) argumenta que a moda €, a0 mesmo tempo, um
diferenciador e um agregador social, que opera a partir de uma dinamica dualista
conflitante, reunindo, de um lado, o desejo de fazer parte de um grupo; de outro, 0

de se diferenciar.

E oportuno lembrar que a discuss&o sobre cultura, identidade de individuos e
grupos sociais se faz necessaria para uma melhor compreensédo do termo “moda”,
sendo tal discussdo compactuada pelos trés autores mencionados: Joffily (1999),
Simel (1961) e Roche (1989), que sintetizaram o termo como um vasto fendmeno
social, que se aplica a todas as areas sociais, constituindo uma manifestacdo, uma
relacéo de identidade, ndo apenas entre diferentes classes, mas também dentro do
mesmo grupo social. Nesse sentido, o social pode estar associado a algo similar a
formacdo de um padrdo, de um sistema. Portanto, podemos entender que a vida

social ndo é apenas compartilhada, mas, de certa forma, padronizada.

A moda é considerada uma industria cultural, por ser responsavel por produzir
e comercializar produtos que fazem parte de diversas culturas; sendo assim, forma
um sistema cultural, que tem componentes de ordem tecnoldgica, social e ideoldgica
articulados. No contexto social, destacamos usos e costumes, instituices e codigos
de comportamento. Os componentes desse sistema cultural se articulam com o
ambiente fisico, formando, assim, uma identidade cultural na moda (RIBEIRO;
POZENATO, 2001). Dessa forma, podemos destacar a busca constante pelo novo, a
gual visa exclusivamente gerar um consumo padronizado e orquestrar 0os gostos dos

consumidores. Adorno e Horkheimer (1991) ressaltam:
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O consumidor passa a ser o objeto da industria cultural, e esta por
sua vez, extermina o que é patrticular, nivela a producédo, sobrepde o
valor de troca ao valor de uso, padroniza as consciéncias, mecaniza
0 consumo, legitima a sociedade capitalista e favorece a resignacao,
ou seja, [...] a verdade em tudo isso € que o poder da industria
cultural provém de sua identificacdo com a necessidade produzida
(ADORNO; HORKHEIMER, 1991, p. 128).

Em sintese, 0 que pretende a industria cultural, com toda essa gama de
estilos de mercadorias, de roupas e acessorios, €é fornecer uma
pseudoindividualidade, uma ideia de liberdade de escolha, em que os produtos

parecam ser elaborados exclusivamente para cada pessoa.

Para Simmel (1961), a moda € uma forma de imitacdo que leva a disputa por
simbolos superficiais e instaveis de status. A elite inicia uma moda e quando as
classes mais baixas a imitam, em um esforco de eliminar as barreiras externas de
classe, ela a abandona por outra moda. Portanto, a busca incessante pelo novo e
por um lugar de status na estrutura social € constante. Cobra (2007, p. 26) nos

alerta:

A moda é, sobretudo, um negécio. Que acompanha a tendéncia da
economia, dos estilos de vida das pessoas, seus comportamentos e,
ao mesmo tempo, interdependéncia de e entre mercados. O que
acontece na Europa, na Asia, na América ndo sdo fendmenos
isolados; ao contrario, tal qual vasos comunicantes, para usar um
exemplo da fisica, quando surge uma tendéncia em uma regido, ela
acaba por estimular tendéncias em outros lugares. Os
acontecimentos influem na cadeia produtiva de negécios de moda de
forma tdo intensa que fica dificil dizer, sem medo de errar, de que
maneira os fatos se sobrepbem, identificando ou criando
necessidade de consumo.

Como se pode perceber, desde sempre, a moda foi reflexo do gosto
contemporaneo, retratando, de certa forma, o desenvolvimento econémico, cultural e

politico.

No contexto da moda, a roupa diferenciada identificava camadas sociais,
profissdes, idade ou sexos. A vestimenta funciona como uma segunda pele, como o

primeiro espaco de contencdo, dentre tantos outros habitados pelo individuo. A
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roupa € um objeto téxtil capaz de fazer o contato fisico do corpo com o meio
ambiente, devendo, portanto, cumprir suas fungdes de protecao.

No final da Idade Média, o coracdo da moda ja estava consolidado em meio
as elites. A mudanca periddica na forma do vestir ndo € regra, mas se manifesta nos
grupos sociais dominantes. Havia diferenciacées na construcdo da aparéncia de
cada género, mas para ambos 0s géneros, tais diferenciacbes eram ostensivamente
elaboradas. A moda ainda ndo possuia um carater definido para os diferentes
géneros e somente apds a consolidacdo da burguesia industrial isso se torna visivel.
E a partir do final do século XVIII que a moda passa a ser uma cadeia produtiva,
impulsionando o consumo. Nesse momento, a ostentacdo no vestuario feminino
exprimia a riqueza do marido. Percebe-se que o “status” na moda ja tinha
fundamento desde a Idade Média, e hoje ainda rege grande parte das compras do
seguimento. Houve a queda das leis discriminatorias com relacdo as classes,
tornando todas potencialmente consumidoras. A vestimenta sempre modificou,
transformou e, até mesmo, iludiu o corpo humano. Por meio de proporc¢des, cores e
texturas, a histéria da moda brincou, e ainda se diverte, com o corpo desde os

primordios.

No século XIX, a moda vivenciou um movimento naturalista, que enxergava a
relacdo dos homens com a natureza como sendo clara e positiva. Nesse periodo, a
transformacédo das tecnologias e da organizacdo da producdo econdmica trouxe
consequéncias de ordem social e politica, e também mudancas para o setor de
moda, entre elas, a introducéo de lojas de rua, com suas vitrines que interagiam com
o inconsciente do consumidor, a publicidade para instigar o consumo, que, tornando-
se cada vez mais forte, veio proporcionar uma rapida divulgacdo dos produtos de
moda. Segundo Baudrillard (2007, p. 17), vitrine:

[...] € o modelo aristocratico e luxuoso dos conjuntos que nao
evocam tanto a superabundancia da substancia quanto um leque de
objetos selecionados e complementares, entregues a escolha, mas

também a reacdo psicolégica em cadeia do consumidor, que 0s
percorre e inventora, 0s aprende como categoria total.
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As vitrines de moda sdo caracterizadas como estimulos ao consumo, pois
emergem no consciente do consumidor, fazendo com que a compra seja efetuada,
impulsionada por fatores psicoldégicos. Com 0 nascimento dessa tecnologia
industrial, coloca-se em crise 0 artesanato e suas técnicas exclusivas e individuais,
passando da técnica manual para a tecnologia industrial fabril, o que implica agir
sobre a natureza de forma mais incisiva, transformando o ambiente. Nesse
momento, a moda expressava essa relacdo homem-natureza por meio da
vestimenta, principalmente nos vestidos, que eram adornados com bordados de
flores e estampas de frutas (KOHLER, 2005; LAVER, 2008). Essa expressdo da
natureza no vestuario se perpetuou ao longo dos anos e permanece até os dias de

hoje.

No século XX, a industria de moda tornou-se um fendmeno caracterizado por
estimular, de forma intensa, desejos para a venda de seus produtos. Por conta
dessa busca insaciavel de se encontrar e de se mostrar ao mundo a partir do uso do
‘novo”, gera-se uma nova etapa no sistema de moda, pautada no consumo. Esse
consumo tem um ritmo acelerado, colocando em obsolescéncia produtos ainda em
fase de uso. E um ciclo muito curto, tendo o vestuario como algo sistematico. O que
rege esse ciclo curto do produto no mercado de moda atual, pautado no varejo, “é o
‘prét-a-porter’ (do francés pronto para vestir) — toda roupa que nao é produzida para
um consumidor especifico e exclusivo, mas sim para um grupo de consumidores
potenciais” (TREPTOW, 2003, p. 33).

Lipovetsky (2006, p. 160) denominou o prét-a-porter de “Moda Consumada”:

Com a moda consumada, o tempo breve da moda, seu desuso
sistematico tornaram-se caracteristicas inerentes a producdo e ao
consumo de massa. A lei é inexoravel: uma firma que nao cria
regularmente novos modelos perde a forga de penetracdo no
mercado e enfraquece sua marca de qualidade numa sociedade que
a opinido espontanea dos consumidores é a de que, por natureza, o
novo é superior ao antigo. Os progressos da ciéncia, a légica da
concorréncia, mas também o gosto dominante pelas novidades
concorrem para o estabelecimento de uma ordem econbmica
organizada como a moda. Nosso sistema econbmico é arrastado
numa espiral onde a inovagédo grande ou pequena é rainha, onde o
desuso se acelera.
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Conforme os dizeres do autor Lipovetsky (2006), quando o consumidor decide
comprar uma roupa, ele estd comprando também toda a representagcéo imagética do
grupo que a vestimenta representa. Esse processo de reflexo de si mesmo nos
objetos comprados nos remete ao porqué de os produtos de moda serem téo
consumidos. De fato, o consumidor estad comprando uma imagem que ele faz de si

préprio, refletida no que se poderia chamar de “seu objeto de desejo”.

Hoje a moda vive um ritmo bastante frenético, os consumidores adquirem
seus produtos no varejo, e o “varejo de moda” esta estruturado de acordo com a
teoria do gotejamento, sendo esta a dindmica mais empregada no processo

industrial atual, considerada a dinamica da imitacao.

Casas especializadas criam tendéncias de estilo na forma de Bureaux, livros
especificos com imagens, cores, estampas e tendéncias mundiais. As grandes grifes
absorvem essas tendéncias e as adaptam em suas colecdes; dessa forma, esses
estilos sdo copiados pela industria de produtos de moda, de todas as classes, até
chegar aos consumidores. Por isso, a moda assume grande importancia econémica,
€ N0 Senso comum, mesmo circunscrita no campo dos objetos efémeros e de
consumo futil, estimulando sentimentos e desejos, torna-se poderoso fenémeno
social. No entanto, para o autor Lipovestky (2006), a moda e sua expansao, para o
bem e para o mal, foi uma das manifestac6es criativas do capitalismo e da
democracia. Paralelamente, a moda atingiu, em velocidades e em graus diversos,
outros setores — o mobiliario e os objetos decorativos, a linguagem e as maneiras,
0S gostos e as ideias, os artistas e as obras culturais. Tudo isso foi atingido pelo

universo da moda.

Nesse sentido, a moda, além de objeto considerado essencial para a vida
cotidiana e vetor da articulacdo e do desenvolvimento das relacdes sociais, como ja
citado, é também importante objeto de estudo. Mas a moda transformou-se,
sobretudo, em um elemento de consumo excessivo, originando dele a necessidade
de mais produtos e, consequentemente, maior uso de matéria-prima, maior
demanda energética, uso inadequado dos recursos naturais, gerando, a partir do

modelo de producdo dominante, diversos impactos ambientais.
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E valido ressaltar que, com as mudancas ocasionadas pela Revolugio
Industrial, da-se o marco das maiores agressfes ambientais causadas pelo

fendbmeno Moda.

O setor téxtil foi o primeiro a conhecer a mecanizacdo do trabalho e a
producéao em larga escala. O desenvolvimento téxtil estimulou outros setores, como
a industria quimica, a metalurgia, a construcao civil; assim, no lugar do campesinato,
surge o operariado industrial. Surgiu também aquilo que mudaria o rumo da histéria
da moda: a alta-costura. Esta nasceu quando um profissional decidiu fazer roupas
baseadas na prépria concepcdo de belo e elegante. No ano de 1860, destaca-se
Charles Frederick Worth como um dos costureiros mais famosos de todos os
tempos, dominando o mercado europeu, ditando padrées de moda, estreando na
passarela com roupas apresentadas em modelos humanas. Nesse momento, a

moda comeca a ser referéncia para todas as classes (LAVER, 2008).

A alta-costura era sustentada por um restrito numero de clientes, familias
reais da Europa, dinastias banqueiras dos EUA e atrizes. Mas com 0 progresso,
também surgiram oportunidades para a mulher comum, pois a producdo em massa
deu maior poder de compra as classes menos favorecidas, tornando meias, luvas e
acessoOrios mais acessiveis. Havia roupas semiprontas em grandes lojas, como
forma de atender a mulher de classe inferior, e também havia departamentos de

roupa sob medida para a mulher de classe média.

A Revolucdo Industrial, por volta de 1830, foi considerada a fase do
desenvolvimento das industrias em varios setores, 0 que corresponde a passagem
da oficina artesanal ou da manufatura para a fabrica. A indastria téxtil tem seu
marco, sua maior evolucdo nesse periodo. Porém, houve consequéncias. Do lado
positivo, as roupas eram produzidas em grande escala com baixo valor. De outro
lado, havia a exploracdo de mulheres e criangas, nas fabricas, com baixos salarios e
condi¢cBes insalubres: maquinas barulhentas, perigosas e ambientes sujos,
sinalizando o lado negativo do grande crescimento. Também nesse periodo, muitas
foram as modificacbes na moda, a comecar pelas roupas, que ficaram mais leves e
menos complexas, pois 0s excessos das décadas anteriores comegcavam a ser
eliminados, justamente pela nova adequacdo a producdo em série (prét-a-porter)
(MELLO E SOUZA, 1987).
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Dessa maneira, a Revolucédo Industrial ofereceu substrato material para o
fortalecimento do sistema de moda, alavancando a producédo de vestimentas e o

consumo.

Na Revolucao Industrial, [...] 0 ser humano passou a ter uma nova
visdo em relacdo as maquinas industriais e seus produtos seriados, a
idéia de “progresso”, em que a natureza foi reduzida a condi¢do de
reservatorio de matérias-primas para as industrias. Esta visdo levou
muitos paises e suas economias a explorar a natureza de modo
continuo e indiscriminado (CAPRA, 1996 apud KAZAZIAN, 2005,
p.12).

O consumo exagerado sempre esteve nas discussbes mais remotas,
principalmente no que diz respeito aos produtos de moda, mas tende a tomar uma
nova postura. O grande problema da acessibilidade que a moda proporciona € que 0
consumidor envolvido pelo objeto de desejo — a roupa — néo se atenta para o fato de
gue, desde a criacdo desse produto até a chegada ao seu destino final, passa por
longos processos de fabricacdo, tornando-se mina de esgotamento dos recursos

naturais.

Para Aguiar (2010), a aquisicdo de produtos desnecessarios estara fora de
sintonia com o comportamento da nova sociedade. Novas propostas de design, com
ciclos de vida mais longos para os produtos, e movimentos educacionais para um
consumo mais intelectualizado serdo fundamentais para a reformulacdo do sistema
de moda. Um novo signo comeca a tomar forma, a sociedade adquire uma postura

de repudio ao consumismo exagerado e inconsequente.

2.2 MODA COM SUSTENTABILIDADE: E POSSIVEL?

Unir o termo Moda e Sustentabilidade pode parecer contraditdrio, visto que a
moda, no senso comum, esta circunscrita a objetos efémeros e de consumo futil,

ganhando, cada vez mais, um aspecto mutavel — de trajetéria rapida.



O segmento de moda envolve uma série de processos e atividades que
buscam transformar o produto em necessidades, e os desejos de consumo, em
realidade. Com o inicio na escolha da fibra a ser utilizada — natural (animal, vegetal
ou mineral) ou quimica (artificial ou sintética) — a cadeia produtiva envolve ainda a
escolha dos fios, o tipo de tecelagem que sera utilizada (malharia, tecidos planos,
tecidos ndo tecidos e outros), os processos de tingimento e beneficiamento, os
processos de transformacado, a logistica de distribuicdo, as embalagens, os pontos
de vendas, o consumo e o descarte final, em que cada uma dessas etapas acaba
gerando residuos sélidos dos mais diversos tipos e nas mais variadas quantidades
(PEZZOLO, 2007). O volume de residuos solidos gerados ao longo dessa cadeia
produtiva, além de provocar impactos ambientais, pode comprometer a qualidade de
vida.

Nesse contexto, torna-se dificil conciliar a moda com o desenvolvimento
ambientalmente sustentavel, pois, devido ao individualismo, as pessoas nao se
dispbem a considerar o interesse geral, a renunciar aos privilégios adquiridos
(LIPOVETSKY, 2006). As acdes para um mundo sustentavel dependem da
coletividade, e ai esta um grande desafio, tanto para a moda, quanto para outros
segmentos da sociedade. Nesse sentido, a criatividade para conciliar principios de
sustentabilidade, fatores econémicos viaveis e menores impactos ao ambiente séo
de grande valia no projeto do produto de moda. Nesse caso, cabe citar a premissa
de Kazazian (2005, p. 8):

Se o0 desejo é o motor do desenvolvimento sustentavel, a criatividade
€ seu combustivel: é a criatividade que dara o impulso ao
empreendedor para imaginar um produto ou servigo mais (satisfacao
a necessidade) com menos (recursos e trabalho). E a criatividade
gue vai permitir ao pesquisador encontrar solugdes elegantes para
problemas cada vez mais complexos. E finalmente, é a criatividade
gue vai dar vontade ao consumidor, ao eleitor, ao investidor, escolher
um desenvolvimento que tenha mais sentido.

7

Partindo desse pressuposto lancado por Kazazian (2005), € vélido ao
designer de moda buscar constantemente agucar sua criatividade para que, ao
desenvolver produtos, possa se prover de meios e de técnicas existentes para a

obtencao de produtos ambientalmente corretos.
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Eco et al. (1989) diz que o héabito fala pelo monge; assim, o vestuério é
comunicacdo, o vestuario € linguagem que expressa muito de quem o0 usa, pois
pactua com o conceito existente na roupa. Barnard (2003) admite a possibilidade de
a prépria moda ser um meio de comunicagdo. A sustentabilidade é definitivamente
um requisito basico do projeto conceitual, que deve estar presente na estratégia de
gestédo para inovacao da empresa. A imagem corporativa da empresa ira certamente
se fortalecer e despertar a admiracdo do consumidor ao usar um produto dessa
marca, revelando sua atitude consciente, seu estilo inovador e suas facetas da
personalidade expressos pelos atributos semidticos da marca. A sustentabilidade
como tendéncia de moda fortalece a ampliagédo e o status de determinado grupo de
pessoas que possui o desejo de realizar, em suas escolhas pessoais, a manutencao
e qualidade de vida do planeta e das geracbes futuras. Por esse motivo, se 0
vestuario agregar, de alguma forma, o desenvolvimento sustentavel, o usuario
podera comunicar uma nova maneira de representacdo de sustentabilidade, uma
identidade de pessoa consciente, sensivel a mudanca de paradigmas e que se

preocupa com as futuras geracGes e com a preservacao do planeta.

Considerando que o designer de moda € responsavel pela definicdo do
conceito dos produtos de vestuario, alguns autores, como Manzini e Vezzoli (2008,

p. 147), ddo énfase a importancia da conscientizacao desses profissionais:

O designer tem um papel relevante na escolha e aplicacdo dos
materiais empregados em produtos de producdo em série, mesmo
sabendo que ndo vai estar envolvido com a origem ou com o fim
desses materiais ao cessar o ciclo de vida dos produtos. Pode-se
considerar o mesmo em relacdo das fontes energéticas necessarias
ao funcionamento do produto durante o uso.

Com base nessas premissas dos autores italianos Manzinni e Vezzoli (2008),
podemos entender que o designer precisa, em sua formacado, de subsidios que
sustentem sua trajetOria profissional, pautada no conhecimento da educacao
ambiental, assim como no uso da sustentabilidade, para que possa apoiar e
viabilizar o desenvolvimento de produtos sustentaveis. Nao resta alternativa as
empresas contemporaneas, sendo refletir acerca do crescimento irresponsavel e
buscar solucBes ecoldgicas, aliadas a resultados mais duradouros. Melhorar a

gualidade de vida da comunidade local e preservar o meio ambiente sdo alguns dos
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itens que integram a agenda do novo gestor. Isso significa que o foco central de todo
0 projeto de produto deve ser a satisfagcdo do cliente, por meio da criacdo e do
desenvolvimento de produtos que atendam as suas exigéncias, em relacdo as
caracteristicas basicas do produto: o que o produto € ou faz, os desejos percebidos
por meio das caracteristicas desejaveis do produto e que o diferenciam de outros
existentes no mercado e que lhe agregam valor (MANZINNI; VEZZOLI, 2002). Nao
se pode desconsiderar essa nova tendéncia: a sustentabilidade € a palavra de

ordem do novo milénio.

O conceito de sustentabilidade ambiental cresceu significativamente na
gestdo da moda; hoje se incorporam, em todos os ambitos dessa cadeira produtiva,
acles e estratégias referentes aos processos que envolvem o produto, desde sua
criacdo, design e, por toda a comunicacédo, que traz, em sua esséncia, um processo
de aprendizado, a fim de incentivar a mudanca de habitos tanto daqueles que
produzem, como daqueles que consomem, fazendo-os refletir sobre a necessidade

de manutencdo do meio ambiente.

s

Segundo Mello et al. (2007), a industria téxtil € considerada a maior
responsavel pela dispersdo de substancias toéxicas no meio ambiente. Remediar e
controlar os poluentes tornou-se insuficiente, sendo necessario direcionar 0s
esforcos no sentido de reduzir e, principalmente, prevenir o descarte de substancias
nocivas ao ambiente. Todo ano milhdes de roupas novas, por excesso de producao
ou por pequenos defeitos, sdo incineradas pela industria téxtil. Além do desperdicio
de material, poluicdo do ar e agua, ha o processo industrial dos produtos, que requer
muita tinta, descorante, muita lavagem, com excessivo consumo de agua. Esses
problemas, ha mais de uma década, levaram a elaboracdo de projetos para a

producédo de roupas, por meio de estratégias sustentaveis.

O maior desafio que se impde a gestdo empresarial hoje é a dificuldade de
conciliar produtividade, competitividade e sustentabilidade. A questdo da
sustentabilidade ambiental, na produ¢cdo e no consumo de bens, é uma
preocupacao. Ja foram desenvolvidas algumas estratégias nas ultimas décadas para
tentar minimizar os problemas ambientais, tais como: producdo mais limpa,
tecnologias limpas, ecodesign e design para a sustentabilidade, entre outras. Esses

autores destacam que
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[...] A preocupagdo ambiental, ainda na fase de projeto, é muito
oportuna por ser uma solugdo preventiva, e ndo uma solucdo
paliativa para os danos ja causados pela empresa na producdo de
determinados bens. Ao projetar um produto, o designer ou projetista
precisa ter em mente o conceito de ciclo de vida e procurar, desta
maneira, minimizar os impactos negativos que o0 mesmo possa Vvir a
causar ao meio ambiente em todas as fases do seu ciclo (MELLO et
al., 2007, p. 56).

Concordamos com Mello et al. (2007), quanto a importancia de pensar, ainda
na fase do projeto do produto, todas as questdes relacionadas ao seu ciclo de vida,
buscando minimizar os impactos. Baars e Meira (2007) argumentam que, ao
compreender a moda como um produto e aplicando-se, no desenvolvimento da
colecdo, os requisitos de projeto de produto e estratégias de sustentabilidade,
demonstra-se a capacidade de intervencdo criativa interdisciplinar. Agregando a
esses produtos atributos de consciéncia socioambiental, a moda certamente deixara
para tras os conceitos de superficialidade que |Ihe foram atribuidos por tanto tempo.
O projeto de moda, assim como de qualquer outro produto, possui a fase de
planejamento, projeto conceitual, analise de funcdo, analise do ciclo de vida e

analise de valores.

A pesquisa do publico alvo, painéis do estilo de vida do consumidor, tema
visual, estilo do produto, planejamento de marketing e estratégias de
comercializacdo também séo fatores importantes para o sucesso do projeto e,
consequentemente, do produto. Aliar tecnologias de criacdo ao desenvolvimento de
produtos é de extrema relevancia. As estratégias de sustentabilidade no design de
moda certamente poderdo gerar conceitos inovadores e criativos, agregando maior
valor ao produto final, gerando reconhecimento da marca e imagem corporativa

positiva da empresa.

Com esse raciocinio, os autores supracitados apresentam algumas acodes
praticas que podem ser utilizadas para o desenvolvimento de produtos de moda,
considerando o conceito de sustentabilidade. Destacadas abaixo, mostraremos
algumas acbes dentro do projeto, a elaboracdo e formulacdo de novos conceitos,

visando a adocdao de ciclos de vida sustentaveis:

e Projeto Conceitual — o projeto conceitual tem o objetivo de produzir os

principios do projeto para 0 novo produto. E nesse momento que todas as
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etapas sédo listadas e analisadas, realiza-se a escolha do publico que sera
o foco a ser atingido, a escolha de matéria-prima (aqui entra em questéo a
selecdo de materiais, a matéria-prima, aviamentos etc.). A sustentabilidade
podera ser inserida como requisito do projeto conceitual ja na fase inicial,
gue corresponde ao planejamento do produto, em que serdo levantados
os dados referentes as especificacdes de oportunidades (BAARS; MEIRA,
2007).

Geracao de Conceito — ao definir as restricdes do projeto, os membros
participantes da equipe deverdo estar necessariamente conscientes dos
fatos e, assim, definir em quais fronteiras o problema podera transitar. A
introducéo do requisito de sustentabilidade podera delimitar com maior
precisdo o espaco que o0s designers poderdo utilizar, ou seja, como
prosseguir dentro dos limites. Essa fase consiste em elementos de baixa
censura, podendo incitar o grupo a introducado de materiais diferenciados,
abordagens tecnoldgicas, artesanais e de insercdo social. Ao definir os
conceitos possiveis para a otimizacdo do projeto do produto, deverdo ser

verificadas as condi¢cfes de fabricacao.

Ciclo de Vida Sustentavel — a fase de analise do ciclo de vida do produto
sustentavel consiste em examinar minuciosamente o produto, detalhando
0s materiais utilizados e os processos de fabricacéo, incluindo lavagens,
tingimentos e aviamentos. Essa analise ocorre desde a extracdo da
matéria-prima, composi¢cdo do material, mdo de obra utilizada, transporte,
processo de industrializacdo, descarte de residuos do processo,
estocagem e descarte final do produto. O rigor da andlise inclui todos os
materiais e processos de metalizacbes aplicados em fivelas, botdes,
pressdes, galbes e demais passamanarias, que podem apresentar indices
elevados de agentes poluidores, agravando o impacto ambiental durante o
processo de manufatura ou contaminacgao do solo apés o descarte. Apds o
detalhamento dos materiais e processos, deve-se descartar a utilizacao
daqueles que ndo correspondem ao objetivo do projeto ou que causem
efeitos nocivos ao meio ambiente. Posteriormente, inicia-se a analise do
produto concebido, formulando a projetacdo da embalagem, formas de

transporte, comercializacdo e, finalmente, seu descarte. Além disso,
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busca-se gerar a otimizagdo predial, pelo aproveitamento de luz e
circulacdo de ar natural (BAARS; MEIRA, 2007).

Os conceitos de sustentabilidade n&o se resumem a deixar de usar “alguma
coisa” porque esta, de uma forma ou de outra, causa algum prejuizo ao meio
ambiente. Como argumenta Lipovestky (1989), a moda é uma dimensdo da vida
democréatica. Temos que pensar em formas diferentes de producdo, o uso de
energia e da 4gua, bem como de outros recursos naturais.

2.3 ALTERNATIVAS QUE LEVAM A SUSTENTABILIDADE

Atualmente, no ambito da moda, ja existem acOes que contribuem para a
guestdo da sustentabilidade. Ao se pensar o produto, ja se torna possivel tracar as
estratégias sustentaveis que irdo compor uma colecdo de produtos de moda. O
designer tem o papel de traduzir valores relacionados a sustentabilidade como forma
de sensibilizar o consumidor, para que este se identifiqgue com o produto. Assim, 0
designer pode atuar como ativista da causa sustentavel, contribuindo para melhorar
o sistema da moda. Nos ultimos anos, a sociedade passou a ter mais acesso aos
conceitos de sustentabilidade, e os criadores de moda, por sua vez, “comegaram a
compreender que nada pode ser 100% sustentavel e que qualquer pratica de
sustentabilidade € bem-vinda na produgao de um produto” (BERLIM, 2012, p. 88).

Para Schulte (2008), a criatividade é relevante para que um profissional possa
desenvolver um produto de moda completo, tracando estratégias sustentaveis.

Projetar um produto de moda, considerando os principios da
sustentabilidade ambiental, economicamente viaveis, socialmente e
ambientalmente corretos, requer muita criatividade, mas pode ser um
caminho relevante para a pratica da sustentabilidade. A criatividade
€ um combustivel que dard o impulso ao empreendedor para
imaginar um produto que atenda a satisfacdo e as necessidades dos
consumidores, com menos recursos e menos trabalho. E a
criatividade que vai permitir ao pesquisador encontrar solucdes
favoraveis para problemas cada vez mais complexos, é a criatividade
gue vai dar vontade ao consumidor, de escolher um desenvolvimento
que tenha mais sentido (SCHULTE, 2008, p. 37).
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Como uma das estratégias para a sustentabilidade no produto de moda,
ressaltamos a insercéo de produtos ampliados. De acordo com Las Casas (2001),
os “produtos ampliados” sdo a jungcdo de um produto basico com caracteristicas
adicionais atreladas a ele. Quando se fala em produto de moda, seria o “diferencial”
com o qual o cliente pode se encantar, motivo pelo qual procura e escolhe,
cuidadosamente, em questdo de qualidade, design e beneficios. Nessa categoria,
estdo inseridos os produtos multifuncionais, em casacos que viram camisetas,
jaquetas reversiveis, vestidos que se encurtam fazendo a funcéo de duas pecas em
apenas uma, calcas que viram bermudas, entre outras formas possiveis. Uma
segunda alternativa, para evitar perdas de material, seria repensar o uso de residuos
e recalcular a modelagem de pecas, adotar sistemas informatizados (criar moldes

online e trabalhar com sua aplicagéo prévia nos tecidos, evitando desperdicios).

A reducdo no uso de embalagens, utlizar materiais reciclados/reciclaveis,
maximizar a capacidade de transporte, evitando gastos de combustivel e materiais
em muitas viagens, também pode ser uma alternativa a se pensar. Pode-se, ainda,
projetar produtos mais duraveis, reaplicar materiais descartados, projetar um
produto, pensando na separacdo dos materiais na hora do descarte, pois misturar
muitos materiais pressupde que, na hora de reutilizar, ficara dificil separar as partes
gue, de fato, podem ser reaproveitadas. Combinacdes de fibras téxteis, em geral,
sdo complicadas de separar; uma alternativa é pensar na utilizagao de fios “puros”

em sua composi¢cao ou com 0 minimo de mistura (BERLIM, 2012).

Silva (2007) salienta que existem alternativas sustentaveis, tais como:
compartilhamento de espacos, economia de servicos e aumento da vida Gtil dos
produtos. No quadro a seguir, detalhamos algumas caracteristicas que contribuem

para o aumento da vida util dos produtos:
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O aumento da vida util dos produtos € uma das melhores formas de
reduzir os impactos ambientais. Apresentando uma vida maior, ocorre
uma reducdo da necessidade de produzir novos produtos e também
um retardamento do descarte dos atuais. Aumentar a durabilidade de
um produto, seja através do aumento da espessura dos

1 componentes, seja melhorando a qualidade da matéria empregada,
Aumento da vida significaria, em média, um custo adicional insignificante ao produto,
atil dos produtos que teria retorno financeiro rgpido para o consumidor. Além do

aumento propriamente dito da durabilidade, outras estratégias podem
ser citadas, como o estimulo ao reuso e a remanufatura. Como
exemplos, podem ser citadas as embalagens retornaveis, a venda de
produtos usados em boas condicbes e reparacdo de produtos
defeituosos no lugar da troca por um novo.

Quadro 1: Caracteristicas que aumentam a vida Util dos produtos
Fonte: Silva (2007).

2.3.1 Impactos ambientais de fibras téxteis

Antes de continuar discutindo a questdo da sustentabilidade no campo da
moda, abriremos um paréntese para ressaltar os impactos ambientais causados pela
producéo de fibras téxteis, sejam elas naturais ou sintéticas. Essas fibras constituem
a base para o feitio de tecidos, matéria-prima utilizada para a confeccéo de produtos

de moda.

Cardoso (2006) ressalta que o impacto ambiental varia com a natureza da
matéria e o tipo de processamento utilizado para a sua transformacao no produto
final. Ao considerarmos 0s processos quimicos utilizados durante a fabricacéo, que
vao desde as lavagens, branqueamento (descoloracdo da peca), tingimento
(coloracédo da peca) e outros tratamentos de acabamento, vale pensar nas grandes
guantidades de energia e de agua utilizada. Relacionamos abaixo (quadro 2) alguns
tipos de fibras, mostrando seus impactos no ambiente em diferentes momentos do
processo de transformacdo para se tornar matéria-prima para a confeccdo de

produtos de vestuario.
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Conceito: Impacto ambiental da producé&o de téxteis

FIBRAS NATURAIS

LA — S&o aplicados pesticidas na 14 ap6s a tosquia para prevenir a infestacdo de insetos.
Grandes quantidades de 4gua s@o necessarias para extrair as gorduras durante a lavagem.

ALGODAO - A planta do algoddo cresce com a ajuda de fertilizantes, pesticidas e
fungicidas para proteger a planta de insetos e doencas. Estima-se que ¥4 da producdo de
pesticidas se destina a producao do algodao. A planta requer grandes quantidades de agua
durante o seu crescimento.

LINHO - Como tem um ciclo de crescimento mais curto, necessita de menos agua,
fertilizantes, pesticidas e fungicidas.

SEDA — S&o necessarias grandes quantidades de agua na lavagem e no branqueamento.

VISCOSE E ACETATO - Sao fibras regeneradas de origem celulésica. Sao obtidas da
pasta da madeira, principalmente de eucalipto. A pasta de celulose é misturada com &cido
sulfdrico e outros produtos quimicos para se obter matéria fiavel.

FIBRAS SINTETICAS (NYLON, POLIESTER E ACRILICAS)

Tém como base o petréleo e, por isso, ndo é um recurso renovavel. Sao necessarias
grandes quantidades de energia para obter o produto final, pois passam por longos
processos quimicos. Se ndo houver um grande controle, podem-se produzir emissées
nocivas para o meio ambiente. Essas fibras ndo sao biodegradaveis, razédo pela qual podem
permanecer no solo centenas de anos.

Conceito: Processos de acabamento dos téxteis

Os processos de acabamento dos artigos téxteis podem colocar em risco o meio ambiente,
sobretudo se ndo houver os devidos cuidados. Os tratamentos de branqueamento a base
de cloro destroem toda a vida de um pequeno rio; no tingimento da 1a, podem-se utilizar
corantes a base de cromo, que é um poluente muito perigoso, pois ndo é biodegradavel.
Também o lancamento dos efluentes provenientes dos banhos residuais do tingimento a
temperaturas préximas da fervura matam a fauna e flora dos cursos de agua.

Quadro 2: Impactos Ambientais de Producéo de Téxteis
Fonte: Cardoso (2006).

Retomando a questdo da sustentabilidade, tem-se, como alternativa, a
reciclagem de fibras, que apresenta varias vantagens: menos desperdicios; reducdo
na procura de novas fibras; menor consumo de energia; no caso da la, pode ser
reduzido, em até 50%, o consumo de agua e produtos quimicos; e pode também

reduzir o consumo de petrdleo, no caso das fibras sintéticas.

O design, para o ciclo de vida dos produtos, também entra como alternativa
gue leva a sustentabilidade, e significa dizer que o mesmo deve ser projetado,
considerando todas as suas fases. Isso implica a passagem do projeto de um
produto ao projeto do sistema-produto inteiro, entendido como o conjunto de
acontecimentos que determinam o produto e o acompanham durante sua vida. O

conceito do ciclo de vida do produto refere-se ao acompanhamento do sistema —
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produto desde o “nascimento” até a sua “morte” (do bergo ao tumulo), ou seja, da
pré-producdo até o descarte do mesmo, quando a sustentabilidade pode estar
articulada em cada fase do ciclo de vida (MANZINI; VEZZOLI, 2008). Abaixo, alguns
exemplos das ag¢des do Ciclo de Vida do Produto:

e Pré-producdo - inclui tanto a aquisicdo de recursos (matéria-prima)
guanto a escolha dos processos utilizados para a producao de materiais.
Os momentos fundamentais dessa fase séo: a aquisicdo dos recursos, o
transporte dos recursos do lugar da aquisicdo ao da produgcdo e a
transformagé&o dos recursos em materiais e em energia.

e Producdo — compreende os processos de trabalho dos materiais, a
montagem e o acabamento. Outras atividades e processos atribuiveis a
essa fase sdo: a pesquisa, o desenvolvimento, o projeto, os controles
produtivos e, ainda, a gestao dessa atividade:

e DistribuicBdo — compreende o transporte e 0 armazenamento, a
embalagem e o retorno do produto, ou seja, seus deslocamentos durante
todo o seu ciclo de vida.

e Uso — inclui refletir sobre o eventual consumo de recursos necessarios
para a sua utilizacdo e o seu funcionamento, bem como 0s processos a
eles relacionados. O produto ou € usado por um periodo de tempo, ou,
pelas préprias caracteristicas, € consumido. O aumento da vida util dos
produtos é uma das melhores formas de reduzir os impactos ambientais.
Apresentando uma vida maior, ocorre uma reducdo da necessidade de
lancar novos produtos e também um retardamento do descarte dos atuais.
Como exemplos, podem ser citadas as embalagens retornaveis, a venda
de produtos usados em boas condicbes e reparacdo de produtos
defeituosos no lugar da troca por um novo.

Na verdade, praticar a sustentabilidade significa cuidar das “coisas”. Do
menor de todos os produtos até o planeta inteiro. A transi¢cdo para a sustentabilidade
pode acontecer por caminhos traumaticos, forcada por efeitos catastréficos, que, de
fato, exigem uma reorganiza¢do do sistema, ou seja, como efeito de mudancas
culturais, econémicas e politicas, que reorientem as atividades de producéo e de
consumo (MANZINI; VEZZOLI, 2008).
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As exigéncias do mercado, expressas pelos consumidores/usuarios, sao cada
vez mais evidentes e explicitas. Sendo assim, o processo de desenvolvimento de
projetos deve acompanhar essas mudancas. A sustentabilidade é uma area
emergente que estd, cada vez mais, se caracterizando por sua grande importancia,
seja perante a forma como o homem produz seus bens de consumo, seja sobre as
consequéncias dessa producdo no meio em que vive. Difundir os conceitos da
sustentabilidade no meio académico, bem como incentivar a pratica de projetos com
enfoque sustentavel, torna-se relevante para que a nova geracao de profissionais ja
ingresse no mercado de trabalho comprometida com o meio em que vive, sua

condicao social, cultural e econdémica.

A preocupacdo ambiental vem crescendo e assumindo posi¢cdes de destaque
nos dias atuais, fazendo com que empresas e sociedade repensem suas atitudes. O
crescimento continuo ocorrido em décadas passadas deu espaco ao planejamento,
visando a preservacdo ambiental, a utilizacdo racional de recursos e a reducao de
residuos gerados por meio dos processos industriais, principalmente nos segmentos

téxteis e de confeccdo.

Pensando na responsabilidade do designer no desenvolvimento dos produtos,
fica evidente o papel das instituicdes de educacao superior de proporcionar espacos
para que os alunos sejam capazes de valorizar a superacado pessoal e o esforco
para alcancar novas metas coletivas e pessoais, pois ndo sdo somente conteldos
gue fazem um bom profissional, mas também a capacidade de transformar os
conhecimentos para o bem da cidadania, de forma ética e moral (MARTIN, 2006).

Faz-se necessario entender que os futuros designers de produto de moda
devem ter uma responsabilidade articulada a todo o ciclo de vida desse produto. Na
formacdo desse profissional, ndo pode ser diferente. Segundo o autor Birkeland
(2002), os designers sdo potenciais agentes de mudanca: as suas decisdes podem
impedir, alertar, orientar ou influenciar as decisbes futuras dos outros. Os designers
reconhecem que a inovacgdo e a criatividade sdo ferramentas determinantes para
conseguir descobertas e mudancas significativas nos produtos, sendo, por isso,
candidatos 6bvios para lidar com a sustentabilidade. O design tem o potencial para
desempenhar um valioso papel no desenvolvimento de uma nova cultura

sustentavel.
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Carvalho (2004) diz que toda educacdo € ambiental, pois se assim ndo se
proceder, perde-se o sentido de educar. E importante que se compreenda a
educacdo ambiental como um processo educativo amplo e permanente, fator
essencial a formacgéo do cidadao e, consequentemente, de profissionais conscientes

e comprometidos com as questdes socioambientais.

2.4 OS CURSOS DE MODA EM NIVEL SUPERIOR NO BRASIL

Para compreendermos a formacao do profissional de moda, justifica-se trazer

aqui um breve relato do surgimento dos cursos de moda e a importancia destes. O

Brasil tardou em estruturar cursos superiores nessa area. Sem profissionais

preparados, a funcao de designer de moda era assumida por leigos e autodidatas de

variadas areas, que pensavam na sua afinidade com a moda, requisito basico para
gue pudessem exercer tal profissao. Gilbert (1993) argumenta:

Aparentemente, a atividade podia ser exercida por qualquer pessoa com

certo talento artistico: [...] acorriam para preencher os quadros das areas

téxteis e de moda profissionais das mais diferentes formacdes e com

inumeras e involuntéarias deficiéncias [...] arquitetos, pedagogos, psicélogos,

desenhistas industriais, economistas, artistas plasticos e advogados entre

aqueles que desempenhavam essas funcBes e eram carentes de

gualificacéo profissional especifica para melhor exercé-las (GILBERT, 1993,
p. 178).

No inicio da década de 1980, o mercado comeca a sentir a necessidade de
um profissional criador, capaz de reger o grande concerto que envolve o complexo
mecanismo da moda. Foi nas capitais dos estados de Sédo Paulo, Rio de Janeiro e
Minas Gerais, com a iniciativa do proprio setor e o apoio de algumas instituicdes de
ensino, que surgiram 0s primeiros cursos profissionalizantes para o ensino da
criacdo de moda no Brasil. Pires (2002) destaca o surgimento do primeiro curso
superior de moda no Brasil, no ano de 1988, na cidade de Sao Paulo. A ideia desse
curso era a de preparar um profissional informado, capacitado por uma base sélida,
pronto a qualificar a producédo brasileira de moda, abrindo espaco, assim, para
novas ideias. O surgimento desses cursos esteve atrelado ao aquecimento da
economia, a instalacdo de novas industrias de fiacdo de téxteis e de confeccdes de

vestuario.
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Comparada a outras areas do conhecimento, ainda é muito recente a
atividade do designer de produtos, cuja producdo em escala, obviamente, surgiu
apos o advento da revolucdo industrial. Atualmente, no Brasil, ja é consideravel o
namero de faculdades e universidades que oferecem cursos de graduacdo em
moda. Sao mais de 20 cursos distribuidos em mais de cinco estados: Sao Paulo, Rio
Grande do Sul, Ceara, Rio de Janeiro, Santa Catarina, Goias e Espirito Santo. No
estado do Parand, temos quatro cursos distribuidos em trés cidades: dois deles na
cidade de Maringa, um deles na cidade de Curitiba e um na cidade de Londrina.

Com a insercdo de vérios cursos de moda nas Instituicdes de Ensino, como
citado acima, € de suma importancia uma atencdo especial na formacédo desses
profissionais que atuardo no desenvolvimento de produtos, principalmente no que
abrange a sustentabilidade. O modelo hegeménico atual de desenvolvimento
econbmico e consumo tem contribuido, em grande extenséo, para o agravamento
desta situacdo. A Moda tem grande participacdo negativa nas questdes ambientais,
visto que se encontra entre os trés setores que mais impactam o ambiente.
Sabemos que a Educacdo é uma area ampla que se entrelaca com outras areas,
inclusive, a Educacdo Ambiental. Neste trabalho, discutimos questdes relativas a
sustentabilidade, investigando os entendimentos dos alunos de um curso de moda
acerca dessa problematica, por meio de varias acdes no processo educativo,
possibilitando a reflexdo acerca da complexidade ambiental, sua importancia e

articulacdo com a sustentabilidade.

O diferencial da contemporaneidade é a complexidade que se agregou a
tarefa do designer de moda: conhecer a cadeia produtiva, as matérias-primas e 0s
tecidos, compreender a montagem da roupa e seus acabamentos, hum ciclo que se
renova e onde o produto tem tempo de vida preestabelecido pela cadeia de
consumo. Para Manzini e Vezzoli (2002), o design para a sustentabilidade € projetar
produtos que resultem em alta qualidade social com o minimo desperdicio e prejuizo
para a natureza e que, no futuro, produzam impactos positivos na sociedade e no
meio ambiente. Nesse sentido, destacamos que nao se pode formar um profissional
com lacunas nos saberes referentes ao préprio meio em que vive e interage, no uso

de seus recursos, pois tais lacunas iréo refletir na sua atuacao profissional, faltando



subsidios para 0 compromisso com a sustentabilidade no desenvolvimento do seu

trabalho.

E de conhecimento que, no nivel de Ensino Superior, ndo se cumprem as
recomendacdes internacionais quanto ao oferecimento da Educagcdao Ambiental, que
deve ocorrer por meio de programas, em lugar de disciplinas isoladas no curriculo
(SATO, 2001). Velasco compactua com essa pesquisadora, ressaltando que é
guestionavel ndo haver ao menos um espaco garantido para a EA na forma de
disciplina, na graduacéo, porque pode ser interpretado como a perda de espacos de
reflexdo que implica impossibilidade de novas propostas pedagdégicas (VELASCO,
2002).

Em junho de 2012, o Conselho Nacional de Educacéo (CNE) estabeleceu as
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo Ambiental (DCNEA), como
confirmacdo do mesmo conteudo pertencente a Constituicdo Federal de 1988, nos
PCN, na lei 9.795/99, entre outros documentos normativos e orientadores. As
DCNEA, no titulo Ill, estabelecem, como parte integrante dos projetos institucionais
e pedagogicos da Educacéo Basica e Superior, “[...] O compromisso da instituicao
educacional, o papel socioeducativo, ambiental, artistico, cultural e as questdes de
género, etnia, raca e diversidade que compdem as ac¢des educativas, a organizacao
e a gestao curricular [...]” (BRASIL, 2012, p. 5).

As DCNEA (BRASIL, 2012), pela abordagem transversal dos temas relativos
a educacdo ambiental, consideram, em seu texto, os saberes e valores da
sustentabilidade, tendéncia observada ao longo das Ultimas décadas, no que se
refere a forma de abordagem das questbes ambientais nas praticas educativas.
Sendo assim, as IES podem exercer papel fundamental na formacdo e nas

concepcdes necessarias a consolidacdo da sustentabilidade.

Assim, podemos dizer que a educacdo ambiental deve ser vista ndo como
modalidade, mas como alternativa indispensavel a educacdo. Nao € nosso objetivo
aqui fazer uma analise aprofundada da educacdo, mas, sim, situar a EA no
atendimento da lei brasileira 9.795/99. Ruschel e Melo (2005) apresentam aspectos
para se pensar a EA como algo realmente aplicavel no contexto brasileiro, dentre

eles, a reorientagdo da educacdo formal com relagdo a sustentabilidade; a
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interdisciplinaridade para se tratar a educacdo na perspectiva do ambiente; o
direcionamento para estilos de vida sustentaveis, modificando os padrbes de

producdo e consumo; ética, cultura e equidade para atingir a sustentabilidade.

Nesse contexto, vale ressaltar a importancia da Educacdao Ambiental e da
Sustentabilidade na formag&o do Designer de Moda, pois existem diretrizes voltadas
a esses conceitos que sao de suma importancia no desenvolvimento de produtos de
vestuario. A degradacdo ambiental, que tem ocorrido em nivel mundial, tem
introduzido novas preocupacfes, e € consensual a necessidade da mudanca de
mentalidade na busca de novos valores e de uma nova ética para reger as relacdes
sociais. Para tanto, além da formacao de profissionais capacitados e comprometidos
com a natureza, sentindo-se parte integrante dela, cabe a educacdo um papel

fundamental nesse processo.
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3 METODOLOGIA

Neste tbpico, apresentamos a pesquisa realizada, assim como o0s
fundamentos tedricos que serviram de base a coleta e a andlise dos dados. E
importante que os dados coletados neste trabalho se configurem como um caminho
para desvendar questbes no campo da Sustentabilidade e Sustentabilidade na
Moda. A pesquisa que deu origem as reflexdes explicitas neste trabalho teve como
cunho a abordagem qualitativa, bastante utilizada para investigacbes em educacéo.
Diante dessas consideracfes, julgamos apropriada a pesquisa qualitativa para
investigar a contribuicio de uma intervencdo pedagogica, averiguando o

entendimento de académicos do curso de Moda sobre Sustentabilidade.

Os dados coletados foram tratados com base na analise de conteudo de
Bardin (2007), que corresponde aos procedimentos mais evidentes, maleaveis e

mais adaptaveis aos indices ndo previstos ou a evolucao das hipoteses.

3.1 OS PARTICIPANTES DA PESQUISA

Participaram da pesquisa 20 académicos de Bacharelado em Moda, que
cursam o terceiro ano. Sao discentes da disciplina de Desenvolvimento de Produto,
gue tem como foco, no seu conteddo programatico, o desenvolvimento de produtos
de moda. A Instituicdo de Ensino é privada e situa-se na cidade de Maringa-PR.
Optou-se por realizar a pesquisa com alunos dessa disciplina por duas razdes: por
se tratar da disciplina base para a formacéao dos futuros designers de produtos, e por
ser a professora/pesquisadora a responsavel pela disciplina de design e
desenvolvimento de produtos. A coordenac¢édo do curso colaborou, permitindo que,
durante as aulas, acontecesse o desenvolvimento da intervencdo pedagodgica. Vale

destacar que todos os académicos concordaram, por meio de um termo de
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consentimento (Apéndice A), em participar da pesquisa. E participaram
integralmente de todas as etapas da intervencdo pedagogica.

Para avaliacdo dos dados obtidos, foi atribuido aos académicos um cadigo de

identificag&o, no intuito de manté-los no anonimato.

3.2 COLETA DE DADOS

A coleta de dados se deu por meio de um questionario diagnéstico e de uma
intervencédo pedagdgica, conforme descricao abaixo.

A pesquisa teve como objetivo geral investigar os académicos do curso de
Moda do 3° ano matutino, da disciplina de Desenvolvimento de Produtos, em relacéo
aos seus conhecimentos acerca de Sustentabilidade e Sustentabilidade na Moda.
Apresentamos o percurso de levantamento de dados, que ocorreu no contexto de

uma intervencéo pedagogica, por meio dos seguintes instrumentos:

1) Questionario diagnodstico composto por 5 questdes relacionadas com a
sustentabilidade e sustentabilidade na moda, aplicado antecipadamente
aos alunos, ou seja, antes de qualquer contato dos académicos com a

tematica proposta;

2) Aula expositiva dialogica acerca da Educacdo Ambiental e

Sustentabilidade (pela pesquisadora);

3) Apresentacdo de artigos sobre Sustentabilidade e Sustentabilidade na
Moda, referéncias que serviram de base aos académicos para a

elaboracdo de seminarios;

4) Elaboracado e apresentacdo de semindrios pelos académicos, a partir dos
referenciais teoricos fornecidos e outras fontes complementares

pesquisadas por eles, tais como: videos, entrevistas, casos;

5) Producédo de Texto Final, no qual foram explicitados 0s nhovos

conhecimentos acerca de Sustentabilidade e Sustentabilidade na moda.



Descrevemos detalhadamente na sequéncia cada uma das etapas que

permearam o desenvolvimento da pesquisa.

3.2.1 Questionario Diagndstico

Com a finalidade de investigar os conhecimentos prévios dos académicos
participantes desta pesquisa acerca de Meio Ambiente e sustentabilidade, assim
como suas implicacbes no ambito da moda, foi elaborado um questionario
(diagnostico) contendo cinco questbes, o qual foi aplicado no primeiro momento da

intervencéo pedagdgica. Segue o questionario abaixo:
1) O que vocé entende por Meio Ambiente?

2) Vocé ja ouviu falar em sustentabilidade? Se sim, cite por qual meio de

comunicacéao.
( )Livros( ) TV ( )Jornais( ) Revistas ( ) Internet ( ) Outros. Quais?
3) Qual a sua compreenséo a respeito da Sustentabilidade?

4) Que recursos Vvocé conhece, na moda, que contribuem para a

sustentabilidade?

5) O que vocé sugere, como futuro designer de moda, para colocar em

préatica conceitos de sustentabilidade?

3.2.2 Aula tedrica sobre educacdo ambiental e sustentabilidade

Nesta etapa da intervencéo pedagdgica, a pesquisadora desenvolveu com 0s

alunos a tematica proposta. Por meio de aula explicativa dialégica, utilizamos
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contetdos tedricos, imagens e exemplos acerca da Educagdo Ambiental e

Sustentabilidade.

A aula explicativa teve inicio com o historico da Educagdo Ambiental, desde
as primeiras percepcdes das agressbes ao ambiente e a forma como foram
percebidos os primeiros impactos, alertando os alunos para a necessidade de
preservacdo. Na sequéncia, foram apresentados 0s principais acontecimentos e
eventos que deram suporte as percepcoes, e como se entende a Sustentabilidade
atualmente. A aula foi desenvolvida, utilizando recursos midiaticos. Abaixo,
destacamos alguns pontos abordados nesse encontro:

O Entendendo EA e Sustentabilidade;
O Eventos Cientificos sobre as preocupacdes com o ambiente;

O Desenvolvimento Sustentavel x Sustentabilidade.

O fechamento da aula se deu com um debate acerca dos temas
apresentados, com a interacdo dos académicos, tornando a aula dinamica e

participativa.

3.2.3 Elaboracéo de seminarios

Artigos sobre Sustentabilidade e suas implicacbes no campo da moda foram
selecionados e fornecidos aos alunos, que foram organizados em grupos de trés ou
guatro integrantes, com o objetivo de que cada equipe elaborasse seu respectivo
seminario, para posterior apresentacdo no grande grupo (toda turma). Cada grupo
recebeu um artigo, com a orientacdo de buscas para complementacédo do tema, que
poderiam abranger: videos, estudos de caso, outros textos, livros, reportagens
midiaticas, entre outras. Essa etapa foi de suma importancia, tendo como referéncia
a hipotese da dificuldade que o académico de moda tem quanto a conceituacao,
abrangéncia e atuagao do termo “sustentabilidade”, assim como compreender suas

concepcodes, bem como o uso em suas praticas. O estudo de artigos oportunizou



aos académicos o contato com a leitura e visdo de autores que discutem e
conceituam sustentabilidade de modo geral e sustentabilidade no ambito da moda,
do ponto de vista cientifico e social.

Na sequéncia, apresentamos a relacdo dos artigos selecionados e fornecidos

aos académicos e um breve resumo do contetdo contemplado por cada um deles:
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1) Sustentabilidade: um objetivo comum, diferentes perspectivas (Jodo Victor Inacio
Pereira). O artigo traz um contexto histérico e uma base conceitual do desenvolvimento
sustentavel e, posteriormente, discute a responsabilidade dos paises desenvolvidos e
em desenvolvimento nesse processo de mudanca em prol da sustentabilidade.
Enquanto os paises em desenvolvimento possuem problemas, como o grande
crescimento populacional e a falta de tecnologia para a exploracdo eficiente dos
recursos naturais, os paises desenvolvidos consomem excessivamente esses recursos,
devido ao seu estilo de vida. Conclui-se que, apesar de as diferencas sociais,
econdmicas e ambientais variarem de pais para pais, € preciso, em conjunto, encontrar
solugbes para concretizar um objetivo comum: a sustentabilidade.

2) Moda: da Estética a Etica Ambiental Biocéntrica (Neide Kohler Schulte). O artigo
aborda a natureza, enfatizando-a como um tema frequente que inspira as cole¢bes de
moda. Recentemente, a moda passou a considerar a natureza ndo apenas como um
tema para inspiracdo, mas sim, como algo que deve ser considerado e respeitado. Falar
em respeito e consideracdo é falar de ética. Na Conferéncia do Rio 92, introduz-se o
conceito de desenvolvimento sustentavel, definido como ‘um crescimento para todos,
assegurando ao mesmo tempo a preservacdo dos recursos para as futuras geracoes.
Em uma perspectiva ambiental biocéntrica, a preocupacdo é diretamente com a
natureza, a qual deve ser preservada e recuperada, independentemente da sua funcéo
utilitaria para a preservacao da espécie humana. O mundo natural ndo € um simples
objeto para ser explorado pelos humanos, nem as criaturas devem ser utilizadas como
recursos de nosso uso e consumo. Ao contrario, as comunidades de vida selvagens sao
merecedoras de nossa preocupacao moral e consideracdo, pois possuem um tipo de
valor que pertence a elas inerentemente.

3) O novo consumidor de moda e a Sustentabilidade (Ereany Refosco; Karla Mazotti;
Marcia Sotoriva; Ana Cristina Broega). O artigo traz um alerta acerca da preocupagao
mundial em torno das questdes ambientais, alertando que se torna premente a analise
de um novo comportamento do consumidor. O artigo diz respeito também ao modo
como inserir a moda, considerada uma atividade efémera e movida pelo consumo, no
perfii de um novo consumidor consciente, em um contexto de desenvolvimento
sustentavel.

4) Sustentabilidade Ambiental: um desafio para a moda (Neide Koéhler Schulte e
Luciana Lopes). O artigo propde uma reflexdo sobre um paradigma que se estabeleceu
no século XXI: ‘o desenvolvimento ambientalmente sustentavel’, e sua implicacdo na
criagdo de produtos para o vestuario. O consumidor, a industria, o criador de novos
produtos, todos tém papeéis determinantes na consolidacdo desse paradigma. Os
impactos ambientais devem ser considerados em todas as etapas nos projetos de novos
produtos, da origem da matéria-prima até o descarte pelo consumidor. O
desenvolvimento sustentavel € um grande desafio para a criagdo de novos produtos
para o vestuario de moda, pois o ciclo de vida muito curto desses produtos e o apelo ao
consumismo representam um entrave. Diante desse contexto, sdo identificados novos




cenarios para a moda.

5) A Importéncia do Consumo Consciente no Mercado de Moda (Cristina Nunes de
Aguiar; Emanuelle Martins; Rodrigo Nuns Matos). O artigo apresenta um estudo
bibliografico e de observacdo sobre como o ciclo da moda incentiva o consumo por
impulso e o porqué dessa influéncia junto aos consumidores; traz também uma nova
visdo sobre a direcdo para a qual esse consumo caminha, ligado a nova cultura da
sustentabilidade — o consumo consciente, e, assim, atinge seu objetivo de elencar
possiveis caminhos que contribuam, de maneira prética, para essa nova cultura.

6) Sustentabilidade ambiental das organizacfes através da producdo mais limpa ou
pela Avaliacdo do Ciclo de Vida (Roberta Tomasi Pires Hinz; Luiz V. Dalla Valentina;
Ana Claudia Franco). O artigo aborda a sustentabilidade no planeta, evidenciando que é
uma responsabilidade coletiva e acdes para melhorar o ambiente global sé&o
necessarias, o que inclui a ado¢ao de praticas de producéo e consumo sustentaveis. O
objetivo do artigo € realizar uma andlise critica sobre a Produgdo mais Limpa (PmaisL) e
a Avaliacdo do Ciclo de Vida (ACV) como metodologias imprescindiveis para o
desenvolvimento sustentavel. Constatou-se que as duas metodologias sao eficazes para
o0 ecodesenvolvimento, no qual a PmaisL estd mais focada na reducédo de residuos
gerados internamente, enquanto a ACV engloba todo o ciclo de producdo, desde a
extracdo da matéria-prima até a disposicdo do produto e seu retorno ao meio ambiente,
conscientizando o0 meio empresarial para a aplicacdo das duas metodologias, no
proposito de preservar o meio ambiente e ainda diminuir seus custos operacionais.

Fonte: Autora (2012).

3.2.4 Apresentacao dos seminarios

Apoés o estudo dos artigos, cada grupo teve a incumbéncia de elaborar seu
respectivo seminario. Os académicos usaram, como recurso didatico, a
apresentacdo com multimidia. Foram necessarias oito horas-aula para que todos os
grupos apresentassem seus seminarios. Cada grupo se posicionou a frente da sala,
apresentando seus componentes e, posteriormente, iniciou a apresentacdo do tema

preparado.

Alguns grupos trouxeram matérias complementares, conforme lhes foi
sugerido pela pesquisadora: videos, exemplos de casos e amostras de pecas de
vestuario desenvolvidas com o conceito de sustentabilidade, para exemplificar e
complementar o conteudo apresentado, firmando seu comprometimento com a

atividade. Ao final de cada apresentacdo dos grupos, os demais académicos (grande




maioria) participaram, interagindo com os apresentadores e acrescentando algum

conhecimento que tinham sobre a teméatica.

Apés a finalizacdo das apresentacdes, foi feito um debate (em sala de aula,
com o0s académicos posicionados na forma de circulo) como fechamento da

atividade, e cada grupo p6de falar resumidamente sobre as novas percepgoes.

Todas as apresentacfes dos grupos, bem como o debate ocorrido apos essas
atividades, foram registradas pela pesquisadora, usando os recursos de audio e

video.

3.2.5 Producéo textual

Como ultima etapa da intervencéo pedagogica desenvolvida, foi solicitado aos
alunos para que produzissem, individualmente, um texto de uma lauda, explicitando
suas novas percepcOes acerca da Educacdo Ambiental e da Sustentabilidade. A
pesquisadora recolheu os textos desenvolvidos pelos integrantes dos grupos, para,
posteriormente, realizar sua andlise. Essa atividade finalizou um ciclo que
estabeleceu o entendimento (ou n&o), no que tange 0s conceitos reais sobre o tema

Sustentabilidade e Sustentabilidade e moda.

3.3 ANALISE E TRATAMENTO DE DADOS

Para discutirmos e analisarmos os dados obtidos durante a pesquisa, guiamo-
nos pela analise de contetdos de Bardin (2007). Tal método se baseia na juncao de
um grupo de técnicas de analise dos relatos, utilizando procedimentos sistematicos

e objetivos sobre o conteldo das mensagens.

A regra que norteia a analise das amostras, segundo Bardin (2007, p. 96), é a

‘regra de exaustividade”, ou seja, a obtencéo de todos os elementos constituintes do



corpus. Essa mesma autora explica o corpus como: “conjunto dos documentos tidos

em conta para serem submetidos aos procedimentos analiticos”.

Tal escolha se configurou como um desafio, visto que exige uma analise
consistente dos dados coletados. Essa abordagem deve ser entendida como um
processo de reflexdo e andlise da realidade por meio da utilizagcdo de métodos e
técnicas para a compreensdo detalhada do objeto de estudo em seu contexto
histérico ou segundo sua estruturacao. Com efeito, Bardin (2007, p. 115) afirma que
“a andlise qualitativa apresenta certas caracteristicas particulares. E valida,
sobretudo, na elaboracdo das deducgbes especificas sobre acontecimentos ou uma

variavel de inferéncia precisa, e ndo em inferéncias gerais”.

Segundo Bardin (1997), a elaboracdo das hipoteses e dos objetivos pode ser
condensada previamente, uma vez que, com a analise, & possivel verifica-los.
Durante a analise, torna-se interessante deixar o material “falar” por si s e, por essa
razdo, ndo nos concentramos somente nos objetivos pré-estabelecidos, ja que “os
textos, assim como as falas, referem-se a pensamentos, sentimentos, memdrias,
planos e discussfes das pessoas e, algumas vezes, nos dizem mais do que seus
autores imaginam” (BAUER, 2002, p. 189).

A partir dos dados coletados, iniciou-se a primeira fase de organizacao,
chamada pré-analise, que “corresponde a um periodo de intuicbes, mas tem por
objetivo tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais, de maneira a conduzir a
um esquema preciso do desenvolvimento das operagcfes sucessivas, num plano de
analise” (BARDIN, 2007, p. 99).

Na pré-analise, fizemos as transcricdes dos dados coletados no questionario
diagndstico, no Seminario apresentado pelos académicos (grupos) e no Texto Final,
construindo um corpus, que também €& a “representagcdo e a expressao de uma
comunidade que escreve. Sob esta luz, o resultado de uma AC é a variavel

dependente, a coisa a ser explicada” (BAUER, 2002, p. 192).

Para a construcédo do corpus, Bardin (2007) disserta que se faz necesséria a

orientacdo por algumas regras:

1) Regra da Exaustividade: esgotamento do texto;
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2) Regra da Representatividade: a amostragem garante eficiéncia e é muito

importante para conseguir um referencial seguro na amostra;

3) Regra da Homogeneidade: a obtencdo dos dados deve ser igual
(homogénea);

4) Regra da Pertinéncia: as informacdes devem ser apropriadas aos
objetivos pretendidos e ao conteudo;

5) Regra da Objetividade: os resultados devem ser iguais (objetivos).

Com a construcao do corpus finalizada, torna-se possivel o avanco a segunda
fase, explorando o material por meio de varias leituras e, assim, foi possivel desvelar
algumas unidades de sentido, as quais puderam ser enumeradas e agrupadas em
unidades de registro. Bardin (2007, p. 99) argumenta: “entre as unidades de registro,
foi escolhida a analise tematica porque “consiste em descobrir os nucleos de
sentido” que compdem a comunicagado e cuja presenca ou frequéncia de aparicao,

podem significar alguma coisa para o objetivo analitico escolhido”.

A terceira etapa contemplou os resultados obtidos e a interpretacdo. Para
melhor organizacdo desses resultados, foi realizado um processo de codificacédo
(escolha das unidades, enumeracdo, escolha das categorias). A categorizacao
consiste em classificar elementos constitutivos de um conjunto por diferenciacéo e,
em seguida, por reagrupamento, segundo o género, com critérios previamente
definidos. As categorias sao rubricas ou classes, as quais reinem um grupo de
elementos, que sdo as unidades de registro (quando se trata de analise de
contetdo) sob um titulo genérico, agrupamento este que se da em razdo das
caracteristicas comuns desses elementos. Podemos dizer que a categorizacao tem
como primeiro objetivo fornecer, por condensacao, a representacdo simplificada dos
dados brutos (BARDIN, 1977).

Alicercados nas premissas de Bardin (1977), fez-se necessario codificar o
material, em um sistema de categorias. Para formar as categorias, fizemos uma
investigacdo dos dados, para posteriormente classifica-los, conforme o que cada um
deles tivesse em comum com outros dados, permitindo o agrupamento de partes

similares.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secdo, apresentamos o0s dados obtidos por meio de diferentes
instrumentos utilizados na pesquisa. Esclarecemos que 0s sujeitos pesquisados
tiveram seus nomes substituidos por cddigos para efeito de preservacdo de
suas identidades. As discussdes dos resultados tiveram alicerce no referencial
tedrico estudado. A analise esta organizada em trés momentos. NoO primeiro
momento, discutimos o conteddo obtido nas respostas dos pesquisados, referente
ao questiondrio diagnéstico, com suas respectivas categorias e o numero de
unidades de analise que as compdem. No segundo momento, trazemos a analise e
discussao das falas dos académicos, participantes durante o desenvolvimento do
seminario. Por fim, discutimos o conteddo do Texto Final produzido pelos

académicos.

4.1 QUESTIONARIO DIAGNOSTICO

A analise da questdo de numero dois do questionario ndo culminou
em estabelecimento de categorias, por se tratar de uma pergunta direta. O
conteudo das demais questdes do Questionario Diagnéstico foi agrupado
em categorias e suas respectivas subcategorias, para melhor organizacao.
E valido lembrar que as falas dos académicos reveladas aqui sdo importantes, uma
vez que, quando se escreve sobre um determinado termo, reflete-se sobre seu
entendimento. A seguir, apresentamos o quadro com a totalidade das categorias
encontradas, suas subcategorias e o numero de unidades de analise que as

compoe.
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CATEGORIAS SUBCATEGORIAS

4.1.1.1 Naturalista
411

4.1.1.2 Globalizante
REPRESENTACOES DE MEIO

4.1.1.3 Antropocéntrica
AMBIENTE

4.1.1.4 Nao elucidativa ou confusa

4.1.2.1 Referéncia a dimensao Ambiental
4.1.2

. 4.1.2.2 Referéncia a dimensdo Ambiental e
COMPREENSAO DO TERMO

SUSTENTABILIDADE

Econbmica

4.1.2.3 Nao elucidativa ou confusa

4.1.3 4.1.3.1 Reciclagem

RECURSOS QUE CONTRIBUEM 4.1.3.2 Uso de Fibras Naturais

PARA A SUSTENTABILIDADE
PERANTE A VISAO DOS
ACADEMICOS

4.1.3.3 Lavagens com Economia de agua

Quadro 1: Resumo das categorias e subcategorias

Todas as categorias apresentadas no quadro sdo agora apresentadas
individualmente em seus respectivos quadros. Assim, trés colunas foram
organizadas para a representacdo do quadro de numero dois, que traz o
entendimento de Meio Ambiente pelos académicos. Na primeira coluna, destacamos
o titulo da categoria; na segunda coluna, as subcategorias; na terceira e ultima

coluna, apontamos as unidades de analise que permearam a categorizacao.

4.1.1 Representacdo da concepcao de ambiente

Para estabelecer as categorias, recorremos as representacdes sociais mais

comuns de meio ambiente definidas por Reigota (1995, p. 70), que argumenta sobre



as categorias existentes: “[...] as representag¢des sociais equivalem a um conjunto de
principios construidos interativamente e compartilhados por diferentes grupos que

através delas compreendem e transformam sua realidade”.

Com base nessa interpretacdo, esse autor classificou as representacoes
sociais mais comuns de meio ambiente como naturalista, antropocéntrica e

globalizante, que foram descritas no capitulo um.

No quadro dois, a seguir, apresentamos as subcategorias que identificam as
representacdes de meio ambiente dos académicos pesquisados.
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CATEGORIAS SUBCATEGORIAS UNIDADES DE ANALISE

4.1.1.1 Naturalista A3, A4, A6, Al2, A20, Al

A2, A5, A9, Al1, Al4, Al5, Al6, AlY,
Al8

411 4.1.1.2 Globalizante

REPRESENTACOES DE

4.1.1.3 Antropocéntrica | A7, A8, Al13, A19
MEIO AMBIENTE

4.1.1.4 Nao elucidativa
A10
ou confusa

Quadro 2: Subcategorias e niumero de andlise obtido dos relatos escritos pelos académicos com
relac@o ao entendimento do termo Meio Ambiente

4.1.1.1 Subcategoria naturalista

A representacdo social de Meio Ambiente para seis académicos apresentou
carater naturalista. De acordo com Reigota (1995), € aquela em que s6 sao
evidenciados 0s aspectos naturais abidticos, ou seja, 0 homem nédo é considerado
como parte do ambiente. Isso pode ser observado nos fragmentos de respostas a

seqguir:

Meio ambiente é tudo que nos envolve, natureza, animais. (A20)

Meio ambiente é todo o eco sistema, a natureza. (A6)



Meio ambiente € o meio em que vivem os animais, plantas e onde o
homem néo “habita” o mesmo local. (A4)

Meio ambiente é todo o meio gerado pela natureza. (A12)

Podemos perceber que os fragmentos acima ilustram uma visdo de ambiente
isolada do convivio do homem. Briigger (1999) relata que a distincdo entre homem e
natureza pode comprometer a compreensdo do que € o meio ambiente. Sauvé
(1997) corrobora Brigger (1999), argumentando que o ambiente ndo é percebido de
uma forma global e, consequentemente, a rede de inter-relacdo da pessoa com a

sociedade e a natureza é percebida somente parcialmente.

4.1.1.2 Subcategoria globalizante

Pode-se constatar que nove alunos apresentaram o entendimento de meio
ambiente com uma visdo globalizante, quando relacionam a natureza com a
sociedade, aspectos naturais, politicos e sociais, econémicos, filoséficos e culturais,
e 0 homem como ser social que vive em sociedade. Os exemplos abaixo ilustram

essa visao de ambiente:

E todo o habitat, meio em que vivemos todos os seres vivos. (A18)

E o conjunto onde espaco e seres vivos se relacionam de forma
interdependente. (A17)

Meio ambiente é o meio em que vivemos. (A16)

Meio ambiente é tudo que nos rodeia, € 0 meio em que vivemos.
(A15)

Meio ambiente € 0 meio em que vivemos, que envolve as coisas
vivas e nao vivas. (Al4)

Meio ambiente representa a natureza em que ndOs vivemos, as
arvores, animais, plantas. (A5)

Meio ambiente representa a natureza, ou seja, fauna e flora, o lugar
onde vivemos. (A2).
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Pode-se perceber, nas respostas dos académicos pesquisados, uma relacao
entre a sociedade e o0 meio ambiente, como 0 meio em que vivem. Taylor (1987)
argumenta: “os humanos devem identificar a sua existéncia, as suas relagdes com
outros seres Vivos e 0 conjunto de ecossistemas naturais em nosso planeta, como
um membro da comunidade de vida da terra” (TAYLOR, 1987, p. 44).

Foi gratificante constatar que alguns académicos conseguem perceber o meio
ambiente como local habitado por pessoas, plantas e animais. Essa visdo pode ser
um bom indicio para que, no futuro, venham a ser profissionais conscientes e

comprometidos com as questdes sociais e ambientais.

4.1.1.3 Subcategoria antropocéntrica

Percebemos que quatro académicos possuem uma representacdo de meio
ambiente condizente com a visdo Antropocéntrica, conforme as premissas de
Reigota (1995). De acordo com essa perspectiva, 0 homem reconhece o ambiente
por seus recursos naturais, e estes sdo de utilidade para a sua sobrevivéncia,

conforme ilustram alguns fragmentos das respostas, transcritos a seguir:

Meio ambiente é a natureza, devemos conserva-lo e respeita-lo, pois
ela é muito importante para nossas vidas. (A8)

Meio ambiente é a vida, sem ele ndo conseguimos viver. (A13)

Meio ambiente é o meio onde vivemos e dependemos dele. (A19)

Como indicam os trés exemplos acima, a visdo de ambiente, harmonizando o
convivio do homem, caracteriza a importancia do ambiente para nossa
sobrevivéncia. E importante que o homem se situe como parte do meio, para poder
interagir a favor do mesmo. Reigota (1998) nos alerta sobre a visdo
preservacionista, que tem como foco “proteger a natureza”, e isso se evidencia na

resposta do académico A8. Na visdo de Sauvé (1997), o ambiente pode ser
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entendido de varias formas: como natureza, um recurso, um problema, um lugar

para viver, a biosfera, um projeto.

4.1.1.4 Nao elucidativa ou confusa

Dentre as diferentes respostas dos académicos, apenas um dos sujeitos
pesquisados apresentou uma visdo confusa acerca de meio ambiente, conforme

revela o fragmento a sequir:

Meio ambiente sdo as coisas vivas e ndo vivas da terra que de
alguma forma afetam nossa vida e o ecossistema. (A10)

As Ultimas percepcdes identificadas entre os sujeitos pesquisados nos faz
refletir sobre a estrutura curricular do curso de moda e quanto a necessidade de
promover situacdes de ensino que Ihes possibilitem rever a maneira de conceber o

ambiente.

A seguir, discutimos as respostas referentes a questao: Vocé ja ouviu falar em
Sustentabilidade? Se sim, por qual meio de comunicacdo? Na resposta a essa
guestdo, foram sugeridas sete op¢des, podendo ser assinalada mais de uma. As

respostas estdo organizadas no quadro trés.

MEIOS DE AQUISICAO DOS CONHECIMENTOS | N° DE UNIDADES DE REGISTROS
Livros 5
TV 19
Jornais 13
Revistas 16
Internet 20
Outros 6

Quadro 3: Meios pelos quais os pesquisados afirmam ter adquirido conhecimento acerca do termo
sustentabilidade



Conforme ilustra o quadro acima, a maioria dos académicos (20) teve acesso
ao termo Sustentabilidade por meio de internet, seguido de TV (19), revistas (16),
jornais (13) e os livros em ultimo lugar (5). Esse resultado se justifica pela difusdo da
internet, que ocupa um espaco consideravel no meio académico, proporcionando
uma facilidade para realizar pesquisas e contribuindo significativamente para o

acesso ao conhecimento.

4.1.2 Compreenséo de sustentabilidade

Para analisar a compreensdo dos alunos acerca da Sustentabilidade,
revisitamos alguns autores que compactuam com a definicAo do conceito de
sustentabilidade. Entre eles, Amador (2007), que afirma ser a sustentabilidade um
conceito sistémico, relacionado com a continuidade dos aspectos econdémicos,
sociais, culturais e ambientais da sociedade humana. Além disso, devem ser
levados em conta quatro requisitos basicos quando se pensa em sustentabilidade:
ecologicamente correto, economicamente viavel, socialmente justo e culturalmente
aceito. Também nos apoiamos em Sachs (1993 apud PEREIRA, 2009), ao
argumentar que o desenvolvimento sustentavel esta embasado em cinco
dimensdes, e estas podem ser analisadas individual ou coletivamente.

Relacionamos abaixo cada uma dessas dimensoes:

- Dimensao Social — aborda um processo social de desenvolvimento, com
base na distribuicdo de renda, com o objetivo de diminuir a distancia entre
os padrbes de vida daqueles que possuem muitos recursos e 0s dos que

POuUCO possuem,

- Dimensdo Econdmica — é avaliada mais em termos macrossociais do que
por meio de critérios pontuais de lucratividade, promovendo mudancas
estruturais e estimulando o desenvolvimento humano sem comprometer o

ambiente;

- Dimensado Ecoldgica ou Ambiental — sugere um sistema produtivo mais

aprimorado com solugdes ambientalmente corretas, economicamente
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viaveis, por meio do uso de tecnologias ndo impactantes e fontes de

energia renovaveis;

- Dimensdo Espacial — propbe uma adequacéo de espaco, de forma a

promover um equilibrio entre as populagées rural e urbana;

- Dimensdo Cultural — sugere um modelo inovador, valorizando a

continuacao das tradigbes e multiplicidade dos povos.

CATEGORIAS SUBCATEGORIAS UNIDADES DE
REGISTROS
4.1.2.1 Dimensao Ambiental A2, A4, A6, A8, Al0, Al4,
Al1l5, Al16, Al7, Al18, Al9,
41.2 A20
COMPREENSAO DO 4.1.2.2 Dimensdes Ambiental e | A9, A12
TERMO Econdbmica
SUSTENTABILIDADE 4.1.2.3 Nao elucidativa ou confusa | Al, A3, A5, Al11, A13,
4.1.2.4 Desconhecimento do tema | A7

Quadro 4: Representacfes dos académicos acerca do entendimento do termo Sustentabilidade

4.1.2.1 Dimensao ambiental

Sachs (1993 apud PEREIRA, 2009), ao discorrer a respeito do
desenvolvimento sustentavel, discute a importancia de se apropriar de solucdes
ambientalmente corretas, por meio do uso de tecnologias nao impactantes.
Pereira (2009) salienta os trés pilares centrais da sustentabilidade: desenvolvimento

econdmico, protecdo ambiental e inclusdo social.

A grande maioria dos pesquisados (doze académicos), ao responder sobre o
entendimento de sustentabilidade, s6 considerou a dimensdo Ambiental, conforme
pode ser observado no quadro 4. Os exemplos de fragmentos abaixo apresentam

similaridade com as premissas do autor, no que se refere a “protegcdo ambiental”:
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Para mim sustentabilidade sdo a agbes do homem com o objetivo e
cuidar do meio ambiente, usar nossos recursos naturais de modo
gque eles possam durar por muito tempo. E cuidar do nosso planeta.
(A10)

E a capacidade de nés, seres humanos, interagirmos com o mundo
preservando o meio ambiente, pensando também nas geracfes
futuras, o que deixaremos para nossos filhos e netos. (A14)

A sustentabilidade é uma forma de privar e preservar 0 meio
ambiente, no qual as coisas que iriam para o lixo serdo reutilizadas.
(A15)

E uma preocupagdo em procurar novos meios que prejudiquem
menos o planeta de modo que a preservacdo ambiental é o proprio
foco. (A18)

Como podemos notar nas falas acima, os académicos, ao expressarem o0 seu
entendimento acerca do termo sustentabilidade, s6 se referem ao meio ambiente e a

sua preservagao.

4.1.2.2 Dimensao ambiental e econdmica

Somente dois académicos apresentaram referéncias de Sustentabilidade com
énfase nos dois pilares centrais apontados por Pereira (2009), o ambiental e o

econdmico, conforme ilustram as falas abaixo:

Sustentabilidade seria a responsabilidade de ndo agredir a natureza,
ou pelo menos evitar fazé-lo, visando fins lucrativos. (A2)

Sustentabilidade é procurar fazer o possivel em relagdo a economia,
a conscientizacdo de como agir em meio ao ambiente que se vive.
N&o poluir, ndo jogar lixo em locais inadequados, entre outros. E o
gue ajuda a melhorar o planeta, é tentar amenizar os problemas ja
existentes devido ao mal uso de quimicos e ao nado cuidado com a
natureza. (A10)

E valido salientar que, nas falas dos académicos citadas acima, existe uma
ligacdo entre os pilares ambiental e econémico, ainda que de forma bem incipiente.
Assim, concordamos com Pereira (2009), com relagdo aos dois pilares
mencionados. O pilar social, também defendido pelo autor, ndo foi evidenciado nas
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falas desses académicos, o que evidencia a pouca compreensao do termo
sustentabilidade. Boing, Delmonego e Silva (2008, p. 278) enfatizam que “a
sustentabilidade, ou desenvolvimento sustentavel, esta fortemente ligada ao design
social [...]".

4.1.2.3 Nao elucidativa ou confusa

Identificamos algumas respostas que foram caracterizadas como nao
elucidativas ou confusas, conforme os exemplos a seguir:

A sustentabilidade parte da ideia de reaproveitamento, ndo sé se
utilizando disso mas também da necessidade de ensinar algo. (Al)

O meio ambiente como todos sabem esta tendo muito problema hoje
em dia, por causa de gases, quimicos soltos nos rios e terras. Pra
mim a sustentabilidade € um motivo para melhoria desses problemas
gue esta acontecendo com a nossa terra. (A3)

Sustentabilidade para mim é saber reaproveitar materiais ja utilizados
para fabricacdo de novas coisas, assim diminuir o descarte de
objetos. (All)

Sustentabilidade € um meio de reaproveitamento de materiais
descartados. (A13)

Observando essas respostas, podemos perceber que a maioria desses
académicos relaciona a sustentabilidade com reciclagem ou reaproveitamento de
materiais, 0 que demonstra uma visao reducionista do tema. Vale ressaltar que essa
tematica € um tanto ampla e complexa, portanto a sua compreensdo exige
embasamento tedrico e didlogo com diferentes campos do saber.

4.1.2.4 Desconhecimento do tema

Apenas um dos pesquisados afirmou néo ter conhecimento do assunto em
pauta, conforme ilustra sua resposta: “Ndo sei muito a respeito desse assunto” (A7).



Como ficou evidenciado, por meio das respostas ao questionario diagnostico,
boa parte dos académicos ja possui alguma no¢cdo do termo sustentabilidade,
principalmente no que diz respeito aos problemas ambientais.

Discutimos as respostas equivalentes ao entendimento dos pesquisados
acerca dos recursos na moda que contribuem para a sustentabilidade. As categorias
emergiram das falas dos académicos, fluindo suas ideias. Alguns autores salientam
gue os requisitos de sustentabilidade, no projeto conceitual para o desenvolvimento
de produtos de moda, pode agregar valor. As tecnologias empregadas na industria
da moda, desde a escolha da matéria-prima, fiacdo, tinturaria, lavacdo, maquinario,
transporte, processos e metais, definem uma andlise detalhada do projeto do
produto, originando reducéo do impacto ambiental associado a todo o ciclo de vida
do produto. Assim, estratégias de sustentabilidade estardo efetivamente presentes
em todo o processo de desenvolvimento do produto, mantendo-se fortemente
vinculada a ecoeficiéncia (BAARS; MEIRA, 2007).
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SUBCATEGORIAS NUMERO
DE UNIDADES DE
REGISTRO
4.1.3.1 Reciclagem Al, A3, A4, A8, A10 Al1l,
Al2, A14, A19
4.1.3.2 Reaproveitamento de | Al, A2, A4, A7, A9, Al4,
4.1.3 Materiais Al15 A16, A17, A18, A20
RECURSOS QUE 4.1.3.3 Uso de Fibras | A2, A4, A8, A10, Al7, A1S8,
CONTRIBUEM PARA A Naturais Al19
SUSTENTABILIDADE NA
VISAO DOS ACADEMICOS ﬁaltusr;s Uso de Produtos | A2, A5, Al16

4.1.3.5 Novas Tecnologias A9, A17, A18

4.1.3.6 Desconhecimento do | A6
tema

4.1.3.7 Nao elucidativa ou | A13
confusa

Quadro 5: Recursos que contribuem para a sustentabilidade




4.1.2.4.1 Reciclagem

Entre os diferentes recursos que podem contribuir para a questdo da
sustentabilidade no campo da moda, um dos mais enfatizados pelos académicos foi
a reciclagem. Nove participantes da pesquisa mencionaram a reciclagem como meio
de praticar a sustentabilidade. Abaixo relacionamos alguns dos fragmentos que

ilustram esse fato:

Reaproveitamento de pecas ja descartadas, transformacdo de PET
em fios para ser transformado em tecidos. (A1)

Ja ouvi falar de tecidos feitos com garrafas PET e mais alguns
tecidos a respeito disso. (A3)

Tecidos feitos a partir de garrafa PET e customizagédo de roupas.
(A4)

[...] 0 artesanato, projetos que utilizam sobras de fabricas como uma
reciclagem. (A8)

[...] materiais reciclados com garrafa PET, o pneu que pode ser
usado para solas de sapato, etc. (A10)

Reciclagem de matéria-prima, matérias-primas com origem em
projetos sustentaveis. (A12)

Integrar a reciclagem na moda, estamos cada vez mais nos
conscientizando do quanto isso é importante. (A14)

Como pode ser observado, quanto a reciclagem, os académicos se referiram,
principalmente, a reutilizacdo da garrafa PET (Polietileno Tereftalato), um poliéster
usado para a fabricacdo de roupas. Esse fato pode estar relacionado a difusdo dos
meios de comunicacdo acerca da reutilizacdo desse material para essa finalidade.
Embora o processo de reciclagem seja uma alternativa sustentavel, ha de se
ressaltar que também provoca algum tipo de impacto ambiental. A esse respeito,

Cinqueti e Carvalho (2003, p. 6) relatam:

[...] A reciclagem de qualguer material implica em impactos
ambientais, pelo gasto de energia no processo industrial e no
transporte dos materiais reciclaveis, pelos recursos naturais
adicionais no caso dos materiais que requerem adicdo de matéria-
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prima e por ser uma atividade poluente, pois utilizam solventes e
alvejantes.

4.1.2.4.2 Reaproveitamento de materiais

O recurso que mais se sobressaiu para a sustentabilidade, citado pelos
académicos, foi o reaproveitamento. O processo de reaproveitar esta inserido na
metodologia dos 3 Rs (reduzir, reutilizar e reciclar), que, em geral, é usada como
solucdo auxiliar as Tecnologias Limpas para a gestdo ambiental. Essas
metodologias seguem o principio de proteger e/ou conservar o ambiente, evitando o
desperdicio de recursos e a degradacao ambiental, com vistas ao desenvolvimento
sustentavel (OLIVEIRA, 2006).

Dos vinte alunos pesquisados, onze ressaltaram a alternativa do
reaproveitamento como solucdo para a sustentabilidade, conforme ilustram alguns

fragmentos destacados a seguir:

Reaproveitamento de pecas ja descartadas, transformacédo de PET
em fios para ser transformado em tecido. (Al)

Reaproveitamento de materiais para a fabricacédo de tecidos. (A7)
Reutilizar materiais (tecidos, etc.) [...]. (A14)

[...] uma peca que ndo se usa mais deve ser reaproveitada, na moda
isso € muito importante. (A15)

Tenho visto muitas bolsas de tecidos reaproveitados [...]. (A16)
O reaproveitamento de materiais [...]. (A17)
Reaproveitamento de materiais e matérias-primas. (A18)

Reaproveitamento de materiais, uso de matéria-prima sustentavel,
saber direcionar os restos dos materiais. (A20)

O fato de o reaproveitamento ter sido muito citado pode estar vinculado a

conhecimentos adquiridos no curso, tendo em vista que 0s participantes da pesquisa
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jA cursam o terceiro ano e tém nogles de técnicas de modelagem, e algumas

dessas técnicas tratam do reaproveitamento de tecidos.

4.1.2.4.3 Uso de fibras naturais

O uso de fibras naturais nem sempre esta isento de impacto ambiental, tendo
em vista que varios fatores sdo considerados em sua producdo, que vao desde o
uso de fertilizantes, pesticidas, o consumo exagerado de agua, entre outros. No
entanto, se comparado as fibras sintéticas, quanto a degradag¢do ambiental, € menos
nociva, pois o tempo de permanéncia no ambiente € menor. Essa forma de recurso,
ou seja, 0 uso de fibras naturais foi destacado por sete académicos como forma de

contribuicdo para a sustentabilidade, como evidenciam os fragmentos a seguir:

[...] fibras naturais, as quais ndo agridem o meio ambiente [...]. (A2)
A utilizacdo e fibras orgéanicas. (A4)

Os tecidos de fibras naturais [...]. (A8)

Utilizacdo de tecidos feitos de fibras organicas. (A10)

[...] Utilizac&o de fibras naturais. (A17)

Como pode ser observado nos fragmentos das respostas, esses académicos

concebem que as fibras naturais causam menor agressao ao meio ambiente.

4.1.2.4.4 Uso de produtos naturais

Na area da moda, sao utilizados varios produtos classificados como naturais,
gue vao desde fibras téxteis (algoddao, bambu, linho), matérias-primas (seda, 1a),
corantes (urucum, casca de cebola, beterraba), mordentes (sal, vinagre), acessorios

(botdes de casca de coco, madrepérola), entre outros.
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Apenas trés participantes dessa pesquisa apontaram 0 uso de produtos

naturais como forma sustentéavel, conforme indicam os fragmentos:

Tingimentos naturais de tecidos, fibras naturais [...]. (A2)

A busca de recursos que ndo vao prejudicar o0 meio ambiente, mas
trabalhando com elementos da natureza. (A5)

Tenho visto [...] colares, pulseiras feitos com produtos naturais. (A16)

Conforme percebido nos fragmentos exemplificados acima, esses trés
académicos entendem que o uso de produtos naturais esta associado a corantes e
outros elementos da natureza. Porém, cabe ressaltar que, dependendo do tipo de
processamento utilizado para a transformacdo do produto natural em bem de
consumo, pode-se gerar algum tipo de impacto no ambiente. No entanto, se
confrontarmos com determinados materiais sintéticos, os produtos naturais podem

ser mais sustentaveis.

4.1.2.4.5 Novas tecnologias

A Sustentabilidade, em seu pilar social, valoriza os povos e suas culturas,
garantindo as necessidades das geracOes futuras. Pode-se associar esse fato a
busca pela interacdo da exploracdo dos recursos naturais, o desenvolvimento
tecnolégico e a mudanca social, inventando um novo modo de desenvolvimento.
(BOING; DELMONEGO; SILVA, 2008).

Os fragmentos de falas de trés académicos pesquisados remetem a meios

tecnolégicos, como forma de contribuicdo para a sustentabilidade:

Existem maguinas que economizam agua [...]. (A9)

Novas técnicas de lavagem, tecidos que impactam menos no
processo de fabricagdo. (A17)
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Novos tipos de tecidos que agridem menos o ambiente os chamados
tecidos ecologicamente corretos [...] tipos de lavagens [...]. (A18)

Os avancos tecnolégicos na area da moda, que vao desde maquinarios
desenvolvidos com vistas a economia parcial de agua, novas misturas de fibras
naturais que degradam em tempo menor, programas de modelagem online com
melhor reaproveitamento dos tecidos no corte, tém contribuido para acdes
sustentaveis. Essas questdes parecem se fazer presentes nas falas dos académicos

acima.

4.1.2.4.6 Desconhecimento do tema

Apenas um dos académicos pesquisados (A6) afirmou que desconhecia os
recursos ou alternativas na moda que contribuem com a questdo da

sustentabilidade.

4.1.2.4.7 Nao elucidativa ou confusa

Um dos académicos pesquisados respondeu, de forma bastante confusa, com
relacdo ao conteldo da questdo solicitada: “O algoddo € uma fibra de

sustentabilidade, com ela reaproveitamos muitos materiais” (A13).

O académico Al3 apresentou uma concepcdo bastante confusa em termos
de recursos sustentaveis na area de moda, pois embora tenha se referido ao
algoddo como uma fibra sustentavel, sua justificativa ndo foi muito condizente. Isto
porque o algodado é uma das fibras naturais que mais gera impacto ambiental, pois
além da planta exigir grande quantidade de agua durante o crescimento, necessita

também de fungicida e pesticida para evitar insetos e doencas (CARDOSO 2006).

A questdo de numero cinco do questionario diagnostico ndo sera discutida

aqui, pois as respostas referentes a essa questao se sobrepuseram as de namero
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guatro, ou seja, ambas se referem aos recursos alternativos que contribuem para a

sustentabilidade.

4.2 AULA EXPOSITIVA DIALOGICA SOBRE EDUCACAO AMBIENTAL

Em seguida, discutimos a aula teodrica que foi desenvolvida com os
académicos participantes da pesquisa. Enfatizamos que essa situacdo de ensino-
aprendizagem foi de extrema importancia para introduzir os primeiros alertas
relacionados as agressdes ambientais, proporcionando a esses académicos as
primeiras reflexdes sobre a questdo da sustentabilidade, objeto desta pesquisa.
Como descrito no capitulo trés, um histérico da Educagdo Ambiental foi
apresentado, o qual foi precedido de questionamentos, com o intuito de instigar a
participagdo dos académicos na discussdo do tema. A abordagem dos diferentes
acontecimentos (conferéncias e publicacdes) relacionados aos problemas

ambientais foi relevante para iniciar os académicos no estudo da sustentabilidade.

No inicio dessa aula, com o intuito de averiguar se os académicos ja tinham
algum conhecimento acerca do assunto e também no sentido de provocar a reflexao

sobre questdes ambientais, foram apresentadas algumas perguntas:

Vocés tém ideia de quando iniciaram as preocupacdes com 0 meio

ambiente e de que forma comecaram?

- Conhecem algum evento ou conferéncia que aconteceu em prol da

preservacao do ambiente?
- O que vocés entendem por Educacdo Ambiental? E por sustentabilidade?

- J& ouviram, leram ou tomaram ciéncia de alguma acédo sustentavel?

Os alunos, a principio, ndo tinham ideia dessas questdes, tanto que quase
nao houve participacdo em termos de responder as perguntas colocadas. Assim,
dando continuidade, foi apresentado e discutido com eles o histérico da Educacéo
Ambiental, desde as primeiras percepc¢cbes das agressbes ao ambiente, a forma

como foram percebidos os primeiros impactos, ressaltando a necessidade de



promover a conscientizacdo da sociedade para a preservacdo do meio ambiente.
Nesse sentido, grandes eventos e conferéncias foram destacados, dentre eles, a
primeira Conferéncia Mundial do Meio Ambiente Humano, ocorrida em Estocolmo na
Suécia, em 1972, na qual representantes de diversas nacdes discutiram a evolucao
da problemética ambiental no mundo. Essa conferéncia foi de grande importancia,
pois além de gerar a Declaragdo sobre o Meio ambiente Humano, recomendou o
estabelecimento de um Programa Internacional de Educagdo Ambiental (DIAS,
2004).

Também trouxemos, para o contexto da aula, o Seminario de Belgrado
realizado em 1975, organizado pela UNESCO (Organizagdo das NacgOes Unidas
para a Educacédo, a Ciéncia e a Cultura), que resultou na carta de Belgrado, que veio
definir a estrutura e os principios basicos para a EA. Destacamos, ainda, a
Conferéncia de Thilisi (Geodrgia — URSS), realizada em 1977, que trouxe contribuicbes
para estabelecer os principios orientadores da EA.

Acreditamos que nao seja necessario arrolar todos os eventos e conferéncias
trabalhados nessa aula, pois estes sdo apresentados no capitulo um desta
dissertacdo. Queremos apenas sinalizar que foram discutidos os eventos que se
constituiram em grandes marcos da EA, como, por exemplo, a Rio 92. Isso foi de
grande valia para os académicos comecarem a entender a questdo da
sustentabilidade. A principal importancia desses eventos foram os documentos
produzidos, os quais vieram reconhecer a “Educagao Ambiental como um dos
instrumentos mais importantes para viabilizar a sustentabilidade como estratégia de
sobrevivéncia do planeta” (CADERNOS SECAD 1, 2007, p. 14).

Embora os académicos ndo tenham se manifestado verbalmente de forma
significativa durante a aula, podemos perceber o interesse e a curiosidade, pois, no

final, fizeram perguntas pertinentes a tematica, entre elas, destacamos:

“Se essas reunides sobre a sustentabilidade foram divulgadas para o mundo

todo, por que as pessoas nao fazem entdo alguma coisa?”

“Professora, mas a sustentabilidade ndo é uma coisa inviavel nos dia de hoje?

Porque a gente vé que ninguém ta nem ai...”
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Os académicos puderam esclarecer suas duvidas e relataram alguns

conhecimentos que compreenderam a respeito do uso da sustentabilidade.

Ao final dessa aula, iniciaram-se as orientagcbes para a elaboracdo de

seminarios pelos académicos, conforme discutimos no item a seguir.

4.3 APRESENTACOES DE SEMINARIOS

A opcao em propor o desenvolvimento de seminarios pelos alunos foi
intencional pela oportunidade de compartilhar, junto aos académicos do curso de
moda, contedudos que contemplassem a sustentabilidade e sustentabilidade no
ambito da moda, como forma de enriquecer suas nocdes prévias acerca dessa
tematica, propiciando, assim, a construcao de novos conhecimentos. Goulart (2005, p.
80) conceitua a atividade “seminario” como “‘uma proposta de interagdo ativa entre
professor, alunos expositores e audiéncia”, ja que havera uma sugestao, por parte do
professor, de conteudos a serem apresentados por seus alunos e estes, por sua vez,
ao realizarem a atividade, provavelmente, manterdo um didlogo com a plateia (os
demais colegas de classe). Corroborando Goulart, Dolz e Schneuwly (2004, p. 216)

salientam as apresentacdes orais:

[...] a exposicdo oral representa um instrumento de transmissédo de
diversos conteudos e, “sobretudo para aquele que o prepara, o
apresenta, a exposicdo fornece um instrumento para aprender
conteudos diversificados [...]".

Para a elaboracdo dos seminarios, a pesquisadora organizou a turma em
grupos de trés integrantes e forneceu a cada grupo artigos que ja tinham sido
previamente selecionados. Os estudantes foram orientados a realizem leitura,
interpretacdo e, posteriormente, apresentacdo na forma de seminario.

4.3.1 A selecao dos artigos....
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Os artigos (item 3.3.3) foram selecionados com base em autores que
escrevem sobre a tematica da sustentabilidade e da sustentabilidade no ambito da
moda: seu surgimento, principios, estratégias, objetivos. O intuito era fazer com que
0os académicos pudessem tomar conhecimento da temética de uma maneira
evolutiva, focando também moda e consumo, agentes causadores de grandes
impactos e de bastante convivio por parte dos sujeitos pesquisados. Ja com 0S
grupos formados e os artigos entregues, os académicos iniciaram as leituras de
seus respectivos artigos em grupo. Nesse momento, foi entregue a cada académico
o Termo de Consentimento (Apéndice A), que fornecia esclarecimentos quanto a
preservacao da integridade e do anonimato dos participantes e explicava que a
pesquisa havia sido autorizada por diretrizes e normas do COPEP (Comité
Permanente de Etica em Pesquisa) da Universidade Estadual de Maringa.

O processo de selecao desse material da intervencéo pedagdgica se deu por
meio do aprofundamento tedrico de varios autores, leituras e reflexdes, focando
meios que abordassem a tematica da sustentabilidade, envolvendo a EA e a
sustentabilidade na moda. E importante ressaltar que, com a desordem em que se
encontra o planeta atualmente, as perdas de reservas naturais causadas pelas
agressoes oriundas das acfes do homem e o desenvolvimento de produtos sem
planejamento sdo fatores que nos levam a pensar na importancia de o profissional
de moda estar ciente da necessidade da pratica da sustentabilidade. O tema
“sustentabilidade” foi bastante propicio porque a nossa intencédo era trazer para a
sala de aula uma tematica de interesse dos académicos como ser social, ou seja,
um tema de perspectiva global, que também se torna relevante em sua trajetoria

profissional.

Na aula posterior, a pesquisadora prosseguiu com a intervencao pedagdgica,
fazendo um atendimento aos grupos para esclarecimento de duvidas. Nesse
momento, 0s grupos ja tinham alguns questionamentos anotados acerca dos artigos

e mostraram-se bastante interessados pelo assunto.

4.3.2 As apresentacdes dos seminarios....
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Os seminarios foram apresentados pelos académicos do Curso de Moda do
3° ano, com base na seguinte programacao: duas tercas-feiras e duas quartas-
feiras, no horario das 08h30min as 11h40min (4h/aula), com intervalo de 20 minutos,
totalizando 8h/aula.

Nas apresentacfes dos seminarios, os académicos foram envolvidos no
processo, de forma que pudessem emitir opinides, questionamentos e
argumentacdes. Todos os momentos do desenvolvimento dessa atividade foram
registrados por gravacdo em audio e video, por meio de um aparelho celular. Os
grupos apresentaram os conteudos com base nos artigos recebidos, e quase a
totalidade dos académicos expressou também sua opinido, demonstrando
entendimento do assunto em questdo. Como material complementar ou para ilustrar
0 tema em pauta, a maioria dos grupos lancou méao de videos disponiveis na WEB,
0 que enriqueceu, de forma significativa, as apresenta¢cées. Um dos grupos trouxe,
além de um video, uma peca de vestuario (cal¢ca jeans) lavada por particulas de

0zo6nio, processo usado em lavanderias industriais com economia de 96% de agua.

4.4 PRODUCAO TEXTUAL

A seguir, apresentamos os resultados obtidos a partir da analise dos textos

produzidos pelos académicos, conforme mencionado no item 3.2.5.

Nos textos produzidos, pode-se perceber uma evolucdo, no que tange a visao

de sustentabilidade por parte dos académicos.

A grande maioria, praticamente todos os académicos, relatou, em seu texto, a
importancia do seminario para ampliar seus conhecimentos com relacdo a teméatica
Sustentabilidade. Esse fato pode ser percebido em alguns exemplos de fragmentos

de escrita abaixo, extraidos dos textos:

“Através dos artigos que estudamos em sala no seminario, eu pude
aprender e perceber que sustentabilidade ndo é somente reciclar o
lixo, papéis como eu tinha em mente.”(A6)

79



80

“Depois do trabalho realizado pela turma, vimos o grande perigo que
nosso planeta esta correndo e todas as mudancas catastréficas que
nos ja causamos, sem perceber, sem se importar.” (A8)

“Com o desenvolvimento do seminario sobre a sustentabilidade
minha visdo se expandiu em relacdo a esse assunto que hoje se
torna indispensavel para a saude do nosso planeta.” (A11)

“Assim posso concluir que minha percepc¢do é diferente de uns dois
meses atras para hoje [...] eu nem sabia definir a palavra em seu real
significado, e hoje posso dizer que sustentabilidade é bem mais que
reciclar garrafas pet [...] sustentabilidade esta definida pra mim como
uma forma de vida.” (A1)

“Ao realizar o seminario sobre sustentabilidade, assim como também
assistir ao dos outros grupos que se apresentaram, pude me
aprofundar e ter uma maior no¢do do assunto. Percebi a urgéncia
que ha em conscientizar, conhecer, propagar a sustentabilidade.”
(A17)

Como se pode perceber nos fragmentos citados acima, a atividade de
elaborar e apresentar seminarios propiciou aos académicos pesquisados reflexdes
relacionadas as diferentes dimensdes da sustentabilidade, fazendo-os entender que
a sustentabilidade vai muito além do processo de reciclagem, contemplando
guestdes de ordem social, e que o homem deve se relacionar com o ambiente de
maneira consciente e sustentavel. Assim, concordamos com Goulart (2005), quando
afirma que um seminario possibilita interacédo ativa entre professor e alunos, e estes,
ao realizarem a atividade, mantém um didlogo com os demais colegas de classe,

oportunizando discussfes acerca dos conteudos em questao.*

Se compararmos as respostas dos académicos referentes ao questionario,
primeiro momento da intervencao pedagogica com os textos produzidos, € possivel
perceber que eles mudaram suas concepcdes a respeito da sustentabilidade. Na
producéo textual, ficou evidente a preocupacdo com questdes de consumo, habitos

e atitudes cotidianas, preocupacéo esta antes ndo percebida.

Em relacdo ao consumo, este vem abrangendo todas as areas, tornando
moda aquilo que atualmente encontra-se a venda para aquisicdo. Tal fator é

determinante para o uso rapido e, consequentemente, o descarte precoce.

Alguns académicos, ao apresentarem o0 entendimento do tema

Sustentabilidade, referiram-se ao atual padrdo de consumo como sendo



incompativel com a prética da sustentabilidade, conforme denotam os fragmentos de
relatos abaixo:

“O nosso padrao de consumo ja se tormou insustentavel ha muito
tempo, causando prejuizos irreparaveis ao meio ambiente.” (A2)

‘Hoje o mundo tdo capitalista e as pessoas pensando apenas no
dinheiro e no consumo, ndo veem que afetam indiretamente a terra,
pois quanto mais consumo, mais esta sendo a demanda, e maior
sera a fabricagéo, assim maior consumo de matéria-prima e energia,
sem falar na poluigdo, do ar e agua.” (A4)

“Querer um mundo melhor é cuidar do mesmo, é consumir menos, é
praticar ideias para melhorar nossos habitos.” (A14)

“l...] o consumo desenfreado deve comecar a ser consciente, ja que
existe varias alternativas como brechés, customizagédo entre outros.”
(A20)

O consumo acaba pertencendo a uma rotina na vida cotidiana, muitas vezes
em uma intensidade tdo grande, que se faz presente sem, ao menos, ser percebido
como nocivo. Koéhler e Dornbusch (2008) alertam sobre as atitudes simples na vida,
como a reducdo do consumo, reciclar o lixo, ndo desperdicar 4gua e energia e
outras acdes, que, na visdo desses autores, sao de grande importancia para a

minimizacdo dos problemas ambientais e para a promocao da sustentabilidade.

Vale ressaltar que esse comportamento, no que tange ao padrao de consumo
atual, foi construido, em grande parte, a partir da Revolucao Industrial, no século XX,
e tem se estendido pela publicidade e pelo sistema da moda, devido ao interesse
das industrias e lojas em vender cada vez mais. Com referéncia aos produtos do
vestuario de moda, o pesquisador italiano Carlo Vezzoli, do Instituto Politécnico de
Mildo, prop8e alguns cenarios para um consumo mais consciente, salientando que,
se as tendéncias de moda se posicionarem a favor do uso de materiais organicos,
reciclados, reaproveitados, menos poluentes, mostrando-se contrarias ao uso de
peles de animais, entre outros, havera uma consequente contribuicdo para a
producédo e o consumo de produtos sustentaveis. Uma moda mais ecoldgica € um
dos grandes desafios deste inicio de século XXI, visto que, no momento, os valores
dos consumidores estdo em alta e buscam novos caminhos para o consumo de

produtos de moda. Este pode ser um novo caminho para a sustentabilidade, visto
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que os consumidores expressam desejos de consumo por aquilo que estd em
evidéncia. (KOHLER; DORNBUSCH, 2008).

Ressaltando a evolucdo dos académicos frente a suas concepcoes iniciais em
relacdo a sustentabilidade, podemos perceber que alguns académicos
apresentaram, em seus textos, uma preocupagdo com 0 consumo consciente. Vale
destacar que o académico A7, em resposta ao questionario diagndéstico, apresentou
total desconhecimento do tema. Em contrapartida, o seu texto apresentou um
progresso significativo em relagdo ao seu entendimento, conforme exemplificado

abaixo:

“Temos que comecar a adquirir novos habitos e comegar a consumir
produtos sustentaveis para preservarmos nosso planeta”. (A7)

Na sequéncia, apresentamos fragmentos de outros académicos, com foco no

consumo de produtos sustentaveis:

“Muitas marcas ja estdo colocando em suas colegbes algumas
pecas desenvolvidas de maneira sustentavel. [...] Faz-se necessario
mostrar ao consumidor que um produto sustentavel também é legal e
bonito, um dos grandes desafios do Designer de Moda é esse”. (A9)

“Outra medida que a moda esta adotando é uma nova postura de
consumo, visto que esta surgindo um novo tipo de consumidor, que é
adepto ao consumo consciente mais responsavel’. (A18).

De acordo com Jacobi (2003), o desenvolvimento sustentavel depende do
equilibrio dindmico entre os trés pilares: econbmico, ambiental e social. O
desenvolvimento econdémico refere-se a geracéo de riqueza; a protecdo ambiental
diz respeito aos impactos no sistema natural e social; e a inclusdo social aborda os
problemas relacionados com a ma distribuicdo de rendimento, saude e
oportunidades. Torna-se cada vez mais necessario consolidar esses paradigmas, e
isso propde novos objetos de referéncia, principalmente, a transformacédo de
atitudes. Nesse contexto, torna-se um desafio conciliar a moda com o
desenvolvimento ambientalmente sustentavel. Devido ao individualismo, o sujeito

estd pouco disposto a considerar o interesse geral e a renunciar aos privilégios
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adquiridos. Vale lembrar que as agdes em conjunto sdo importantes para a questao
da sustentabilidade, conforme argumenta Lipovetsky (1989), ao afirmar que,
indubitavelmente, as acdes para um mundo sustentavel dependem da coletividade;
assim sendo, estamos perante um grande desafio, tanto para a moda, quanto para
toda a sociedade humana.

Alguns académicos pesquisados apresentaram em sSeus textos uma

BN

referéncia a importancia da coletividade para as acdes em prol do ambiente,

conforme fragmentos abaixo:

“A escolha é nossa, cuidar da terra e uns dos outros, ou esperar a
nossa destruicdo [..] nés temos a capacidade de diminuir os
impactos ambientais, basta nos unirmos.” (A14)

“l...] falta apenas uma mobilizacédo, é a atitude de cada um de nés
para melhorarmos nosso planeta [...]”. (A10)

No fragmento de relato abaixo, o académico Al13 apresenta uma visdo de

Sociedade Sustentavel:

“Para construir uma sociedade sustentavel devemos nos unir e
fazermos escolhas dificeis, mas nao impossiveis.” (A13).

No documento “A Carta da Terra”, redigido durante a conferéncia
internacional Rio 92, destaca-se a importancia da formacdo de sociedades

sustentaveis:

[...] no meio de uma magnifica diversidade de culturas e formas de
vida, somos uma familia humana e uma comunidade terrestre com
um destino comum. Devemos somar forcas para gerar uma
sociedade sustentavel global baseada no respeito pela natureza, nos
direitos humanos universais, na justica econémica e numa cultura da
paz. Para chegar a este propésito, é imperativo que nds, 0s povos da
Terra, declaremos nossa responsabilidade uns para com os outros,
com a grande comunidade da vida, e com as futuras geracgdes (A
Carta da Terra, 2002).

Complementando essa questdo, Carvalho (2002) argumenta que somente a

mudanca de postura da populacdo pode levar a resultados mais solidos, e desses
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resultados emergem as acdes que permitirdo evitar os problemas que afetam a
sociedade em geral.

Outra questao importante, ressaltada por Jacobi (2003), é a necessidade de
constituicdo de uma cidadania para os desiguais, com énfase nos direitos sociais, no
impacto da degradacdo das condicbes de vida decorrentes da degradacgéo
socioambiental, notadamente nos grandes centros urbanos, e a necessidade de
ampliar a assimilagéo pela sociedade. Tal questdo foi mencionada pelo académico
A7 em sua produgdo textual, conforme aponta um fragmento do seu texto, transcrito

abaixo:

“Os grandes causadores dos impactos ambientais é a populagdo de
classe média alta, pois essas pessoas que consomem mais energia,
mais agua e mais produtos que destroem a natureza, e quem mais
sofre com isso, é a populagédo de baixa renda.” (A7)

A questao dos “Rs”, em especial os processos de reciclagem e reutilizagdo de
materiais, foram recorrentes nos textos produzidos pelos pesquisados. Berlim
(2012) diz que hoje existem varios “Rs” nos dominios do desenvolvimento
sustentavel, dentre eles: repensar, readequar, reavaliar, reusar, restaurar, reformar
etc. O surgimento destes se deu na Rio 92, quando foi evidenciado o gerenciamento
de residuos sdlidos, topico este que ganhou um capitulo dentro da Agenda 21. Essa

autora ainda evidencia os mais importantes dentre os “Rs”:

Reduzir: diminuir o consumo de recursos naturais na forma de
matérias-primas e energia, reduzindo assim a quantidade de
descarte e poupando os recursos; reutilizar: usar novamente 0s
produtos, dando a eles novas fungdes ou ndo; Reciclar: retorar o
gue foi utilizado ao ciclo de producgédo. (BERLIM, 2012, p. 135-136)

Como indicam os fragmentos abaixo, os “Rs” se fizeram presentes nas

producdes escritas pelos académicos:

“[...] no processo de reciclagem se evita a poluicdo e o descarte
desse lixo em qualquer local.” (A4)

“Atuar a sustentabilidade ¢ bem mais complexo, envolve repor ndo
apenas o0s recursos utilizados, mas também ter cuidado com o
destino dos residuos produzidos [...]". (A5)
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“O ser humano precisa aprender a se conscientizar que para
obtermos um planeta mais saudavel e sem destruicdes € preciso
preservar, reciclar, conscientizar e repensar suas atitudes em relacdo
a sustentabilidade”. (A6).

“A reciclagem faz parte renovando para a diminuicdo de consumo e

preservagdo de recursos, também diminuindo a poluigdo. Diminui o
desperdicio de matérias-primas e desenvolve produtos com pouco
consumo de energia”. (A12)

“Hoje nédo é mais s6 economizar energia, separar o lixo, economizar
agua, agora comeca a era de se aprofundar em todos os itens, como
reutilizagéo, reciclagem, reaproveitar as coisas e repor na natureza
tudo que foi retirado.” (A19).

A partir dos resultados obtidos por meio da producao textual dos académicos,
podemos inferir que a intervencdo pedagogica desenvolvida propiciou mudancas
significativas no conhecimento dos participantes da pesquisa com relacdo a tematica
sustentabilidade.



CONSIDERACOES FINAIS

Os problemas ambientais enfrentados hoje sdo decorrentes dos modos de
vida que a humanidade tem adotado ao longo do tempo, priorizando a prépria
sobrevivéncia. Para tanto, faz uso dos recursos naturais de maneira exacerbada,

nao respeitando os limites de tempo da natureza.

E possivel mudar a relagdo, em geral, antropocéntrica, apresentada pelo
homem com o meio ambiente? Para essa questdo, podemos encontrar respostas
tanto nos saberes gerados no campo da ciéncia e da tecnologia, como,
principalmente, na Educacdo Ambiental, ferramenta importante que propicia a

reflexdo para o desenvolvimento da cidadania.

No Brasil, a trajetoria da Educacdo Ambiental se destacou na década de 1970
com 0s movimentos ambientalistas e, na década de 1980, com a Politica Nacional
do Meio Ambiente (Lei n°® 6.938/81), que situa a Educacdo Ambiental como um dos
componentes que contribui para a solucdo dos problemas ambientais, sendo

ofertada em todos os niveis de ensino e na comunidade (MORALES, 2009).

Merece destaque também a Lei n°. 9.795 de 1999, a qual estabelece que a
EA deve estar presente de forma articulada em todos os niveis de ensino (BRASIL,

1999). Vale ressaltar o carater interdisciplinar, explicito no artigo 1° dessa lei:

Entende-se por educacdo ambiental os processos por meio dos
quais o individuo e a coletividade constroem valores sociais,
conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias voltadas para a
conservagdo do meio ambiente, bem de uso comum do povo,
essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade.

A partir do entendimento de que a EA é capaz de produzir um conhecimento
politico, que pode corroborar a implementacdo de uma sustentabilidade eficaz,

concordamos com Roos e Becker (2012, p. 864), quando argumentam:

A educacdo Ambiental é a base cientifica para a sustentabilidade,
sendo que a sustentabilidade é um processo que devera atingir a
sociedade como um todo, sem excluir nenhum elemento fisico,
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mental ou espiritual desse processo de transformacdo, pois é
necessdria essa integracdo para que finalmente ocorra o
desenvolvimento a partir da sustentabilidade.

Para abordar a questdo da sustentabilidade, entre outros autores,
destacamos Amador (2007), que discute a sustentabilidade como um conceito
sistémico, relacionado com a continuidade dos aspectos econdmicos, sociais,
culturais e ambientais da sociedade humana, considerando também os quatro
requisitos basicos: ecologicamente correto, economicamente viavel, socialmente

justo e culturalmente aceito.

Ja Lipovetsky (1989) tece argumentos sobre a importancia das acfes em
conjunto para a eficacia da sustentabilidade. Desse modo, as ac¢des para um mundo
sustentavel dependem fortemente da coletividade, que se caracteriza como um

grande desafio, tanto para a moda, quanto para toda a sociedade humana.

Com o desenvolvimento deste trabalho, pode-se perceber que a moda, por si
s6, é complexa e remete-nos a alguns questionamentos: Moda é arte ou ciéncia? E
necessario destacar que a moda é, ao mesmo tempo, arte e ciéncia. Arte, porque
envolve o desenvolvimento de um processo criativo complexo, evoluindo com o
desenvolvimento desse processo que se finaliza, destacando a importancia da

conexao desses dois termos: Moda e Sustentabilidade.

E arte também porque é necessario o conhecimento das técnicas de
representacao, criacdo e expressao artisticas, necessarias para o processo criativo
gue rege uma colecdo, com coeréncia e harmonia. Sem esses componentes, 0S

produtos ndo seriam vendaveis e a cadeia produtiva da moda néo lograria éxito.

A moda é, ao mesmo tempo, ciéncia, amparada por conhecimentos cientificos
de diversas areas do conhecimento, como marketing, design, tecnologia téxtil,
modelagem, psicologia, histéria, administracdo, producdo, comunicacdo e tantas
outras. O conhecimento nessas areas € de extrema relevancia para o

desenvolvimento dos produtos de moda.

Na trajetoria do designer de moda, € necessario destacar a forte presenca do
design e suas varias escolas, sem as quais ndo seria possivel aliar conforto,

usabilidade, ergonomia e fungéo as pecas do vestuario.
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Diante dessas preocupacoes, apresentamos os resultados obtidos por meio
deste trabalho. Ressaltamos que, no inicio da pesquisa, 0s académicos
pesquisados, ao explicitarem a compreensdo que tinham sobre sustentabilidade,
destacaram apenas a dimensdo ambiental. Apés o desenvolvimento da intervengao
pedagdgica, os académicos ampliaram a visdo de sustentabilidade, percebendo
também os aspectos econdmico e social, uma vez que, nos seus textos produzidos,
destacaram questbes importantes, tais como: consumo consciente, modelo
econbmico atual incompativel com a préatica da sustentabilidade, importancia da

coletividade e de sociedades sustentaveis.

Identificamos também a mudanca de visdo dos académicos com relacdo aos
recursos que contribuem para a sustentabilidade no campo da moda. Antes, o0s
recursos mais percebidos por eles eram a reciclagem e o reaproveitamento,

restringindo-se a reciclagem do PET e a reutilizacdo de pecas e materiais.

Apés a participacdo nesta pesquisa, 0s académicos, mesmo trazendo a
guestdo da reciclagem, apontaram outros aspectos importantes, entre 0s quais a
diminuicdo de consumo para a preservacao de recursos, o desenvolvimento de
produtos com pouco consumo de energia, o cuidado com o destino dos residuos

produzidos e, ainda, repensaram as atitudes em relacéo a sustentabilidade.

Com a realizacéo desta pesquisa, pudemos constatar que é possivel, durante
a formacéo inicial do profissional da moda, desenvolver o compromisso com a

sustentabilidade ambiental.

Nessa perspectiva, compactuamos com Birkeland (2002), quando afirma que
0s designers sdo potenciais agentes de mudanca, uma vez que as suas decisfes
podem impedir, alertar, orientar ou influenciar as decisdes futuras. Os designers
reconhecem que a inovagdo e a criatividade sdo ferramentas determinantes para
conseguir descobertas e mudancas significativas nos produtos, sendo, por isso,
candidatos 6bvios para lidar com a sustentabilidade, podendo desempenhar um

valioso papel no desenvolvimento de uma nova cultura sustentavel.

Nesse sentido, cabe ressaltar a responsabilidade das InstituicGes de Ensino
Superior em incorporar tematicas que tratem da ética socioambiental das atividades

desses profissionais, conforme preconizam as Diretrizes Curriculares Nacionais para
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a EA (BRASIL, 2012), desenvolvendo, assim, agfes que possam contribuir com o

meio ambiente e, consequentemente, com a sociedade.

Cabe salientar que este trabalho foi de suma importancia para meu
aperfeicoamento profissional. A perspectiva apés o fechamento desta etapa, que
compete a oportunidade de investigacdo no ambito da sala de aula, é que o0s
conteudos aqui apresentados possam ser aplicados as novas turmas existentes no
Curso de Moda. E sabido da relevancia do discurso da Sustentabilidade na
formacéo do Designer de Moda, assim como da conscientizacdo desse profissional

frente ao desenvolvimento de novos produtos.

E fundamental que seja inserida, nas Diretrizes que norteiam o Curso de
Moda, uma forma de permear a EA em todos os anos, em todas as turmas,
evidenciando os aspectos mais relevantes destinados a responsabilidade desses
futuros profissionais do setor do vestuario. Todos o0s aspectos que envolvem a
Sustentabilidade na Moda devem ser trabalhados no Curso, pois a Moda € uma area
abrangente, faz viés com varias outras areas, ampliando, dessa forma, a carreira

profissional do designer.
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APENDICE A TERMO DE CONSENTIMENTO

TERMO DE CONSENTIMENTO DOS PARTICIPANTES DA PESQUISA

Titulo: MODA E EDUCACAO AMBIENTAL: CONCEPCOES DE ACADEMICOS DO
CURSO DE MODA ACERCA DA SUSTENTABILIDADE

Esta pesquisa nortear4 a dissertacio de MESTRADO EM EDUCACAO PARA
CIENCIA E O ENSINO DA MATEMATICA, da Universidade Estadual de Maringa —
Centro de Ciéncias Exatas, cujo objetivo é identificar as percepc¢des dos alunos
acerca da sustentabilidade, assim como sua relacdo com a moda. Para tanto, 0s
académicos participarao de uma intervencdo pedagdgica que consistird de:
desenvolvimento do Historico da Educagao Ambiental, Leitura e discusséo de artigos
sobre sustentabilidade, elaboracdo e apresentacdo de seminarios, debates e
respostas a questionarios.

Espera-se que este trabalho possa contribuir com conceitos de sustentabilidade
voltados aos Designers de produto de moda e desta forma ajudar na formacéo de
um profissional mais ético e solidario quanto as questdes ambientais, assim como
gerar possibilidades de debates e ampliacao do papel do discurso cientifico.

Nesta oportunidade, pedimos a sua autorizacdo, para a realizacdo dos
procedimentos acima citados e a utilizacdo dos dados originados deste
procedimento para fins didaticos e de divulgacdo em revistas cientificas brasileiras
ou estrangeiras, lembrando que o anonimato sera mantido em todos os niveis de
divulgacdo dos resultados. Ressalta-se que a qualqguer momento estaremos
prestando esclarecimentos sobre a metodologia utilizada ou qualquer outra davida
por meio do pesquisador responsavel: prof®d Dra. Maria Aparecida Rodrigues (44)
3029-8485 e/ou com a pés-graduanda Ana Paula Furlan (44) 9985 1828.

Destacamos que, por ser uma pesquisa que tera como base procedimentos
didaticos, ndo havera, em hipétese alguma, nenhuma forma de ressarcimento ou
indenizacao.

Eu

apos ter lido e entendido as informacBes acima e esclarecido todas as minhas
duvidas referentes a esta estudo com a professora Dra. Maria Aparecida Rodrigues,
CONCORDO VOLUNTARIAMENTE e dou meu tal consentimento, sem ter sido
submetido a qualquer tipo de presséo ou coacao em participar da pesquisa.

Data / /

Assinatura (do participante da pesquisa)
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forneci todas as informacgdes referentes ao estudo ao participante da pesquisa.

Data [

Assinatura do pesquisador

Equipe (incluindo pesquisador responsavel):

1- Ana Paula Furlan Telefone: (44) 9985-1828
Endereco Completo: Rua Tabaeté, 742. Vila Marumby.
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