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RESUMO

Essa dissertagdo tem por objetivo verificar a causalidade entre a varia¢ao dos pregos de revenda
e de distribui¢do da gasolina C sobre os niveis de pregos de revenda do combustivel em
dezenove municipios do estado do Parand. Para isso foi utilizado o método de vetores
autorregressivos em painel (PVAR) que permite observar as relagdes temporais entre as
variaveis em andlise. Por meio dos resultados verificados pela causalidade de Granger,
concluiu-se que tanto a dispersdo dos precos de revenda, quanto dos precos de distribuigao,
influenciaram diretamente o patamar dos precos de revenda da gasolina C nos municipios da
amostra. Por sua vez, as funcdes de impulso resposta ¢ a decomposicdo da variancia
demonstraram que em termos relativos, principalmente no curto prazo os precos da gasolina C
foram explicados por seus proprios desvios, de modo que o preco atual apresenta dependéncia
dos niveis de precos do periodo anterior. Todavia, gradativamente o coeficiente de variagdo de
revenda passou a influenciar de modo consideravel os precos da gasolina C.

Palavras-Chaves: Preco da gasolina; ANP; PVAR; dispersao dos precos da gasolina; Parana.



ABSTRACT

This dissertation aims to verify the causality between the variation of resale prices and the
distribution of gasoline C on the resale prices of fuel in nineteen municipalities in the state of
Parand. For this purpose, the panel autoregressive vector method (PVAR) was used, which
allows observing the temporal relationships between the variables under analysis. Through the
results verified by Granger's causality, it was concluded that both the dispersion of resale prices
and distribution prices directly influenced the level of resale prices for gasoline C in the sample
municipalities. In turn, the impulse response functions and the variance decomposition
demonstrated that in relative terms, especially in the short run, gasoline C prices were explained
by their own deviations, so that the current price is dependent on the price levels of the period
previous. However, gradually the coefficient of variation of resale started to considerably
influence the prices of gasoline C.

Keywords: Gasoline price; ANP; PVAR; dispersion of gasoline prices; Parana.
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INTRODUCAO

Ao longo da década de 1990 o Brasil atravessou um continuo processo de
desestatizagdo. A funcdo de executor e produtor realizada anteriormente pelo governo foi
repassada em sua maioria ao setor privado, restando ao Estado a tarefa de regulador. Os setores
relacionados a infraestrutura foram em grande parte influenciados por esse processo, estando
entre esses, o setor de combustiveis derivados de petrdleo e do etanol hidratado.

Para isso, em 1997, foi sancionada a Lei do Petrdleo, que criou a Agéncia Nacional do
Petréleo, Gas Natural e Biocombustiveis (ANP), sendo essa autarquia responsavel pela
fiscalizacdo do setor de combustiveis brasileiro. Outra medida advinda do referido instrumento
foi a estipulacdo de um prazo para o processo de liberagdo dos pregos dos combustiveis, antes
controlado diretamente pelo setor publico.

Em consonéncia com tal legislacdo, outras medidas foram implantadas com o objetivo
de findar o controle total do Estado sobre os precos dos combustiveis. Dessa forma, no fim de
2001, os pregos foram liberados em todas as regides do Brasil, conduzindo ao longo dos anos
a equalizacdo desses por todo o territorio nacional. A partir das medidas supracitadas, o
mercado de combustiveis tornou-se mais segmentado, pois a participagdo de novas empresas,
tanto de grande porte, como menores, passou a fazer parte desse setor.

Na fase downstream, que engloba distribui¢do e revenda, fica visivel a maior divisdo do
mercado. Segundo a ANP (2018), no fim de 2017 haviam 41.984 postos revendedores de
derivados de petréleo no pais, enquanto no término de 2001 haviam 32.697 postos. Além disso,
a fase de distribui¢do também conta com maior pluralidade de empresas. De acordo com a ANP,
em 1997, mais de 90% da distribuicdo de combustiveis no Brasil era realizada por apenas cinco
empresas, sendo que a BR Distribuidora (estatal de distribui¢do ligada a Petrobras) detinha
34,3% do mercado.

Atualmente, o ramo de distribuicdo de combustiveis apresenta um maior numero de
empresas participantes. Em 2017, apesar do market share das trés maiores distribuidoras de
combustiveis alcangar aproximadamente 70%, sendo essas, a BR Distribuidora (29,9 %),
Raizen (20,4 %) e Ipiranga (18,6 %), o restante do mercado ficou particionado entre empresas
menores as quais detinham em conjunto aproximadamente 30% do mercado.

Apesar da reduzida parcela na qual a fase downstream contribui para o valor final da
gasolina (12%), essa etapa da cadeia produtiva recebe frequentes imputagdes de condutas

anticompetitivas. Isso ocorre, principalmente devido a baixa variabilidade do preco dos
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combustiveis entre postos de um mesmo municipio, porém as diferengas apresentadas no pre¢o
médio de revenda dos combustiveis em municipios vizinhos sdo consideraveis.

Diante do cenario apresentado, o objetivo principal deste trabalho é verificar se apds o
periodo de liberacdo dos precos dos combustiveis (2002 a 2018) houve uma relagdo de
causalidade entre o pre¢o de revenda da gasolina e a dispersdo do preco de revenda e de
distribuicdo do referido derivado em dezenove municipios do estado do Parand, sendo que essas
variagdes dos pregos serdo utilizadas como proxy da concorréncia nesse setor. Para isso, sera
empregado o método de vetores autorregressivos em painel (PVAR), aplicando choques nas
variaveis de pregos de revenda, e de dispersdo dos pregos de distribuicdo e de revenda, buscando
observar como serdo dissipados esses efeitos ao longo do tempo. Por sua vez, o estudo tem
como objetivo especifico realizar uma analise descritiva do comportamento dos precos da
gasolina em municipios de diferentes regides do estado do Parana, bem como de cidades de
diferentes portes de acordo com sua frota de veiculos leves.

Para alcancar os objetivos propostos, o trabalho estd organizado em quatro capitulos,
além dessa introdugdo e das consideragdes finais. O primeiro capitulo evidencia diferentes
abordagens de precificagdo, entre essas, a da Escola Classica, Escola Neoclassica, teorias de
mark-up e abordagem do preco limite. Esse capitulo conta ainda com uma revisdo de literatura
de precos aplicados ao varejo de gasolina, observando fenomenos como Ciclos de Edgeworth
e assimetria de transmissdo de precos. Além disso, sdo elencados alguns trabalhos nacionais
elaborados sob a 6tica desse mercado visando embasar empiricamente essa pesquisa. O segundo
capitulo apresenta o desenvolvimento do setor de combustiveis no Brasil, realizando sua
contextualizagdo histérica no pais. Em seguida, analisa-se a participagdo do Estado na formagao
do preco dos combustiveis, com enfoque a gasolina tipo “C”, e ainda ao combate a praticas
anticompetitivas no setor de combustiveis, realizado pela ANP, em parceria com o CADE. O
terceiro capitulo apresenta a descri¢do do método que serd aplicado ao estudo, e ainda descreve
os dados que serfo utilizados na analise econométrica, bem como apresenta algumas estatisticas
descritivas que ajudarfo a nortear a pesquisa e os testes que garantem a robustez das estimativas.
Por ultimo, o capitulo quatro demonstra os resultados obtidos por meio do método PVAR. A
importancia do estudo torna-se evidente ja que o setor de combustiveis impacta de maneira
direta e indireta varios outros setores da economia. Entre os mais afetados estd o setor de
transportes que possui grande encadeamento com os produtos em geral o que, por sua vez,
impacta no preco final repassado ao consumidor.

Dessa forma, espera-se que uma maior divisdo do mercado de combustiveis ao longo do

tempo seja responsavel por uma elevacdo na dispersdo dos pregos dos combustiveis, e ainda,
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que a maior variabilidade dos pregos resulte em maior competicdo nesse setor, reduzindo o

preco pago pelo litro da gasolina C e ocasionando um ganho de bem-estar ao consumidor.
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1 TEORIAS DE FORMACAO DE PRECOS

Ao longo do desenvolvimento da teoria econdmica, a determinagdo do prego dos bens
¢ considerada um assunto recorrente e tratado por diversas abordagens tedricas. Sendo assim,
o presente capitulo busca apresentar diferentes visdes a respeito do processo de precificacdo,
sendo essas, a Escola Classica, a Escola Neoclassica, as teorias de rigidez de prego de Hall e
Hitch, e ainda a abordagem de prego limite por Bain e Sylos-Labini. Por sua vez, apds a
verificagdo das teorias gerais de pregos, serdo apresentados trabalhos que contribuiram na
analise do processo de precificagdo inerte ao mercado de combustiveis, observando fenomenos
especificos desse setor no cenario internacional, bem como estudos nacionais que evidenciam

empiricamente o comportamento do setor de combustiveis brasileiro.

1.1 TEORIAS GERAIS DE PRECOS

Inicialmente destaca-se a contribuicdo da Escola Classica que atribuiu como fator
decisivo na precificagéo o trabalho despendido na transformag¢éo da matéria-prima em produto.
Adam Smith (1776), principal expoente da Escola Cléssica, evidenciou que se os bens fossem
comercializados de modo a auferir uma taxa média a qual seria suficiente para remunerar a
renda da terra, os salarios do trabalho, e os lucros do capital empregado, esses estariam sendo
comercializados ao denominado prego natural. Esse patamar de preco levaria a mercadoria a
ser vendida exatamente pelo quanto vale, ou ainda, pelo seu custo primario.

Contudo, o preco natural ndo representaria aquele no qual a mercadoria comumente
seria comercializada, sendo que o preco de mercado pelo qual o bem seria vendido se
denominaria preco efetivo. Esse seria alcancado por meio das forgas de oferta e demanda do
mercado, podendo estar acima, abaixo ou ainda ser igual ao preco natural. Portanto, a
determinagdo dos movimentos de entrada e saida dos agentes em cada mercado ocorreria em
consonancia com o comportamento da diferenga entre o preco natural e o pre¢co de mercado,
gerando lucro ou prejuizo ao empresario (SMITH, 1776).

Na teoria neoclassica, a abordagem apresentada por Marshall (1890) avangou na analise
de cenarios de equilibrio, em um ambiente de concorréncia perfeita. Um dos conceitos
apresentados em sua obra tratou do preco de equilibrio. Esse se referia exatamente a quantia
pela qual o vendedor estaria disposto a ofertar seu produto e o comprador se interessaria em
adquirir o bem. Dessa forma, o mercado tenderia sempre ao equilibrio, pois os vendedores,

sendo conhecedores dessa condi¢do de mercado, caso verificassem uma divergéncia entre os
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pregos atuais e o de equilibrio, antecipariam os ajustes, acelerando o processo de convergéncia
dos valores.

No fim da década de 1930, as teorias para fixacdo de precos postuladas pela escola
classica foram alvo de criticas apresentadas no artigo escrito pelos economistas Hall e Hitch.
Segundo a teoria cldssica, em regimes de concorréncia perfeita o ponto de fixa¢do do preco
seria quando receita marginal e custo marginal se igualassem, de forma que esse seria o nivel
ideal de produgdo. O objetivo do trabalho de Hall e Hitch (1939), foi apresentar os
determinantes para fixacdo dos pregos e do nivel 6timo de produgdo, a partir de questiondrios
respondidos por empresarios britanicos.

Segundo os autores para aplicagdo da modelagem cléssica seria necessario que os
empreendedores se dedicassem a estimar a elasticidade cruzada de seus produtos e suas curvas
de demanda, além de equacionar sua receita marginal e custo marginal. Ainda de acordo com
Hall e Hitch (1939), os empreendedores quando indagados em relacdo as informagdes
supracitadas, ndo conheciam ou ainda, sabiam vagamente algumas dessas. Os autores
atribuiram, portanto, que a relevancia desses calculos para a pratica do empresario ndo era tdo
necessaria, sendo para alguns casos especificos.

Dessa forma, o estudo verificou que os empresarios, de modo geral, calculavam o custo
médio total e colocavam sobre esse valor uma margem, mais conhecida como mark-up. Esse
tinha como objetivo cobrir os custos totais de produgdo (custos diretos e indiretos) e auferir
uma certa margem de lucro correlacionada com a estrutura de mercado na qual a empresa estava
inserida (HALL; HITCH, 1939).

Além disso, em ambientes onde prevalecessem estruturas oligopolizadas, as mudancas
de pregos acabariam gerando reagdes em concorrentes e consumidores, de modo que esse
comportamento acarretaria a fixacdo de pregos parecidos para produtos similares dentro de um
mesmo mercado. Essa pratica de fixacdo de pregos em niveis proximos entre empresas poderia
ainda ter um formato mais conhecido como lider e seguidor. Inicialmente a empresa
considerada lider de mercado adotaria seu pre¢o com base no custo total, e seus concorrentes
passariam a aceitar esse patamar como suporte para fixagdo de seus precos (HALL; HITCH,
1939).

Por sua vez, a corrente evolucionaria, por meio da base oferecida por Joseph Schumpeter
desenvolveu uma teoria de precificagdo que considerava um ambiente de racionalidade limitada
com constantes mudangas de posicdo de mercado derivadas do processo inovativo. O processo
denominado de coordenagdo oligopolista resultaria da interacdo entre os agentes inseridos em

um mesmo mercado com o objetivo de usufruir de estratégias para obtengdo de lucros acima
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daqueles verificados em regime de concorréncia perfeita. A coordenacdo poderia ocorrer de
forma explicita, por meio do alinhamento expresso de precos entre os agentes do mercado, ou
ainda de maneira tacita devido a experiéncia acumulada (ROCHA, 2013).

As estruturas de mercado com produtos homogéneos e custos semelhantes entre as
empresas propiciaria a formagdo de acordos de precos, visto que qualquer movimento de
aumento ou redugdo desses resultaria na diminui¢do ou elevacdo da demanda desse produto,
respectivamente. Assim, a instauracdo de um acordo seria uma alternativa ao risco de saida do
mercado no longo prazo (ROCHA, 2013).

Todavia, alguns fatores poderiam dificultar o processo de coordenagio entre empresas.
A formalizag¢do de contratos que preveem sigilo seria uma ferramenta que impediria a outra
empresa detectar uma possivel violagdo do acordo. As diferentes estruturas de custo
apresentadas pelas empresas poderiam figurar como um entrave a coordenagdo, visto que seria
uma tarefa complexa estimar diferentes precos de equilibrio, sendo esses vantajosos para ambas
as empresas. O nimero de concorrentes também afetaria a capacidade de coordenacdo do
mercado, devido a complexidade do controle de varios agentes em um mesmo acordo (ROCHA,
2013).

Em alguns casos as condi¢des de mercado acabariam por ensejar comportamentos de
coordenagdo naturalmente. Em cendarios de incerteza as empresas teriam por costume adotar
estratégias defensivas. Uma das consequéncias dessas seriam as curvas de demanda quebrada,
nas quais um aumento dos pre¢os de uma empresa ndo causaria 0 mesmo movimento em seus
concorrentes, todavia uma redugdo acabaria impactando na diminui¢do dos pregos de seus
concorrentes. Esse comportamento, resultante das curvas de demanda de Sweezy, ocorreria
devido a elasticidade da demanda para aumento dos pregos ser maior que a elasticidade para as
redugdes desses (ROCHA, 2013).

Essa rigidez de pregos, do qual derivaria as curvas de demanda quebradas resultaria do
desconhecimento das preferéncias do consumidor e ainda da estrutura oligopolizada do
mercado, que dificultaria a identificag¢do das reagdes dos demais concorrentes. Sabendo entéo,
que qualquer movimento em torno do prego fixado com base no custo total ndo seria tdo rentavel
quanto esse, a empresa ndo possuiria nenhum incentivo para alterar tal valor. Todavia, no longo
prazo haveria uma reducéo do custo médio, induzindo ao menos um dos agentes do mercado a
diminuirem seus preg¢os, visto que a margem de lucro do setor cresceria, levando a elevagdo da
concorréncia por meio de novos entrantes (HALL; HITCH, 1939).

Hall e Hitch (1939) ainda ressaltaram algumas condi¢des para que os pregos fossem

mantidos estaveis em um mercado. Além do preco poder ser fixado pela empresa mais forte
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como supracitado, o prego poderia ser definido ainda por tentativa e erro do mercado, de modo
que empresas entrantes ndo deveriam adotar condutas diferentes das ja estabelecidas (HALL;
HITCH, 1939).

Contudo, alguns fatores poderiam ser ainda elencados em casos nos quais ndo haveria
estabilidade de pregos. Essas seriam situagdes de mudanga nos custos, tais como, aumentos
salariais ou mudangas nos pre¢os das matérias-primas dos produtos. A inovagdo também
poderia se apresentar como responsavel pela instabilidade do preco, visto que geraria altera¢des
estruturais no mercado (HALL; HITCH, 1939).

Outro fator que poderia contribuir para a perturbago do preco seria a busca da empresa
em manter sempre a capacidade total da planta instalada em funcionamento. A demanda
reprimida também poderia afetar a estabilidade dos pre¢os dentro do mercado, assim como, a
adocdo de novos métodos de produgdo e ainda quando um dos agentes passasse a agir buscando
elevar a competitividade (HALL; HITCH, 1939).

Em 1949, Joe Bain elaborou uma teoria de precos que também confrontava a teoria
classica. O autor apresentava uma abordagem de prego limite, na qual o enfoque principal
estava na cria¢do de barreiras a entrada de novos competidores no mercado. O prego limite
poderia ser definido como o preco mais alto que os vendedores cobrariam, sem que novos
entrantes fossem atraidos para esse mercado.

Portanto, segundo Bain (1949) para determinagéo do prego limite seria preciso verificar
qual a estimativa dos custos que as potenciais entrantes no mercado teriam, dada a demanda
resultante da parcela de mercado que passariam a ocupar, e ainda o grau de concorréncia desse
mercado. Sendo assim, as empresas estabelecidas, teriam como pardmetro uma faixa de precos,
na qual poderiam obter lucro e, ainda assim, impedir a entrada de novos concorrentes.

Algebricamente a condi¢@o de entrada no mercado é dada pela expressédo abaixo,

_ PL—P¢
E = —Pc (H

sendo que E ¢ a condi¢do de entrada no mercado, Pr. € o preco limite, e Pc € o preco competitivo.
Diante disso, o preco limite consistiria na auferi¢do de uma margem sobre o custo médio de
longo prazo aplicado pelas empresas estabelecidas no mercado (KUPFER, 2013).

Ainda seguindo a abordagem do preco limite, Sylos-Labini (1956) elaborou uma anélise
da teoria em uma estrutura de mercado oligopolizada. Segundo o autor, somente empresas

maiores ja estabelecidas poderiam se beneficiar de ganhos de escala, sendo que esse movimento
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resultaria na criacdo de barreiras a novos entrantes potenciais, levando entdo a maior a
concentracdo do mercado.

O estudo dividiu as empresas em trés niveis de plantas industriais: pequena, média ou
grande. Apenas as empresas maiores teriam capacidade de influenciar na determinagdo dos
precos no mercado, sendo que as outras empresas ajustariam suas quantidades produzidas para
atender ao prego estipulado pelo lider. Se as empresas estabelecidas buscassem coibir a entrada
de novos competidores no mercado, essas deveriam fixar o preco em um patamar que garantisse
uma taxa de lucro minima, alcangando assim o preco de exclusdo (SYLOS-LABINI, 1956).

Entretanto, caso houvesse a entrada de novas empresas nesse mercado, haveria um
incremento de quantidade produzida. Isso conduziria a uma situacéo de excesso de oferta, visto
que as outras empresas consolidadas ndo reduziriam suas quantidades com o objetivo de
acomodar a entrada da nova empresa. Desse modo, no periodo subsequente haveria a tendéncia
de redugdo dos pre¢os (SYLOS-LABINI, 1956). Esse fenomeno ¢ denominado “Postulado de
Sylos” (KUPFER, 2013).

Dessa maneira, a partir das diferentes dticas apresentadas, pode-se notar formas distintas
de abordagem do processo de precificacdo e seus determinantes, adotados em diferentes
situacdes. Observa-se ainda que as estruturas de mercado nas quais as empresas estdo inseridas

e a abordagem de analise escolhida, podem revelar se serdo tomadoras ou formadoras de pregos.

1.2 TEORIAS DE PRECOS APLICADOS AO MERCADO VAREJISTA DE GASOLINA

Além das teorias de pregos apresentadas na se¢do anterior aplicadas aos produtos em
geral alguns trabalhos se destacaram por tratar abordagens aplicadas exclusivamente ao
mercado da gasolina. As principais vertentes de analise se dividem na observag@o dos Ciclos
de Edgeworth, da assimetria de pregos, ¢ ainda dos niveis de pre¢os da gasolina e seus

determinantes, como base tedrica de apoio ao setor analisado.

1.2.1 Ciclos de Edgeworth

Um dos comportamentos observados no mercado de combustiveis se refere aos Ciclos
de Edgeworth. Quando aplicados ao setor, Noel (2015) define tal fendmeno, como sendo
periodos em que os postos de combustiveis reduzem paulatinamente seus precos até que esses
estejam proximos de seus custos. Quando tal comportamento for constatado pelo mercado, um

dos postos elevara seu prego e esse sera seguido pelos seus concorrentes desencadeando assim
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um novo processo de busca do prego de equilibrio. Esses eventos ocorrem comumente com
periodicidade semanal, ou até mesmo didria. A principal ferramenta que permite observar o
comportamento dos Ciclos de Edgeworth sdo os graficos que devem apresentar um padrdo de
“dente de serra”.

Os Ciclos de Edgeworth foram observados inicialmente por Allvine e Patterson (1974),
que analisaram algumas cidades dos Estados Unidos entre o final da década de 1960 e inicio de
1970. Uma das cidades analisadas foi Los Angeles, que apresentou o comportamento ciclico
durante dois meses com amplitude de aproximadamente 25% na variagdo de precos. Os ciclos
findaram apos o término das politicas de suporte de pregos para postos revendedores de marca
(ALLVINE; PATTERSON, 1974 apud NOEL, 2015).

Todavia, apesar dos autores acima verificarem o determinado comportamento no
mercado varejista de combustiveis, o termo Ciclos de Edgeworth foi formalizado por Maskin e
Tirole apenas em 1988. Por meio do estudo, os autores observaram que, de acordo com
Edgeworth (1925), as empresas estabeleceriam algumas guerras de pregos até que essas nio
fossem mais interessantes para os envolvidos. No caso, esse seria o ponto no qual os precos
estariam abaixo dos custos.

Nio obstante, utilizando o mecanismo de Equilibrio Perfeito de Markov e por meio de
um jogo de duopdlio de Bertrand, os autores Maskin e Tirole (1988), provaram que a guerra de
pregos ocorreria até o ponto em que o prego se encontrasse abaixo do custo marginal e houvesse
lucro zero no curto prazo. A empresa ainda estaria disposta a auferir baixo lucro no periodo
atual com o intuito de retirar seus concorrentes do mercado e, caso o comportamento nio
ocorresse, se iniciaria um novo ciclo. Logo, o principal fator observado pelas empresas para a
precificagdo dos seus produtos, seria o prego praticado pelos concorrentes.

Diante do estudo apresentado acima, Castanias e Johnson (1993), observaram certa
semelhanca entre o estudo de Maskin e Tirole (1988) e o comportamento dos precos do
combustivel em Los Angeles. Os autores afirmaram que a abordagem de Ciclos de Edgeworth
parecia ser a Unica capaz de explicar o padrio apresentado pelos pregos estudados. Sendo assim,
Castanias e Johnson (1993) analisaram o comportamento das alteragdes de precos, com o intuito
de verificar se seriam provenientes também das variagdes nos precos de atacado. Contudo,
concluiram por meio de andlise grafica que as séries de dados ndo apresentavam
comportamento semelhante e, ainda por meio de regressdo, que os pre¢os no atacado nao
afetavam os precos de revenda visto que a regressdo ndo foi significativa. Outro fator relevante
segundo os autores foram as especificidades regionais, que ndo puderam ser captadas devido a

restricdo dos dados apresentados no trabalho.
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Por sua vez, Noel (2008) aplicou uma abordagem computacional para buscar diferentes
Equilibrios Perfeitos de Markov utilizando dimensdes distintas, tais como: custos marginais
flutuantes, diferenciacdo de produtos, triopolio e restrigdes de capacidade. O autor analisou
diferentes mercados, entre esses o de gasolina, e verificou que os Ciclos de Edgeworth podem
ocorrer em diferentes situagdes, e ndo apenas no duopolio de Bertrand, conforme o trabalho
anteriormente apresentado. O fendmeno pode ocorrer também em mercados com produtos
pouco diferenciados, e ainda naqueles com restrigdes de capacidade, tal como o de gasolina. O
principio central do trabalho foi o mesmo empregado em outros estudos a respeito do
comportamento dos Ciclos de Edgeworth, sendo essa a capacidade de atrair um grande nimero
de consumidores por meio de redugdes paulatinas de precos.

Utilizando uma abordagem de painel com dados didrios dos precos de gasolina entre
janeiro de 2004 e agosto de 2005 para 90 cidades da regido centro-oeste dos Estados Unidos,
bem como da regido Sul e Meio-Atlantico, Lewis e Noel (2011) analisaram se o fendmeno
denominado “Rockets and Feathers™', comumente observado no mercado de gasolina, teria o
mesmo comportamento em ambientes com Ciclos de Edgeworth e sem a presenca desses. Os
autores concluiram que em mercados com a tendéncia ciclica as alteragdes de custos foram
repassadas em média em um ter¢o do tempo que levaria em mercados sem tal fenomeno. Isso
surgiu por meio da dindmica na mudanga de precos que ocorreu constantemente. Portanto, tal
analise apresentou resultados concretos do impacto dos ciclos sobre a competitividade do
mercado e resultados quanto a correcdo de ineficiéncias advindas do repasse atrasado das
alteragdes nos custos da gasolina (LEWIS; NOEL, 2011).

Diante dos trabalhos apresentados, os ciclos de Edgeworth dividem as concepgdes a
respeito do funcionamento do mercado, visto que em determinadas situa¢des, tal como as
assimetrias de transmissdo de pre¢os, o consumidor pode ser beneficiado pela maior celeridade
no repasse de redugdes de custos dos postos revendedores. Todavia, o impacto negativo do
fendmeno ¢ o mais verificado, pois esse artificializa os aumentos de precos, ¢ reduz a

previsibilidade da tendéncia desses ao longo do tempo.

1.2.2 Assimetria de Transmissiio de Precos no mercado de petréleo

! Assimetria de transmiss&o de pregos verificada no mercado varejista de gasolina por Bacon (1991). Segundo o
autor, as elevacdes dos pregos no atacado sio repassadas mais rapidamente ao consumidor final, do que as redugdes
desses, sendo assim, os aumentos se comportariam como foguetes (rockets) e as redugdes como penas (feathers).
A analise das teorias de assimetria de pregos dos combustiveis esta presente na subse¢éo seguinte.
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O mercado de petréleo norte-americano transladou no inicio dos anos de 1980 um
processo de desregulamentacdo, no qual seus precos passaram a flutuar livremente de acordo
com as forcas de mercado. Dessa forma, os pregos da gasolina a partir de tal periodo passaram
a apresentar constantes variagdes devido as sazonalidades e aos choques de demanda. No final
da década de 1980 e inicio de 1990, alguns analistas e ainda a populagdo em geral observaram
um comportamento diferente no mercado norte-americano de gasolina.

Segundo Karrenbroch (1991), cerca de 80% da populag¢do norte-americana acreditava
que as companhias de petréleo aumentavam artificialmente o pre¢o da gasolina apds o Iraque
invadir o Kuwait em agosto de 1990. Tais acontecimentos conduziram Karrenbroch (1991) a
investigar comportamentos assimétricos de pre¢os do mercado varejista de gasolina. Por
conseguinte, o objetivo desse estudo foi verificar se os aumentos de preg¢os do atacado de
combustiveis eram repassados inteiramente ¢ mais rapidamente aos pregos de revenda que as
reducdes. Para a andlise foram utilizados dados de precos médios da gasolina no atacado e no
varejo dos Estados Unidos entre 1983 e 1990. A partir de uma regressdo de Minimos Quadrados
Ordinarios verificou-se que o hiato temporal para a reducdo dos pregos da gasolina comum no
varejo, quando seus pregos eram reduzidos no atacado, era maior que o tempo em que 0S
aumentos eram repassados. Quanto ao comportamento dos montantes repassados foi verificada
simetria, sendo assim, apesar do lapso temporal no repasse das altera¢des, esses ocorriam
inteiramente (KARRENBROCH, 1991).

Por sua vez, Bacon (1991) formalizou o termo “Rockets and Feathers”, fazendo alusdo
a velocidade dos repasses de custos dos revendedores de gasolina para os pregos de varejo do
combustivel?. Os aumentos eram repassados rapidamente como foguetes (rockets), porém as
reducdes eram gradualmente transmitidas, como o movimento da queda de uma pena (feathers).
O artigo foi baseado em trés relatdrios (1965, 1979, 1990) elaborados pelo Monopolies and
Mergers Comission® (MMC). Esses documentos buscaram evidenciar um comportamento
anticompetitivo e colusivo no varejo de combustiveis da Gra-Bretanha (BACON, 1991). De
forma analoga, utilizando dados quinzenais entre os anos de 1982 e 1989, Bacon (1991) obteve
sucesso em sua empreitada. Por meio de instrumentais estatisticos e graficos conseguiu provar
que apds a incidéncia de um aumento nos custos do combustivel, os postos de gasolina

realizavam o reajuste em um curto periodo. Entretanto, em situa¢des de redugdo de custos, os

2 Para estudos seminais relativos a assimetria de transmissdo de pregos, consultar: Tweeten e Quance (1969);
Wolfram (1971); Houck (1977); Ward (1982).

3 Orgio de defesa da concorréncia do Reino Unido, equivalente ao CADE. Foi substituido em 1999 pelo
Competition Comission.
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reajustes eram repassados lentamente ao consumidor, levando os postos de combustiveis a
obterem um lucro elevado até que houvesse o ajuste de precos (BACON, 1991).

Por meio de uma analise mais robusta, utilizando um conjunto de dados bimensais de
1986 a 1992, com o método de Minimos Quadrados em Dois Estagios, Borestein, Cameron e
Gilbert (1997) verificaram um comportamento de assimetria na transmissdo de precos, no qual
as respostas aos aumentos de precos do Petrdleo foram repassados relativamente mais rapido
ao varejo do que as redugdes. E importante mencionar que o artigo apresentou algumas
hipdteses das possiveis causas das assimetrias.

A primeira hipotese levantada, foi que, em estruturas de mercado oligopolizadas, as
empresas verificaram um ponto focal do preco, sendo que os precos s6 seriam reduzidos quando
o revendedor verificasse um impacto sobre a demanda do bem. A segunda hipdtese se baseia
na limitagdo do petréleo, visto que, caso houvesse redug¢do na quantidade disponivel do
combustivel fossil no mundo, a primeira reagdo seria o aumento de precos imediato e a
consequente reducdo da demanda. Porém, caso houvesse a descoberta de mais petrdleo a ser
explorado, n3o ocorreria redug¢do imediata do preco, ja que a capacidade de refino e
transformagao do 6leo bruto em gasolina ainda estaria limitado as plantas atuais das companhias
existentes. Dessa forma, haveria um hiato entre a descoberta do novo petrdleo e o aumento da
capacidade produtiva de derivados (BORESTEIN, CAMERON; GILBERT, 1997).

Por fim, a terceira hipdtese afirmava que os consumidores poderiam ser desestimulados
a pesquisarem pre¢os menores em periodos de alta volatilidade dos pregos do petroleo. Isso
ocorreria pois o consumidor teria conhecimento dos movimentos do mercado e, portanto,
mudangas apresentadas nos pregos da gasolina seriam classificadas pelos usuarios como sendo
provenientes de alteracdes nos precos do petrdleo, e ndo dos pregos relativos praticados por
postos concorrentes (BORESTEIN, CAMERON; GILBERT, 1997).

Uma andlise da assimetria de transmissdo de precos sob o enfoque da pesquisa dos
consumidores por pregos menores foi realizada por Lewis (2011). Com dados semanais dos
postos de San Diego entre 2000 e 2001, e também de Los Angeles entre 2000 e 2007, foi
verificado que periodos nos quais os postos apresentam margens de revenda maiores, foram os
mesmos em que ocorreram maior dispersdo de pregos. Outro resultado relevante, foi que em
postos com 0s menores pregos, também ocorreu um comportamento assimétrico na redugéo dos
mesmos. Outro pressuposto apresentado na analise, foi que, caso os consumidores tivessem
conhecimento da localizagdo dos menores pregos praticados, o beneficio da redugdo dos pregos

de equilibrio seria maior que os custos de pesquisa.
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Diante dos estudos apresentados relativos as assimetrias de transmissdo de pre¢os no
contexto do mercado de gasolina, pode-se notar que essa se tornou uma area de efetiva reflexdo
a respeito desse setor. O aparente comportamento das revendas do derivado demonstra que o
fendmeno ocorre com certa frequéncia nesse mercado, e pode evidenciar até¢ mesmo condutas

anticompetitivas, ainda de pouco conhecimento dos consumidores em geral.

1.2.3 Niveis de precos da gasolina no varejo internacional

A andlise dos precos da gasolina ndo se limita apenas a estudos que observam
comportamentos padronizados ao longo do tempo. Algumas das analises se estendem a busca
pela compreensdo dos determinantes dos niveis de precos da gasolina, bem como da dispersdo
verificada nesse mercado. Entre os estudos seminais, encontra-se o artigo de Slade (1992) que
utilizou jogos dinamicos para verificar as relagdes apresentadas entre 10 postos revendedores
ao longo de trés meses do ano de 1983 no mercado de gasolina em Vancouver, no Canada. O
autor concluiu que, apesar da premissa de que o mercado se comportava como um conluio
tacito, verificava-se que os postos revendedores conviviam em uma constante guerra de pregos,
porém sem mudangas abruptas no comportamento dos agentes. Verificou-se ainda uma
tendéncia de redugdo dos precos da gasolina apos a guerra de pregos firmada entre os postos.

Um comportamento assimétrico entre as redugdes e aumentos de pregos dos postos
concorrentes em relag@o aqueles ligados a companhias petroliferas e aos independentes também
foi observado por Slade (1992). Segundo o autor, aqueles revendedores que ndo estariam
ligados a uma companhia teriam um comportamento semelhante a curva de demanda quebrada
de Sweezy. Sendo assim, esses realizariam redu¢des com mais celeridade que os aumentos,
porém tais movimentos seriam graduais, visto que os agentes estariam constantemente
mudando suas estratégias.

Por sua vez, Shepard (1993) apresentou uma analise do impacto das relagdes contratuais
entre as companhias de petroleo e os postos revendedores sobre os precos da gasolina no varejo.
O autor aplicou a teoria do agente-principal para embasar a influéncia das companhias
petroliferas sobre os postos, sendo que os contratos firmados entre tais agentes poderiam
apresentar diversas formas, que permitiriam mais direito de controle da companhia sobre os
postos, isso €, uma verticalizagcdo mais integrada, ou ainda, poderiam demonstrar menor poder
de controle. Foram coletados dados semanalmente de todos os postos da regido leste de
Massachusetts durante os trés primeiros meses de 1987. Todavia, o autor compilou os dados

para formar uma amostra de corte-transversal. Entre os resultados, verificou-se por meio de
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regressdo de Minimos Quadrados Ordinarios, que postos da mesma regido, quando ligados a
companhias, apresentaram pre¢os em média 5 cents acima dos postos desvinculados para a
gasolina comum com chumbo. Por sua vez, a maior incidéncia de postos localizados proximos
também contribuiu para a redugdo dos precos (SHEPARD, 1993).

Para tanto, Barron, Taylor e Umbeck (2004) aplicaram diferentes abordagens para
analisar a dispersdo dos pregos da gasolina. Por meio de dados diarios de quatro regides distintas
dos EUA (Phoenix, Tucson, San Diego e San Francisco), foi possivel observar que postos com
maior nimero de concorrentes em um raio 1,5 milhas apresentaram pre¢os menores. Uma das
explicagdes para esse fendmeno seria a mesma de alguns trabalhos que analisavam assimetrias
de pregos, isso pois a maior aglomeragdo de postos reduziria os custos de pesquisa por parte do
consumidor, sendo que esse buscaria sempre o menor prego. Contudo, apesar do menor prego
médio ser verificado nas regides de maior aglomerag@o de postos, a dispersdo dos pregos seria
menor, visto que qualquer mudanca ocasionaria um direcionamento da demanda para postos
concorrentes nas proximidades, sem que houvessem empecilhos para o consumidor (BARRON;
TAYLOR; UMBECK, 2004).

Com foco na importancia da pesquisa dos consumidores Chandra e Tappata (2011)
analisaram o comportamento da dispersdo de precos dos combustiveis na California, Florida,
Texas e New Jersey. Com dados de aproximadamente 25.000 mil postos, entre janeiro de 2006
e maio de 2007, foram realizados matches entre revendedores de combustiveis com
caracteristicas similares. Por meio desse mecanismo, os autores verificaram que 0s precos
tendem a ser mais dispersos entre os postos com caracteristicas parecidas, mas em diferentes
regides da cidade, do que em postos que ficavam nos mesmos cruzamentos de ruas. O estudo
concluiu ainda que, se os consumidores realizassem pesquisas de precos em um raio de 1 milha,
esses tenderiam a economizar aproximadamente 5% com o preco pago pelo derivado. Dessa
maneira, mecanismos que reduzissem as informagdes imperfeitas poderiam contribuir para
reducdo dos precos, porém, diminuiriam também a dispersdo desses (CHANDRA; TAPPATA,
2011).

Os trabalhos da presente subse¢do demonstraram relagdes pertinentes quanto aos niveis
de pregos correntes da gasolina, bem como da dispersdo dos precos nos EUA e no Canada.
Observou-se que a localizagdo, e a densidade dos postos s@o fatores influentes sobre os precos
dos combustiveis, bem como o comportamento dos consumidores na busca pelas melhores

condi¢des de compra.

1.3 EVIDENCIAS EMPIRICAS SOBRE O PRECO DOS COMBUSTIVEIS NO BRASIL
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A anélise econdmica a respeito de fendmenos envolvendo o setor de combustiveis € um
assunto frequentemente tratado. Esse ramo pode ser analisado sob duas principais dticas: uma
dessas é enquanto politica, assim como o estudo da participagdo do Estado na producdo de
combustiveis, principalmente no que se refere ao refino de petréleo, no qual a Petrobras, no ano
de 2017, foi responsavel por 98,2% (ANP, 2018). A outra forma de andlise, seria no ambito
microecondmico, observando o comportamento de agentes mais localizados. Sera esse ultimo
o escopo adotado no presente estudo. Sendo assim, a seguir serdo evidenciados alguns trabalhos
que tiveram como foco a andlise de revendedores de combustiveis em determinadas regides e
em todo o pais.

Todavia, cabe ressaltar que estudos que abordam a tematica supracitada por muitas
vezes sdo aplicados para analise de condutas anticompetitivas dos agentes inseridos neste setor.
Isso ocorre devido a existéncia de estruturas cartelizadas, das quais derivam alguns processos
administrativos junto ao Conselho Administrativo de Defesa Econdmica (CADE). A ANP com
o intuito de coibir tais condutas possui alguns estudos publicados a respeito de praticas
anticompetitivas. Sendo assim, para elaborar uma revisao acerca da literatura ja existente, serdo
apresentados em sua maioria trabalhos que visam identificar a presenca de praticas
anticompetitivas neste setor, mesmo ndo sendo esse o objetivo principal do estudo, permitindo
compreender melhor o setor em analise.

No cenario nacional, os estudos que mais se destacam em grande parte estdo ligados a
tentativa de identifica¢do de condutas anticompetitivas. A andlise de formacdo de precos de
combustiveis e da margem de revenda praticada por postos de combustiveis na regido da Grande
Florianopolis foi a tematica abordada pelo estudo de Coelho e Borgert (2002). Esses autores
concluiram que a estrutura de pregos dos trés postos utilizados como amostra para pesquisa era
muito similar, o que contribuiu para um ambiente de praticas anticompetitivas. Entretanto, o
estudo apontou por meio da abordagem da margem de contribui¢do que apesar do aumento do
numero de postos, de ordem superior a elevacdo do nimero de veiculos, os pregos praticados
pelo revendedor tornaram-se maiores. Isso ocorreu devido a maior necessidade de dilui¢éo dos
custos via preco, frente a redugdo da demanda por posto ao longo do tempo.

Nunes e Gomes (2005) apresentam uma analise relativa a presenca de cartel no mercado
de combustiveis do Brasil, com énfase aos municipios do estado de Sao Paulo. Por meio de um
modelo de dados em painel, utilizando o método de /ogit multinomial, foram detectados
indicios de possiveis formacdes de conluios no setor de revenda de combustiveis, sendo que as

estimagdes apontaram que uma menor dispersdo dos preg¢os de revenda acarreta um aumento
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da margem de lucro do revendedor. Além disso, observou-se que a maior propor¢do da
participacdo de postos de combustiveis de bandeira branca (ndo vinculados a uma distribuidora
especifica) aumentou a variabilidade de pregos e, consequentemente, tornou o mercado mais
competitivo.

Ainda quanto a abordagem de “postos de bandeira branca”, Pinto e Silva (2008)
realizaram uma andlise a partir do método de teoria dos jogos, partindo do surgimento das novas
revendedoras sem vinculo com distribuidoras. Na analise do percentual de postos de
combustiveis de bandeira branca notou-se um aumento consideravel, dado que em 2000 esses
correspondiam a 8.,2% do total de revendedores, saltando para 26,8% no ano de 2002. O modelo
foi composto por dois revendedores, um de “bandeira branca” e outro vinculado a uma
distribuidora, sendo resolvido em trés estagios pelo método de indugéo retroativa.

Quanto a distancia dos postos, foi possivel verificar que a proximidade destes em uma
dada regido acabou por contribuir para o exercicio do poder de mercado. Outra observagdo foi
em relacdo ao exercicio do poder de mercado das distribuidoras de “bandeira colorida” junto
aos seus revendedores, ja que estdo ligados por meio de um contrato de exclusividade. Algumas
variaveis, tal como aumento de renda, contribuiram para a elevagdo dos pregos (PINTO;
SILVA, 2008).

Por fim, os autores concluiram que a existéncia de “postos de bandeira branca” ndo
contribuiu apenas para a reducéo dos pregos praticados pelos revendedores, mas afetou também
na reducdo do preco dos combustiveis pelas distribuidoras, que acabaram sendo pressionadas a
reduzirem seus valores a fim de permitir ao revendedor ligado a distribuidora especifica
competir com os demais. Dessa forma, os “postos de bandeira branca™ sdo responsaveis pela
aproximacdo do referido mercado de uma estrutura de concorréncia perfeita, elevando o
excedente do consumidor, reduzindo o nivel de precos e elevando as quantidades de equilibrio
(PINTO; SILVA, 2008).

Sampaio e Sampaio (2013) apresentaram em seu estudo uma andlise aplicada a
pequenos municipios por meio do modelo de entrada com probit ordenado pelo método de
verossimilhanga. Seus resultados corroboraram com a literatura, atestando que a entrada de
novos postos estimulou maiores niveis de competi¢do de mercado. Além disso, varidveis como
populagdo, PIB per capita e nimero de veiculos registrados no municipio contribuiram
positivamente para estimular a entrada de novos competidores. Em municipios pequenos
destacou-se que o aumento da concorréncia ocorreria até a entrada do quinto posto,
apresentando estrutura similar a concorréncia oligopolista em quantidade igual ou maior de

revendedores.
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Por sua vez, D’Oliveira (2017) apresentou em seu estudo varidveis determinantes do
preco de revenda dos combustiveis tanto para o Brasil, quanto para o municipio de Sdo Paulo.
Para realizar o estudo a nivel nacional, utilizou-se como variavel dependente o prego médio do
combustivel nos 26 estados e no Distrito Federal, sendo que para o estudo voltado para o
municipio de Sdo Paulo foram coletados os mesmos dados de 111 postos de combustiveis. O
método de estimacgdo foi de regressdo linear multipla.

O resultado auferido ao final do estudo para todo o Brasil seria de que apenas os pregos
das distribuidoras teriam significancia estatistica capaz de influenciar oscilagdes no prego final
do combustivel. Sendo assim, um aumento de 1% no valor de distribuicéo, elevaria em 1,238%
o valor de revenda do combustivel. Todavia, variaveis como: densidade demografica, produgdo
de etanol anidro, numero de postos de revenda, ICMS, nimero de automoéveis e prego da
gasolina “tipo A” (gasolina pura), apresentaram forte correlacdo com as oscila¢des de pregos
dos combustiveis. O estudo direcionado ao municipio de Sdo Paulo mostrou que o prego por
metro quadrado e a populacdo do bairro onde se situa o posto afetaram de modo positivo os
pregos dos combustiveis. Verificou-se também que um maior numero de postos em um mesmo
raio de 3 km seria capaz de influenciar negativamente o patamar no qual os valores de revenda
seriam fixados (D’OLIVEIRA, 2017).

Dessa forma, os trabalhos apresentados anteriormente, buscaram evidenciar os fatores
determinantes dos pregos, direta ou indiretamente, por meio de regressdes e apresentaram
resultados relevantes para a andlise dos resultados desse estudo. Os temas que mais se
aproximaram sdo o de Nunes e Gomes (2005) e D’Oliveira (2017) que analisaram diretamente
o impacto das variagdes sobre os pregos de revenda dos combustiveis. No entanto, observou-se
uma lacuna quanto as analises realizadas especificamente para o estado do Parana, o qual
encontra-se inserido em uma regido de alto potencial produtivo de etanol e, portanto, os estudos
sdo em grande parte direcionados para a andlise do setor sucroalcooleiro, ou ainda das
interrelacdes entre os pregos da gasolina e do etanol.

Um dos trabalhos que apresentam uma analise especifica quanto ao mercado de
combustiveis paranaense foi de Fernandes e Profeta (2017). Os autores buscaram delimitar o
mercado relevante de combustiveis no estado utilizando dados de precos da gasolina C e do
etanol hidratado entre 2003 e 2014. Esses concluiram que a gasolina e o etanol se encontram
no mesmo mercado relevante, e ainda verificaram que grande parte do comportamento dos
precos desses combustiveis sdo explicados por seus proprios desvios. A andlise constatou
também que as relagdes entre os precos desses combustiveis seriam apenas transitorias, nio

influenciando as trajetdrias de longo prazo.
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O estado do Parand, por sua vez, apresenta relatos de condutas anticompetitivas. Entre
os municipios da amostra estd Londrina, que em 2013 foi alvo de investigacdo pelo CADE.
Segundo a autarquia, os donos de postos de combustiveis de Londrina iniciaram, entre abril e
maio de 2007, didlogos com os proprietarios de postos de Cambé (municipio limitrofe) para
encerrarem uma “guerra de precos” (CADE, 2018).

Os responsaveis deram inicio a uma coordenacgdo nos pregos praticados pelos postos de
ambos os municipios que durou até agosto de 2007. Apos a comprovagdo da conduta
anticoncorrencial, os envolvidos foram condenados ao pagamento de multas. Ao todo foram
autuados 12 postos de combustiveis (CADE, 2018). Sendo assim, o presente trabalho tem por
objetivo preencher a lacuna de estudos relativos ao mercado de gasolina no Parand, buscando
observar comportamentos anticompetitivos por meio da analise da variabilidade de precos e do
patamar no qual esses estdo estipulados, visto que o estado tem incidéncia de casos de cartel, e

ainda suspeitas da presenca desses em locais ainda ndo investigados.

1.4 OBSERVACOES CONCLUSIVAS

Desde os primdrdios da teoria econdmica os precos sdo objeto de estudos frequentes, e
seus determinantes sdo influenciados por diversas condi¢des inerentes a cada mercado. Esse
capitulo buscou apresentar diferentes 6ticas da precificacdo dos bens em geral, e ainda oferecer
0 aparato necessario para a observacdo de diversos padrdes de comportamento dos precos no
mercado de combustiveis, com énfase a gasolina.

Quanto as teorias gerais de precos, destacam-se a abordagem classica, afirmando que os
precgos naturais dos bens sdo aqueles que remuneram os fatores de producéo envolvidos em sua
fabricagdo, porém o preco cobrado efetivamente ndo ¢ necessariamente esse. A teoria
neoclassica conceitua o prego de equilibrio, sendo essa a quantia pela qual o vendedor estaria
disposto a ofertar o bem e o consumidor dispenderia para adquirir o produto.

Na década de 1930, Hall e Hitch (1939) apresentaram a teoria de “mark-up”, em que o
vendedor nfo fixaria o pre¢o de acordo com seus custos marginais, mas sim por meio de seus
custos totais, aplicando uma margem de lucro sobre esse montante. Bain (1949) também
criticou a teoria classica afirmando que os precos seriam definidos com o objetivo de impedir
a entrada de novos concorrentes no mercado existente. Para isso, conceituou a abordagem de
preco limite, que seria o montante maximo que poderia ser cobrado, sem que as empresas
auferissem lucros capazes de atrair novos entrantes ao mercado. Sylos-Labini (1956)

apresentou ainda uma abordagem de pregos para estruturas de mercado oligopolizadas, e
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demonstrou que a entrada de novos concorrentes nio seria acomodada pelas empresas
estabelecidas no mercado, reduzindo os pregos no periodo subsequente a entrada e forcando a
entrante a se retirar do setor.

Nos estudos aplicados ao setor de combustiveis foram apresentados alguns padroes de
comportamentos inerentes ao mercado de gasolina. Um desses comportamentos sdo os Ciclos
de Edgeworth que ocorrem em mercados em que as empresas paulatinamente reduzem seus
pregos buscando atrair uma demanda mais elevada, porém, quando esses se igualam aos custos,
uma das empresas subitamente eleva seus precos e essa tende a ser seguida por seus
concorrentes. Apds esse movimento, outro processo de queda dos pregos se inicia, criando um
novo ciclo.

Outro fendmeno comumente observado no mercado da gasolina ¢ a assimetria de
transmissdo de pregos. Essa pode apresentar duas perspectivas, sendo uma delas a assimetria
de transmissdo de pregos temporal e outra de magnitude, podendo ocorrer ainda as duas ao
mesmo tempo. A principal caracteristica da assimetria ¢ apresentada pelo termo “rockets and
feathers”, fazendo alusdo aos movimentos rapidos de elevagdo dos pregos da gasolina apos uma
alteragdo em seus custos para o revendedor, porém, as quedas tem comportamento semelhante
aos de uma pena, sendo lentas e graduais. Quanto as assimetrias de magnitude, essas se referem
a diferenca apresentada entre os aumentos e as reducdes de precos que podem ser completa ou
parcialmente repassadas.

Os determinantes dos niveis de precos e ainda a dispersdo desses também sdo assuntos
abordados no capitulo. Segundo os autores apresentados, entre os principais determinantes esta
a localizagdo dos postos, sendo que os mais proximos apresentam menor dispersdo de pregos e
ainda reduzido prego médio. Outro fator seria a densidade de postos localizados na mesma
regido, que poderia reduzir a dispersdo dos pregos, e ainda o comportamento do consumidor,
que contribuiria na reducéo dos pregos caso realizasse mais buscas e possuisse mais informagao
para decidir em qual posto adquirir o combustivel.*

Nao obstante, sdo apresentados trabalhos nacionais a respeito do setor de combustiveis
que permitem observar os determinantes dos precos em diferentes situacdes, envolvendo
municipios de portes diferentes, bem como niveis regionais distintos de amostra de dados para

observagdo. Por sua vez, esse conjunto de trabalhos apresentados no presente capitulo

4 Optou-se por apresentar os trabalhos sobre o mercado de combustiveis brasileiro mais adiante (se¢do 2.3) por
entender que seria mais didatico primeiro apresentar como se estrutura o setor no pais visando facilitar a
compreensdo dos leitores, sobre os diversos estudos empiricos com varios recortes utilizados.
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demonstram elementos que podem afetar os pregos e, portanto, tem relativa importancia para a

analise dos resultados que sera feita no quarto capitulo desse estudo.
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2 O DESENVOLVIMENTO DO SETOR DE COMBUSTIVEIS BRASILEIRO

A estrutura atual do mercado de combustiveis nacional se apresenta segmentada em trés
principais niveis, sendo esses: refino, distribuicdo e revenda. Para uma contextualizagdo mais
efetiva sera exposto um breve disserto relativo aos desenvolvimentos e caracteristicas dos

diferentes niveis presentes nesse mercado.

2.1 HISTORICO DO PETROLEO E SEUS DERIVADOS NO BRASIL

O primeiro relato da exploragdo de petrdleo no Brasil se refere a concessdo fornecida a
Thomas Denny Sargent, pelo prazo de 90 anos, para que esse pudesse extrair turfa, petrdleo
entre outros minerais na regido das comarcas de Camamu e Ilhéus na provincia da Bahia
(Decreto Imperial n° 3.352-A de 30 de junho de 1864). Apds esse periodo, varios pedidos de
concessdo foram realizados ao governo, e as tentativas se estenderam até as regides Sudeste e
Sul do pais. Entretanto, a descoberta oficial do petroleo ocorreu em 1939, em uma perfuragio
realizada na regido de Lobato, na Bahia (DIAS; QUAGLIANO, 1993).

De toda forma, o mercado brasileiro de derivados de petréleo teve seu inicio ainda no
fim do século XIX. Em 1871, foram registrados os primeiros comerciantes de querosene, que
importavam o produto e vendiam a distribuidores ou diretamente ao consumidor final. Em
1895, a Standard Oil Co. instalou seus dois primeiros escritorios fora dos EUA, sendo um em
Buenos Aires, na Argentina e outro no Rio de Janeiro. Em 1912, a mesma empresa passou a
distribuir diretamente petréleo para o Brasil, e teve seu nome modificado para Standard Oil
Company of Brazil (DIAS; QUAGLINO, 1993).

Ao longo das décadas de 1910 e 1920 ocorreu uma concentracdo da distribui¢do de
petréleo no pais. Em 1928, apenas quatro empresas detinham mais de 98% do mercado de
gasolina’. Por sua vez, na década de 1930 surgiram as primeiras empresas de refino, ainda como
pequenas destilarias, sendo essas, a Destilaria Rio Grandense, do qual se originou
posteriormente a Ipiranga S.A Companhia Brasileira de Petrdleo, e a Industria Matarazzo de
Energia (DIAS; QUAGLINO, 1993; SILVEIRA, 1998).

A Ipiranga S.A foi a primeira distribuidora constituida por capital nacional, tendo seu
primeiro posto de servigo instalado em 1938. Nesse periodo a preocupacdo do Estado quanto

ao abastecimento tornava-se crescente, principalmente no periodo pds Segunda Guerra

5 A Standard Oil detinha 47,40 % de market share, a Anglo-Mexican possuia 20,40 %, a Atlantic Refining
Company com 17,56 % e a Texas Company com 13,2 % (DIAS; QUAGLINO, 1993).
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Mundial. O resultado foi a criagdo da Petrobras Petrdleo Brasileiro S.A. no ano de 1953. Diante
disso, se constituiu um monopdlio estatal nas fases de exploracdo, refino, produgéo e transporte
(SILVEIRA, 1998).

Em 1957, ocorreu o desmembramento no nivel de distribuidora da Ipiranga, criando
assim a Distribuidora de Petroleo Ipiranga (DPPI). Dessa forma, com o advento da DPPI e de
algumas outras distribuidoras regionais, em 1963 o governo optou por instituir o monopélio da
importagdo de derivados a Petrobras, tornando as empresas estrangeiras responsaveis apenas
pela distribuicdo dos combustiveis (SILVEIRA, 1998).

Devido a expansio da estatal que permeou também o mercado de distribui¢do, em 1971
foi criada a Petrobras Distribuidora S.A. Nesse periodo a Petrobras auferiu um crescimento
consideravel, a0 mesmo tempo em que se iniciou a Primeira Crise do Petréleo em 1973,
obrigando o Estado a tomar uma série de medidas visando a manuten¢do do abastecimento
nacional (SILVEIRA, 1998).

Durante a década de 1980 a regulamentagdo sobre o setor de combustiveis ainda
continuou rigida. Contudo, foi durante a década de 1990 que o Estado passou a reduzir a
regulamentacdo sobre esse mercado. Com isso, ocorreu o aumento do numero de
estabelecimentos de comércio de combustiveis, tanto de revendedores, quanto de distribuidoras,
levando assim a uma reducdo na participacdo de mercado das principais distribuidoras do
periodo (SILVEIRA, 1998).

No ano de 1997, a participag@o de mercado das distribuidoras se apresentava da seguinte
forma: BR Distribuidora (34,3 %), Shell (20,7 %), Ipiranga (16,3 %), Texaco (10 %), Esso (9,3
%) (SILVEIRA, 1998). Apesar de alguns atos de concentragdo verificados no mercado de
combustiveis, no atual momento o mercado se mostra mais particionado. A Esso foi adquirida
pela Cosan, empresa que atualmente faz parte do grupo Raizen, em unido com a Shell. Enquanto
isso, a Texaco deixou o ramo de combustiveis, atuando apenas no setor de lubrificantes, tendo
seus postos revendedores adquiridos pela Ipiranga.

A participa¢do de mercado das distribuidoras em 2017 ficou configurada da seguinte
maneira: BR Distribuidora (29,9 %), Raizen (20,4 %), Ipiranga (18.6 %), e outros (30,3 %)
(PLURAL, 2018). Sendo assim, o processo de liberalizacdo realizado ao longo da década de

1990 e de 2000, refletiu na maior dispersdo das fatias de mercado que cada distribuidora atingiu.

2.2 A PARTICIPACAO DO ESTADO NO SETOR DE COMBUSTIVEIS
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Até por volta do inicio da década de 1990 o Estado brasileiro era responsavel pelo
controle de precos, margens e fretes no tocante a comercializacdo dos combustiveis
automotivos. Desde entdo, o setor galgou inumeras alteracdes em sua estrutura, sendo
caracterizado por um continuo processo de retirada do setor publico do &mbito produtivo®. Essas
transformagdes acabaram por incumbir aos 6rgdos do governo atividades fiscalizatorias e

regulatorias.

2.2.1 A Politica de precos no Brasil

Durante o periodo decorrido entre 1938 e 1990, todos os precos de derivados de petroleo
no Brasil eram controlados ao longo de sua cadeia produtiva. Essa regulamentacdo teve inicio
a partir do Decreto-lei 395/38, que instituiu o abastecimento de petrdleo e seus derivados como
sendo um servico de utilidade publica (BRASIL, 1938).

Além disso, toda a exportacdo de petréleo deveria ser controlada pelo governo federal,
bem como a instalagdo de refinarias ao longo do territério nacional. Para tanto, foi criado o
Conselho Nacional de Petréleo (CNP), responsavel pelo cumprimento dos atributos
anteriormente citados, inclusive o estabelecimento de um valor minimo e méaximo para
comercializacdo de produtos derivados. Essa regulamentagdo criada durante o primeiro
mandato do Presidente da Republica Getilio Vargas culminou na criagdo de uma nova empresa
do Estado em seu segundo governo. A Petréleo Brasileiro S.A (Petrobras) foi instituida por
meio da Lei n® 2.004/53, sendo esse diploma responsavel por determinar o monopdlio do
petrdleo para a estatal recém-criada (BRASIL, 1953).

Em 1956, a Lei n°® 2.975 foi responsavel pela criagdo da primeira politica de pregos dos
combustiveis no pais, visando a paridade entre o valor dos produtos nacionais e importados.
Esse foi um estimulo ao aumento da produ¢do nacional, via estimulo por concorréncia.
Entretanto, a decisdo ndo foi considerada efetiva, ja& que com as diferencas nos custos de
cabotagem do petréleo, ndo houve uniformidade de pregos ao longo de todo o territorio nacional
(ANP, 2001).

Com a maior abrangéncia verificada pela Petrobras na década de 1970, a politica de

pregos sofreu outra alteracdo, dessa vez por meio da Lei n® 4.452/64. Diante da elevagdo da

% Apesar da participagfo do Estado ter se reduzido no processo produtivo, a Petrobras (Petréleo Brasileiro S.A.) é
uma sociedade de economia mista, no qual 50% mais uma ag&o, no minimo, é de posse da Unido (PETROBRAS,
2018). Segundo a ANP (2018), no ano de 2017 a Companhia foi responsavel por 77,8% de toda a producdo de
petroleo do Brasil, na qualidade de concessionario, apresentando redugo em relag&o a participacdo no ano anterior
(81,5%). Entretanto, a estatal ainda figura praticamente como monopdlio no &mbito de operador, isso pois, no ano
de 2017 foi responsavel na modalidade de operador por mais de 93% de toda a producéo de petrdleo brasileira.
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produgdo interna de petréleo, que chegou a abastecer 73% do mercado nacional de derivados
de petréleo, foi inserido um novo conceito como critério para o calculo do valor dos
combustiveis, sendo esse denominado de preco de realizacdo do derivado. Segundo o diploma
supracitado, a CNP seria responsavel por fixar os pregos periodicamente levando em conta a
multiplicag@o dos custos por uma tabela de coeficientes (ANP, 2001).

Entretanto, apesar da dependéncia do petroleo apresentada pelo Brasil, um combustivel
utilizado inicialmente na década de 1920 ganhou destaque em meados de 1970 (LEITE &
LEAL. 2007). Em 1975 foi criado pelo governo o Programa Nacional do Alcool, decorrente da
busca por um combustivel alternativo que permitisse a redugdo da dependéncia do pais pelo
petrdleo, que havia sofrido a primeira crise em 1973 (ANDRADE et al, 2009).

Inicialmente o Proalcool (como ficou conhecido o programa para desenvolvimento do
biocombustivel) tinha como principal objetivo a produg¢do de um combustivel alternativo que
pudesse ser adicionado a gasolina (MICHELON et al, 2008). Sendo assim, foi desenvolvido o
alcool anidro de cana-de-acticar, que era misturado ao derivado de petréleo para utilizagdo
principalmente em motores ciclo Otto’ .

O segundo estagio do Proalcool se deu apos 1978 quando algumas altera¢des foram
realizadas no funcionamento dos veiculos e esses passaram a ser movidos integralmente por
meio do uso do alcool etilico hidratado (ANDRADE ef al, 2009). Durante o periodo de 1979 a
1985 quase a totalidade dos veiculos automotores produzidos no pais eram movidos a etanol.
Esse movimento acabou por expandir de modo acelerado o nimero de empresas produtoras do
biocombustivel no Brasil, levando o pais a ser responsavel por 80% da produg¢do mundial
(MILANEZ et al, 2008). Como consequéncia desse processo foi instituido o Decreto Lei n°
1.691/79, objetivando repassar 12,5% do custo CIF do petroleo bruto importado arrecadado
para financiar programas de mobilizagdo energética, estando entre esses o Proalcool (BRASIL,
1979).

No fim da década de 1980 foi realizada uma alteracdo na estrutura tributaria dos
combustiveis, que passou parte das responsabilidades sobre a precificacdo desses da Unifo para
os estados. Tratou-se da Constituicdo Federal (CF) de 1988, que instituiu como competéncia de
cada estado a tributagio anteriormente recolhida por meio do Imposto Unico sobre
Combustiveis e Lubrificantes (IUCL), criado em 1940. Portanto, o Imposto sobre Circulagdo
de Mercadorias e sobre Prestacdo de Servigos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de

Comunicagdo — ICMS, passou a incidir também sobre o valor dos combustiveis (ANP, 2001).

7 Motores a combustfo interna, que utilizam basicamente gasolina ou etanol como carburante (MILANEZ et al,
2008).
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A partir da CF de 1988 o abastecimento deixou de ser um servigo de utilidade publica.
Contudo, tanto a prestacdo do servigo, quanto a precificacdo dos combustiveis continuou sendo
realizada pelo governo. Dessa forma, a politica relativa ao petroleo e seus derivados, bem como
aquela aplicada aos combustiveis renovaveis até a década de 1980 seguiu sendo conduzida
praticamente em sua totalidade pelo Estado.

Na década de 1990, apos o periodo ditatorial e com o inicio da redemocratizagdo,
acompanhado do liberalismo econdmico, o governo deixou de figurar como érgéo executor e
produtor e tornou-se regulador. Com o processo gradual de inser¢do de uma economia de
mercado o primeiro passo no setor de derivados de petroleo deu-se por meio da Portaria do
Ministério da Economia, Fazenda e Planejamento n® 152/91 que liberou os precos de venda
praticados pelas refinarias, distribuidores e revendedores de 6leos lubrificantes, parafinas,
residuos oleosos, residuos aromaticos, 6leos extensores, 6leos diesel especiais, entre outros.

Contudo, em 1997 passou a vigorar a Lei 9.478®, mais conhecida como Lei do Petroleo,
considerada um marco regulatdrio para o setor. Entre os dispostos em sua redacdo constava a
liberagdo para contratacdo de empresas privadas com o intuito de atuar nas fases de produgdo
upstream e middlestream, e ainda a institui¢do da Agéncia Nacional do Petroleo, Gas Natural
e Biocombustiveis (ANP), tendo entre suas atribui¢des a finalidade de regular, contratar e
fiscalizar atividades integrantes da industria do petréleo, gas natural e biocombustiveis.

Em meio a essa busca pela liberalizagdo econdmica, teve inicio no ano de 1996 uma
alteragdo na politica de precos dos combustiveis que parte desde o prego estipulado nas
refinarias até o consumidor final. Sendo assim, os precos da gasolina tipo “C”, do etanol
hidratado e do 6leo diesel foram gradualmente sendo liberados para flutuar de acordo com o
mercado em diferentes regides do pais, até que fosse alcangada a equalizacdo dos precos em
todo o territério nacional.

Contudo, o processo de liberagdo dos precos dos combustiveis automotivos permeou
diferentes estagios, sendo iniciado apenas em 1996, com previsdo de término em agosto de
2000. Entretanto, devido aos entraves provenientes das diferentes caracteristicas das regides
brasileiras, o término do processo foi postergado, sendo finalizado em 1° de janeiro de 2002. O
Quadro 1 apresenta alguns dos instrumentos legais que foram instituidos ao longo do

desenvolvimento do processo.

8 Dispde sobre a politica energética nacional, as atividades relativas ao monopdlio do petréleo, institui o Conselho
Nacional de Politica Energética e a Agéncia Nacional do Petrdéleo e da outras providéncias.
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Quadro 1: Historico do processo de liberacio de precos dos combustiveis no mercado
brasileiro
Instrumento Alteracgao

Portaria MF n° 59/1996 | Liberacdo dos pregos da gasolina e do alcool hidratado para fins carburantes
inclusive aditivados, nas unidades de comércio atacadista e varejista, excetuando os
estados do Acre, Amapd, Roraima, Rondonia, Amazonas, Para, Tocantins e Mato
Grosso (excluso a base de distribuicdo de Barra do Gar¢a-MT e sua regido de

influéncia).
Portaria MF n° Extens@o da medida de liberagdo de pregos para os estados de Tocantins e Mato
292/1996 Grosso, e para os municipios de Porto Velho/RO, Manaus/AM, e Belém/PA.
Lei n° 9.478/97 (Lei do | Cria a Agéncia Nacional de Petréleo (ANP), que incorpora as atribui¢des do extinto
Petroleo) Departamento Nacional de Combustiveis (DNC), e estipula um prazo de 36 (trinta e

seis) meses apos a data de publicagdo do diploma para a conclusdo do processo de
liberalizag8o dos pregos dos combustiveis automotivos (Previsdo de término para

agosto de 2000).
Portaria Liberagdo dos pregos da gasolina e do éalcool hidratado para fins carburantes
Interministerial inclusive aditivados, nas unidades de comércio atacadista e varejista, contemplando
MF/MME n° 28/1999 | as localidades anteriormente exclusas.
Lei n° 9.990/2000 Amplia o prazo para finalizagdo do processo de liberagdo de pregcos de combustiveis
automotivos até 31 de dezembro de 2001.
Portaria Libera os pregos de venda do o6leo diesel em todo o pais, nas unidades de comércio
Interministerial varejista e atacadista.
MF/MME n° 240/2001

Fonte: Elaboragéo propria com base em ANP (2019).

Dessa forma, tornou-se notavel a preocupacgdo do Estado quanto ao desenvolvimento do
setor petrolifero no Brasil. Durante a fase de liberagdo de precos, a uniformizacgéo ao longo de
todo o territério nacional, principalmente no tocante as diferencas advindas dos custos de
transportes, apresentou-se como um empecilho para que fosse finalizado o processo no tempo
previsto inicialmente (PINTO; SILVA, 2008). Tal comportamento j& havia sido verificado na
década de 1950, com a primeira politica de precos do combustivel citada anteriormente.

Por sua vez, uma mudanca relevante na estrutura do setor de combustiveis brasileiro
ocorreu em 2003, com a inser¢do no mercado automotivo nacional dos veiculos flex fiel’ (ANP,
2013). No que lhe concerne, diferente do periodo tratado na subseg¢do anterior, os consumidores
ndo teriam mais que optar por veiculos movidos a etanol como substitutos aqueles que
utilizariam a gasolina como carburante. Sendo assim, a escolha pelo combustivel ocorreria no
momento do abastecimento.

O impacto causado pela inser¢do dos veiculos equipados com motor flex tornou o preco
do etanol uma variavel relevante para a analise da demanda da gasolina, anteriormente afetada

apenas pela renda e pelo seu proprio preco. No decorrer dos anos, o crescimento do PIB

° Os automoveis equipados com motor flex fuel representaram 88% da frota de veiculos leves licenciados em
2018 e representam aproximadamente 80% da frota ciclo Otto (EPE, 2019).
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conduziu a elevagdo da demanda do etanol, que passou a ter uma participagdo mais relevante
no mercado de combustiveis, principalmente entre os anos de 2003 a 2009 (ANP, 2013).

Por conseguinte, nem o aumento da renda nesse periodo e a elevacdo nas vendas de
automoveis foram o suficiente para estimular o consumo da gasolina. Todavia, a partir de 2010
os pregos da gasolina passaram a ser mais competitivos e, consequentemente, a procura pelo
combustivel tornou-se maior. Essa movimentacdo na demanda pelo derivado conduziu o
mercado a oscila¢des diferentes das observadas no mercado internacional (ANP, 2013).

Outro fator relevante, foi a participagdo da Petrobras no mercado interno, pois mesmo
com o processo de liberacdo dos precos dos combustiveis finalizado em 2002, a estatal
continuou responsavel pela maior parte do refino dos derivados de petrdleo no Brasil. Visto
que a Unido ¢ a maior acionista da empresa, e seus objetivos sdo definidos pelo conselho de
administracéo, os pregos internos ficaram em grande parte do periodo abaixo dos praticados no
mercado internacional (ALMEIDA et al, 2015).

Segundo Almeida et al (2015), a expansdo na demanda por gasolina C ap6s 2010 no
Brasil, ndo foi acompanhada na mesma velocidade pela sua produgéo. Portanto, para suprir a
procura pelo derivado, houve um aumento nas importagdes de gasolina A. Todavia, entre 2011
e 2014 verificou-se um descolamento entre os pre¢os internacionais e o prego de realizacdo das
refinarias.

Com isso, a Petrobras passou a sofrer impactos negativos por meio da politica de
precificacdo adotada. O impacto causado entre 2011 e 2014 com as importagdes dos derivados
de petroleo!'® acumularam mais de R$ 21 bilhdes de prejuizo, sendo que a gasolina foi
responsavel por R$ 3.8 bilhdes. Por sua vez, as perdas de receitas decorrentes das vendas dos
derivados a um preco inferior ao praticado no mercado internacional foi de aproximadamente
R$ 98 bilhdes, sendo R$ 31,8 bilhdes provenientes da gasolina (ALMEIDA ef al, 2015).

A divida liquida e a divida total apresentaram trajetérias de alta acentuadas entre 2011
e 2013, ocasionando deterioragdo financeira da estatal e perda de valor de mercado ao longo
dos anos. Logo, diante do cenario apresentado, a politica de precificagdo adotada até 2015 néo
se mostrava atrativa para o investimento de novos entrantes. Por consequéncia, em outubro de
2016 a Petrobras adotou um novo método de precificagdo para a gasolina e o diesel na etapa de
distribuicdo.

A nova politica anunciada pelo entdo presidente da estatal Pedro Parente (2016 —2018),

amparou-se em dois pilares: a Preco de Paridade Internacional (PPI), e uma margem praticada

19 Diesel, gasolina e GLP.
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para remunerar riscos advindos da operagdo, tais como a volatilidade da taxa de cambio, lucro,
estadia em portos, e tributos. A principal modificagdo verificada por meio da nova politica, se
referiu a periodicidade de revisdes, que passou a ser realizada ao menos uma vez por meés,
podendo ocorrer a manutengdo, aumento ou reducdo dos precos, porém, nunca abaixo dos
valores de paridade internacional (PETROBRAS, 2016).

Por sua vez, em 2017 foi realizada a revisdo da politica de precificagdo da estatal, que
culminou na alterac¢do da periodicidade dos reajustes dos combustiveis. O Grupo Executivo de
Mercado e Precos (GEMP), responsavel por realizar as corre¢des no valor dos derivados,
verificou que os reajustes realizados mensalmente ndo eram capazes de acompanhar a
volatilidade apresentada no periodo pelo prego do petrdleo no mercado internacional, em
consonancia com as oscilagdes na taxa de cambio (PETROBRAS, 2017). Sendo assim, os
reajustes de pregos deixaram de ser realizados ao menos uma vez ao més, passando a ocorrer
diariamente caso fosse necessario, respeitando as bandas de — 7% a + 7% (PETROBRAS,
2017). Apesar do método visar um ajuste mais coerente com as oscilacdes do mercado
internacional, em 2018 foi necessario realizar uma nova analise da politica de precos.

No inicio de 2018, a depreciac¢do do dolar, seguida do aumento na cotacdo do petréleo
no mercado internacional, associado aos reajustes didrios aplicados pela paridade de pregos
internacionais, ocasionaram o aumento subito dos precos do diesel e da gasolina. Diante desse
quadro, desencadeou-se uma crescente insatisfagdo dos consumidores, especialmente os ligados
ao setor de transporte, em relacdo a incerteza a respeito dos precos dos combustiveis. Todavia,
visto que o Brasil ¢ altamente dependente do transporte rodoviario € o combustivel
predominantemente utilizado em veiculos de carga € o diesel, o reflexo desse cenario incidiu
na “greve dos caminhoneiros™, iniciada em 21 de maio de 2018 e prolongada por mais de 10
dias, impactando diretamente o abastecimento de bens diversos (ANP, 2018).

Para findar com a greve, o governo federal realizou a negociagdo de uma subvencio
econdmica relativa a comercializagdo do 6leo diesel (ANP, 2018). Por meio da Medida
Proviséria n° 838/2018'! foi concedida uma subvencéo econdmica de R$ 0,07 por litro entre 30
de maio e 7 de junho de 2018, sendo que o valor passou a ser de até R$ 0,30 entre 8 de junho e
31 de dezembro de 2018 (BRASIL, 2018).

Por sua vez, em junho de 2019 foi aplicada uma nova mudanca no método de
precificagdo da gasolina e do diesel, tornando a periodicidade dos reajustes a partir de entdo

indefinida. As alteracdes passaram a ser realizadas conforme as condi¢cdes de mercado, e

" Dispde sobre a concessdo de subvengdo econdmica a comercializagdo de oleo diesel.
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conjuntura externa, buscando possibilitar a companhia uma competi¢do mais eficiente
(PETROBRAS, 2019).

Diante dos apontamentos, pode-se observar que a politica de precificagdo dos
combustiveis no Brasil foi constituida por quatro etapas. A primeira etapa consistiu no periodo
de 1938 a 1990, configurado pelo controle total do Estado sobre o setor, como reflexo do
interesse publico sobre o seguimento. A segunda etapa baseou-se na liberacdo gradual dos
pregos ao longo dos anos 1990 até 2001, quando foi finalizado todo o aparato normativo para
respaldar a equalizag@o dos precos ao longo de todo o territdrio nacional.

A terceira etapa foi configurada por uma intervencdo estatal entre os anos de 2002 e
2016, que ndo ocorria mais de maneira direta, mas sim por meio da Petrobras, visto a grande
parcela de mercado que a empresa detinha no periodo. Contudo, devido aos impasses entre os
anos de 2011 e 2014, quando a estatal sofreu grandes prejuizos e, por consequéncia verificou
uma queda em seu valor de mercado, surgiu o quarto periodo, com a implantacdo da PPI que

vigora até os dias atuais.

2.2.2 Composicio do preco da gasolina

Atualmente os combustiveis tém em sua formacdo de pre¢os um nimero consideravel
de componentes. Estdo entre esses: o preco da gasolina A (gasolina pura); o preco do etanol

3 e estaduais'¥; a margem bruta de distribuigéo,

anidro'?; a incidéncia de impostos federais!
somado ao custo de transportes; e a margem bruta de revenda.
A composi¢do do preco da gasolina, no Brasil e na Regido Sul estdo apresentadas no

Grafico 1:

12 A gasolina tipo C, é constituida de 73% de gasolina A, juntamente com 27% de etanol anidro, sendo
regulamentada pela Portaria MAPA n° 75/2015 (SISLEGIS, 30/05/19).

13 PIS/PASEP (Programa de integragfo social/Programa de formagéo do patriméonio do servidor publico), Cofins
(Contribuigéo sobre o financiamento da seguridade social) e CIDE (Contribuic&o sobre a interven¢io no dominio
econdmico) (ANP, 2019).

4 ICMS (ANP, 2019).
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m Realizagdo da refinaria = CIDE e PIS/PASEP ¢ COFINS
= [CMS Custo do etanol anidro
m Distribui¢do e revenda

Grafico 1: Composigo do preco da gasolina tipo “C” em 2019.
Fonte: PETROBRAS (2019).

A realizagdo da refinaria refere-se ao custo da gasolina “A”, sendo que essa constitui
30% do prego final, ocupando a posi¢do de maior destaque junto ao ICMS, que também tem
participagdo de 30% no precgo da gasolina tipo “C”. Outras parcelas constituintes do prego final
referem-se a 16% de outros tributos, com 12% de custo da mistura com o etanol anidro, restando
a distribui¢do e revenda outros 12% do preco final (PETROBRAS, 2019). Dessa forma, o
presente trabalho buscara verificar o impacto da parte final da cadeia de comercializagdo dos
combustiveis, na qual se encontram os distribuidores e revendedores.

Segundo Sathler e Tolmasquim (2001), visto que o Brasil possui em grande parte uma
estrutura de transportes concentrada em rodovias, o preco dos combustiveis impacta
diretamente os pregos de bens ao consumidor final. A politica intervencionista predominante
até o fim da década de 1990 tornou-se menos efetiva, permitindo que o Estado passasse entéo
a controlar ndo mais os valores, mas a estrutura de formagéo do pre¢o dos combustiveis.

A nova politica de pregos buscou equalizar os pregos internos ao preco externo do
petréleo. Dessa forma, o preco de realizagdo das refinarias passou a flutuar de acordo com as
oscila¢des internacionais da cotag¢do do barril de petrdleo. A consequéncia inicial da Lei do
Petroleo sobre os pregos, foi a elevagdo do valor dos seus derivados, haja vista a disparidade
inerente aos subsidios anteriormente fornecidos aos combustiveis (SATHLER;
TOLMASQUIM, 2001).

Todavia, o preco interno da gasolina antes da alterag@o prevista na Lei 9.478/97 estava
acima do valor cotado internacionalmente para o combustivel. Isso resultou da pratica de

subsidios cruzados, em que parte do preco de realizagdo de um produto € utilizado para
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subsidiar outro bem, com o intuito de manter o valor desse abaixo do preco de equilibrio. O
diesel, devido a grande importancia para o setor de transportes e sendo parte integrante da
estrutura de custos da maioria dos produtos, recebia grande parte dos repasses da gasolina

(SATHLER; TOLMASQUIM, 2001).

2.2.3 Prevencio a praticas anticompetitivas

O setor de combustiveis ¢ também conhecido pela recorréncia em casos de condutas
anticompetitivas. Segundo ANP (2004), esse setor apresenta o maior nimero de denuncias por
formag@o de cartel. Dessa forma, transcorrido o periodo de dois anos ap6s a completa liberagéo
dos precos dos combustiveis, ja era possivel observar um comportamento anticompetitivo no
setor.

A ANP tem atuacdo em todas as fases da cadeia produtiva do setor de petrolifero
brasileiro. Na fase upstream, a agéncia ¢ responsavel por fornecer informagdes das bacias
sedimentares e realizar as rodadas de licitagdes para concessao de areas de exploragéo. No nivel
middlestream a ANP ¢ incumbida de autorizar a construg¢do de refinarias, das instalacdes de
processamento de gas natural e liquefeito. Na fase downstream ¢ encarregada do
monitoramento dos combustiveis, visando a manutencdo da qualidade e a precificacdo desses
(CAMPOS; CAMACHO, 2014).

Com o intuito de coibir praticas lesivas ao consumidor, a ANP ndo se restringe apenas
a atuagdo no ambito regulatdrio. O art. 10 da Lei 9.478/97 prevé que atos que possam configurar
infracdo a ordem econdmica devem ser comunicados a Secretaria de Direito Economico'’ e ao
Conselho Administrativo de Defesa Economica, para que os 6rgdos possam tomar as medidas
cabiveis.

Para possibilitar um efetivo acompanhamento dos pregos praticados pelos postos
revendedores, assim como pelas distribuidoras, semanalmente é realizada uma pesquisa de
precos e margens de comercializa¢do. As unidades de revenda de combustiveis fornecem dados
que permitem analisar o pre¢o de compra dos combustiveis, o preco de revenda e as margens
aplicadas pelos postos.

Por sua vez, o Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia (SBDC), formalizado pela

Lei 12.529/2011'¢, ¢ constituido por dois 6rgdos principais: o Conselho Administrativo de

15 Orgéo incorporado a0 CADE por meio da Lei 12.529/2011.
16 Estrutura o Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia; dispde sobre a prevengéo e repressio as infragdes
contra a ordem econdmica.
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Defesa Economica (CADE) e a Secretaria de Acompanhamento Econdmico (SEAE). Por sua
vez, a0 CADE, por meio de sua Superintendéncia-Geral (SG), cabe a instauracdo e instru¢do
de processo administrativo visando a imposi¢do das sangdes administrativas resultantes de
crimes a ordem economica (BRASIL, 2011). A ANP, cumprindo seu carater regulatorio,
também contribui para instrugdes de processos analisados pelo CADE por meio do Termo de
Cooperagdo Técnica 0006/2013.

A estrutura do mercado de combustiveis, tendo por caracteristica produtos idénticos, tal
como, gasolina tipo C, etanol hidratado e diesel comum, é propicia a configuragdo de praticas
anticompetitivas. O cartel € conhecido como a pratica de acordos horizontais, podendo ser
formalizado ou tacito, entre concorrentes que possuam mercado relevante localizado na mesma
regido geografica e comercializem produtos semelhantes, com o intuito de falsear ou limitar a
livre concorréncia (ANP, 2004).

As dentncias de cartel recorrentes do setor de combustiveis sdo em parte consideradas
reflexos naturais da estrutura de mercado do setor. A existéncia de cartéis tacitos em geral
ocorre por meio de tomadas de decisdes conjuntas dos postos revendedores. No caso, se um
desses optar por reduzir seu preco a um patamar inferior ao praticado por concorrentes de
mercado, provavelmente o restante do mercado fara o mesmo, resultando na reducéo de lucros
de todos os revendedores. Dessa forma, apesar dos precos praticados estarem acima do
equilibrio para o patamar competitivo, levando a reducdo do excedente dos consumidores desse
mercado, tal pratica ndo € condenavel, visto que se trata de comportamentos interdependentes
e paralelos (ANP, 2004).

Os acordos expressos sdo aqueles nos quais os agentes, por meio de alinhamento
previamente acordado limitam a concorréncia por diferentes vias, podendo ser os precos, a
quantidade vendida, nimero de clientes atendidos, entre outros. Para que seja efetivado o
acordo, os participantes realizam a fiscalizagdo entre si, de forma que aqueles que
descumprirem o acordo serfio punidos. Quando essa pratica € realizada conforme previsto no
Art. 36, inciso I, da Lei 12.529'7, ¢ configurada a infracdo a ordem econdmica, visto que tal
conduta incorre em Onus a livre concorréncia e iniciativa dos agentes inseridos no respectivo

mercado.

17 Art. 36 Constituem infragdo da ordem econdmica, independentemente de culpa, os atos sob qualquer forma
manifestados, que tenham por objeto ou possam produzir os seguintes efeitos, ainda que néo sejam alcancados:
I - limitar, falsear ou de qualquer forma prejudicar a livre concorréncia ou a livre iniciativa (BRASIL, 2011);
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3 METODOLOGIA

Para o desenvolvimento da analise empirica desse trabalho foram utilizados dados
coletados junto ao site da ANP. O modelo serd de dados em painel, sendo as unidades amostrais
constituidas por 19 municipios selecionados do Parand, sendo esses: Londrina, Maringa, Cascavel,
Ponta Grossa, Foz do Iguagu, Guarapuava, Toledo, Apucarana, Umuarama, Arapongas, Araucaria,
Cambé, Campo Largo, Colombo, Francisco Beltrdo, Paranavai, Pinhais, S0 José dos Pinhais, e
Curitiba. O método aplicado foi de Vetores Autoregressivos em Painel (PVAR) que serdo
apresentados a seguir juntamente com 0s testes necessarios para a verificagdo de robustez dos

dados.
3.1 BASE DE DADOS

Visando analisar o impacto das interagdes entre o prego médio de revenda e distribuigéo
da gasolina tipo “C” e a varia¢do desses ao longo do tempo, foi utilizada uma base de dados
aberta proveniente da Agéncia Nacional do Petrdleo, Gas Natural e Biocombustiveis (ANP).
Esses dados referem-se a Série Historica de Levantamento de Pregos e Margem de
Comercializagdo de Combustiveis, que contempla informagdes relativas a gasolina, etanol,
diesel, gas natural veicular (GNV) e do gés liquefeito de petrdleo (GLP - botijao de 13 kg)
(ANP, 2019).

Os dados existentes nessa base sdo coletados diretamente por meio de visita pessoal dos
agentes da autarquia a cada estabelecimento, apresentando periodicidade semanal. Tal conjunto
de dados possibilita a constituicdo da média aritmética simples da amostra, representando o
pre¢o médio mensal dos combustiveis dos municipios analisados (ANP, 2019).

A partir da base de dados foi retirada uma amostra relativa aos pregos de revenda da
gasolina tipo C de dezenove municipios selecionados'® do estado do Parana, compreendendo
os anos de 2002 e 2018, com frequéncia mensal. Para realizar as estimagdes, foi calculada a
média aritmética simples a cada trés meses da amostra, alterando assim a frequéncia para

119

periodicidade trimestral ”. A partir das informagdes relativas aos pregos de compra e venda da

8 Os municipios pertencentes a amostra foram selecionados de acordo com a disponibilidade de dados para todos
os periodos. Dado que a periodicidade aplicada ao trabalho foi trimestral, alguns periodos com missings foram
corrigidos por meio da compilagdo dos dados.

19 Foram realizadas estimagdes com dados mensais (204 periodos) e trimestrais (68 periodos), todavia, os dados
com periodicidade trimestral apresentaram melhor ajuste ao modelo de vetores autorregressivos, visto que a
estimacdo é realizada por GMM (Método dos Momentos Gereralizados) e tal especificagfo ndo se adequa bem a
painéis longos (N fixo; T — o).
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gasolina, fornecidas pelos postos, a propria base apresenta medidas de dispersdo que sdo de
grande importancia para a andlise, as quais serdo tratadas mais adiante.

Os dados utilizados para estimagdo, resultantes de interagdes de pregos, foram
corrigidos com base no Indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) especifico do setor de
combustiveis para o estado do Parand, tendo dezembro de 2018 como més base. Os dados do
IPCA foram coletados junto ao Sistema IBGE de Recuperagdo Automatica (SIDRA/IBGE). O

Quadro 2 apresenta as variaveis que serdo utilizadas para aplica¢do da metodologia proposta:

Quadro 2: Detalhamento das variaveis utilizadas no modelo

Variavel Descricio Definicao
2 preco d © r§: venda dos postos por Preco médio de revenda da gasolina tipo
prev municipio/n® de postos com dados e .
N C" nos postos de combustiveis
coletados por municipio

_ & (Desvio padrao de revenda/Prego Coeficiente de variacdo do preco médio de

cvr=—.100 1 . .
r médio de revenda trimestral) x 100 revenda da gasolina tipo "C

evd= %2 100 (Desvio padréo de distribuicdo/Prego | Coeficiente de variagdo do preco médio de
Ma médio de distribuigéo trimestral) x 100 distribuicdo da gasolina tipo "C"

Fonte: Elaboragfo propria com base nos dados da ANP (2019).

Estudos apresentados no primeiro capitulo, como os de Shepard (1993); Barron, Taylor
e Umbeck (2004); e Chandra e Tappata (2011), apresentaram analises em niveis internacionais
tendo como unidade de observagdo postos revendedores. Esses autores concluiram que em
regides da cidade com maior aglomeracdo de postos revendedores, a dispersdo dos pregos seria
menor, porém esses também foram fixados em patamares inferiores comparados a regides da
cidade com menor densidade de postos.

Todavia, trabalhos aplicados ao Brasil observaram comportamentos diferentes dos
estudos supracitados. Nunes e Gomes (2005), verificaram que menores dispersdes de precos
indicam maior margem de revenda dos postos, € consequentemente precos maiores ao
consumidor?’. Pinto e Silva (2008); Sampaio e Sampaio (2013); e D’Oliveira (2017),
mostraram que a maior dispersdo dos pregos de distribui¢do, principalmente pela influéncia dos
postos de bandeira branca, foi capaz de reduzir o prego de revenda da gasolina.

Com base nos trabalhos supracitados, espera-se que um aumento no coeficiente de
variagdo dos pregos de revenda, impacte negativamente nos precos de revenda, uma vez que a

maior dispersdo dos pregos estimula o consumidor a pesquisar mais € incentiva a concorréncia.

20 A margem de revenda dos postos de combustiveis € constituida pela diferenga entre o prego de revenda e o prego
de distribuigdo da gasolina. Com esse desdobramento, e como a estrutura do preco de distribuigdo da gasolina em
nosso pais é de baixa variabilidade, supde-se que os pregos de revenda serfio maiores na presenga de margens de
revenda maiores.
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Quanto ao coeficiente de variagdo de distribui¢do, tem-se como resultado esperado uma relagdo
inversa com os pregos de revenda. Tal comportamento € esperado com base no pressuposto de
que os postos que ndo possuem contrato de exclusividade para a compra do combustivel podem
barganhar pre¢os melhores de compra, e consequentemente terem mais capacidade de
competicdo, mantendo a margem de revenda e aplicando pre¢os menores de revenda, conforme

verificado por Pinto e Silva (2008).

3.2 MODELO ECONOMETRICO

Para realizar a analise do tema proposto foi utilizado o método de dados em painel.
Segundo Wooldridge (2010), os dados em painel (dados longitudinais) agrupam unidades de
corte transversal que sdo acompanhadas ao longo do tempo. Sendo assim, torna-se possivel
realizar uma anélise mais aprimorada do conjunto de individuos pertencentes a amostra. Por
sua vez, segundo Greene (2012), uma vantagem dos dados longitudinais ¢ que esses
proporcionam ao pesquisador a modelagem de diferencas entre os individuos da amostra de
variadas formas.

A estrutura basica do modelo de dados em painel consiste na seguinte equagao:

Vit = X+ zia + & (2)

O xit representa os K regressores, exceto o termo constante, sendo quei=1, ... Net=
1, ..., T. O efeito observado de cada individuo; é z;a, sendo que z; contém um termo constante
e um conjunto de variaveis do grupo ou individuais (GREENE, 2012).

Segundo Greene (2012), h4d uma variedade de modelos que podem ser aplicados aos
dados em painel. Entre esses estd o modelo de regressdo pooled (dados empilhados) que
consiste na aplicacdo de Minimos Quadrados Ordinarios (MQO) capazes de fornecer
estimativas eficientes, desde que z; apresente um termo constante.

Por sua vez, o modelo de efeitos fixos ¢ comumente aplicado aos dados em painel. Em
casos no qual z; ndo € observado, porém ¢ correlacionado com Xii, o estimador de MQO torna-
se viesado, devido a variavel omitida. Sendo assim, o modelo de efeitos fixos pode ser

representado pela equacédo 3:

Vie = X+ a; + & (3)
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em que a;i= Z; &, ¢ esse incorpora os efeitos observaveis, especificando uma média condicional
estimada. Wooldridge (2010) afirma que a transformagfo de efeitos fixos também pode ser
chamada de transformacdo intragrupo, de forma que o efeito ndo observado desaparece por
meio da transformag@o que considera os dados centrados na média.

O método de efeitos aleatorios pode ser aplicado em casos no qual a heterogeneidade
ndo observada ndo ¢é correlacionada com cada variavel explicativa, conforme abaixo

(WOOLDRIDGE, 2010):

Cov(xy, ;) =0 “4)
portanto, o modelo pode ser especificado como:

Yie = XS + Elzja] + {zja — E[zja]} + €;; Q)
ou

Vie = X B +a+u; + &g (6)
a estimacdo do modelo recebe uma varidvel ui que é um elemento aleatério do grupo, e
semelhante a &;;.

Além dos modelos estéticos apresentados, os dados em painel permitem a estimacéo de

modelos dindmicos. A equagdo 7 apresenta a estrutura do estimador:

Yie = XigB + 8Yie—1 + ¢+ & (7
ou
Yie = X0 + a; + & ()
Sendo assim, a equagdo 8 incorpora no termo wij; a variavel dependente defasada, de
modo que as interpretagdes dos estimadores deverdo ser condicionadas ao comportamento da

variavel defasada do lado direito da equagdo, causando assim diversas limitagcdes na estimativa

do modelo (GREENE, 2012).
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A abordagem mais recente apresenta os estimadores com variaveis instrumentais. Por
sua vez, Arellano e Bond (1991) e Arellano e Bover (1995) demonstraram um modelo
denominado de Generalized Method of Moments (GMM). Esses estudos utilizaram as primeiras

diferengas em estimadores de efeitos fixos ou aleatorios, conforme a equagéo 9:

Vit = Yit-1 = (xit = xi,t—l) B+ 6Wit-1—Vie—2) + (&t — &it—1) )

Apesar das variaveis em diferenga, o modelo de Arellano e Bond (1991) apresenta uma
limitacdo, visto que esse demonstra correlagdo entre a variavel dependente defasada e o termo
de erro. Porém, com o auxilio de varidveis instrumentais simples que podem ser aplicadas em
casos no qual a série temporal ¢ longa o suficiente, os estimadores utilizardo varidveis em
diferengas atrasadas (y;¢—» — ¥;¢—3) ou ainda em niveis de defasagem y;, , e y;,_3. sendo
uma ou duas varidveis instrumentais para (Y;¢—1 — Yjr—2)- As outras variaveis podem

configurar ainda seus proprios instrumentos (GREENE, 2012).

3.3 PVAR

Com base nos modelos de vetores autorregressivos aplicados a séries temporais Holtz-
Eakin et al. (1988) apresentaram um modelo aplicado aos painéis de dados. O método permite
o relaxamento da restricdo de que a relagdo de x e y é a mesma para cada unidade de corte
transversal. Para isso, s3o permitidos efeitos individuais por meio de um intercepto especifico
para cada individuo.

Segundo Holtz-Eakin et al. (1988), todas as varidveis do modelo autorregressivo
apresentam carater endogeno, todavia, seguindo aspectos tedricos, algumas especificagdes
podem ser necessarias. Tais recursos tornam possivel observar o impacto de choques artificiais
dentro do modelo. A equagdo 10 apresenta o modelo estimado com as varidveis apresentadas

no quadro I:
prevy = a; + prev;e_1A; + cvrj 1Ay +cvd; 1Az +u; + & (10)

onde 0, configura um vetor de efeitos especificos. Por sua vez, os coeficientes “A” representam
as matrizes correspondentes a cada variavel, sendo que a soma desses termos forma a matriz de
coeficientes de inclinagdo 6. De acordo com o Quadro 2, prev representa o prego médio de

revenda, cvr € o coeficiente de variagdo de revenda, e cvd representa o coeficiente de variacdo
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de distribui¢do. Os subscritos 7-/ concernem as variaveis enddgenas defasadas em um periodo.
Quanto a ¢;; esse € o termo de erro individual, e u; € o erro das unidades especificas.

Para estimacdo desse modelo, faz-se necessaria a aplicag¢do de testes especificos para a
detec¢io de raiz unitéria e cointegracdo. E preciso ainda realizar os testes de critério de selegéo

de lag para verificacdo do nimero de defasagens que serdo aplicados ao modelo.

3.3.1 Teste de raiz unitaria

Em trabalhos que apresentam a abordagem de séries temporais, os testes de raiz unitaria
sdo comumente utilizados. Nos dados em painel, contudo, o uso desse tipo de teste ndo ¢ tdo
habitual. Segundo Holtz-Eakin et al. (1988), uma das vantagens do agrupamento de cortes
transversais seria a de relaxamento da suposi¢@o de estacionariedade dos dados.

Esse teste ira analisar as relagdes das variaveis ao longo do tempo. Os testes a serem
aplicados serdo de Maddala e Wu (1999), Levin, Lin e Chu (2002), Im, Pesaran e Shin (2003).
O teste proposto por Maddala e Wu (1999) expde-se como o mais adequado para a base de
dados apresentada nesse trabalho. Baseada na distribui¢do chi?, ¢ indicado para painéis longos,
isso €, que apresentam T > N. O teste combina p valor e testes estatisticos por meio de uma
estatistica do tipo Fisher, analisando cada unidade de corte seccional. Assim como 0s outros
testes, a hipdtese nula é de ndo estacionariedade dos dados, contra a hipotese alternativa de
estacionariedade.

Por sua vez, o teste de Levin, Lin e Chu (2002) realiza um procedimento para analise
de raiz unitaria a partir da estatistica t, para cada série de tempo individualmente, assumindo
dessa maneira a homogeneidade individual. A hipdtese nula desse teste é de ndo
estacionariedade dos dados, contra a hipdtese alternativa de estacionariedade dos dados.

De forma relativamente diferente, Im, Pesaran e Shin (2003) sugerem o uso de uma
estatistica denominada t-bar por meio de uma estrutura de verossimilhanca. Essa abordagem
difere da anterior pois ao invés de agrupar os dados, adota-se a média das estatisticas de Dickey-

Fuller. A hipotese nula desse teste ¢ a mesma dos testes anteriores.

3.4 TESTES, CRITERIOS DE DECISAO E ESTIMATIVAS DO MODELO EMPREGADO

Visando a obten¢do de um estimador robusto pelo método de vetor autorregressivo em
painel, se faz necessario a realizag¢do de alguns testes, sendo esses: teste de raiz unitaria, teste

de cointegragdo e critério de decisdo de lags.
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3.4.1 Estimacao do teste de raiz unitaria

Os testes de raiz unitaria sdo necessarios para verificar a condi¢do de estacionariedade
dos dados. De acordo com os resultados dos testes LLC, IPS e ADF-Fisher, apresentados na
Tabela 1, verifica-se que todas as variaveis do modelo sdo estacionarias em nivel e em primeira
diferenga com alta significancia estatistica. Apesar dos dados se mostrarem estacionarios, foi
realizado o teste de cointegra¢do de Westerlund (2007), sendo que a presenca da variavel pre¢o
de distribuicdo no modelo tornou a série cointegrada, conforme Tabela la do anexo A. A
realizacdo dos testes de raiz unitaria e cointegragdo contribuem para a verificacdo do
comportamento da base de dados e garantem a validade dos resultados que serdo estimados

adiante.

Tabela 1: Teste de raiz unitdria das varidveis em nivel e em primeira diferenca

Variaveis Maddala & Wu (Fisher) Im, Pesaran & Shin Levin, Lin & Chu
prev 393,920 *** 4,508 *xx -18,646 ***
pdist 375,346 ** 4743 #*x* -20,028 ***

ovr 751,782 **x 25,283 **x 222,253
cvd 504,978 *** 5,057 **x* -22,610 ***
preve 322,502 4,199 *#%* -17,080 **x*
pdiste 300,504 -3,722 -15,900 **x*
CVIt 298,313 4,197 **x* -17,569 ***
cvde 327,677 #+* 23,734 *** -15,841 ***

Fonte: Elaboragéo propria.
**% Significativo a 1%.

3.4.2 Estimacio do critério de decisao de defasagens

Para a estimag¢do de modelos com variaveis defasadas, tal como PVAR, faz-se
necessdria a realizacdo de um teste para decisdo do numero de defasagens a ser utilizado. A
tabela 2 apresenta diferentes testes para andlise do nimero de /ags a ser adotado no modelo. O
critério CD de Pesaran considera que a maior estatistica deve ser a escolhida, assim como a
estatistica J de Hansen. Ja as estatisticas MBIC, MAIC e MQIC, de acordo com Andrews e Lu

(2001) indicam que o /ag selecionado deve ser o que apresenta o menor valor de estatistica.



Tabela 2: Critério de decisdo de nimero de lags
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Lag CD ] MBIC MAIC MQIC
I 0,9261 169,9854%%* -84,5912 97,9854 29,1475
2 0,9315 107,4448 %5 83,4877 53,4448 1,8163
3 0,9459 65,1928%#* 62,0955 29,1928 -5,2261
4 0,8507 30,0347%%* 33,6094 12,0347 -5,1748

Fonte: Elaborag#o propria.
*** Significativo a 1%.

A partir dos resultados presentes na tabela 2 conclui-se que o Teste CD de Pesaran indica

que o nimero de lags a ser adotado deve ser de trés periodos. Contudo, J de Hansen e MBIC

direcionam para a escolha de uma defasagem, enquanto MAIC indica 4 defasagens e MQIC

aponta para o uso de trés defasagens. Dessa forma, buscando a parcimonia do modelo, e visando

a menor perda de graus de liberdade sera adotado o uso de uma defasagem.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Este capitulo apresenta os resultados obtidos por meio de andlise descritiva, visando
contextualizar alguns aspectos estruturais dos dados utilizados no trabalho, bem como expde os
resultados derivados da aplicacdo do método de vetor autorregressivo em painel (PVAR),
seguindo o método de Abrigo e Love (2016a). Tais recursos serdo empregados com o proposito
de atingir o objetivo principal desse estudo. Sendo assim, almeja-se demonstrar as relagdes
entre o patamar dos pregos de revenda da gasolina C ao longo do tempo e a variacdo tanto dos

pregos de revenda, quanto de distribui¢do do combustivel.

4.1 ANALISE DESCRITIVA DOS DADOS

Dado que o objeto do estudo sdo os pregos da gasolina C ao longo do tempo, os aspectos
descritivos relativos ao comportamento das varidveis s@o apresentados na Tabela 3, que
compreende medidas de tendéncia e dispersdo dos dados do modelo. Além disso, sera realizada
uma analise aprofundada por meio do porte de cada municipio considerando o nimero de
veiculos leves presentes na frota desses, no sentido de permitir a observag¢do de diferentes
comportamentos dos pregos advindos da dimensdo dos mercados. A classificacdo foi realizada
por meio da base de dados da frota municipal de veiculos disponivel no site do DENATRAN,

com referéncia ao més de dezembro de 2018.

Tabela 3: Estatistica descritiva das variaveis do modelo

Porte Varidvel Média | DV | Minimo | Miximo

Prego de revenda* 4,16 0,14 3,77 4,61

Geral Prego de distribuigao* 3,66 0,10 3,39 3,92
Coef. de var. de revenda 3,82% 1,97% 0,70% 16,94%
Coef. de var. de distribui¢do 3,40% 1,63% 0,58% 14,83%

Prego de revenda* 4,13 0,13 3,77 4,57

Acima de 150 Preco de distribuicio* 3,65 0,10 3,43 3,88

mil veiculos

leves Coef. de var. de revenda 4,09% 2,00% 0,98% 16,94%
Coef. de var. de distribui¢do 3,51% 1,72% 0,91% 14,83%

Preco de revenda* 4,15 0,13 3,89 4,61

Entre 150 mile [ precq de distribuicio* 3,66 0,10 3,39 3,91
60 mig:;‘:“los Coef. de var. de revenda | 3,75% 2,40% 0.70% | 15.79%
Coef. de var. de distribui¢do 3,32% 1,51% 0,58% 11,32%

Preco de revenda* 4,21 0,14 3,81 4,60

Prego de distribuigao* 3,68 0,10 3,44 3,92
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Abaixo de 60 Coef. de var. de revenda 3,60% 1,72% 1,42% 15,65%

mil veiculos .
leves Coef. de var. de distribuicio 3,44% 1,74% 0,90% 12,49%

Fonte: Elaboragéo propria (2020). * R$/litro de gasolina C.

Nota: Os municipios com frota acima 150 mil veiculos leves do maior para o menor sdo Curitiba, Londrina,
Maringa, Cascavel, Ponta Grossa, e S&o Jos¢ dos Pinhais que resultam em uma amostra de 408 observagdes (32%
da amostra total). Os que apresentam frotas entre 150 mil e 60 mil veiculos leves s&o Foz do Iguacu, Colombo,
Guarapuava, Toledo, Pinhais, Araucaria, Apucarana, Campo Largo e Arapongas, que totalizam 612 observagdes
(47% da amostra total). Ja aqueles que apresentam frota de veiculos leves com menos de 60 mil veiculos s&o
Umuarama, Cambé, Paranavai e Francisco Beltrfio, que resultam em 272 observagdes (21% da amostra total). Os
pregos de distribui¢@o apresentados na tabela ndo sdo empregados no modelo, visto que ap6s a realizagfo dos testes
de cointegrag@o com tal varidvel a série se mostrou cointegrada, dessa forma, afetando os resultados estimados.

O pre¢o médio de revenda (prev) da gasolina C em grandes municipios, tende a ser mais
baixo em comparacdo com municipios menores. Dessa forma, os diferentes resultados podem
ser verificados pela Tabela 3, visto que os municipios com mais de 150 mil veiculos leves na
frota apresentam menores pregos (4,13) que aqueles com frotas entre 150 mil veiculos leves e
60 mil veiculos leves (4,15) e menores que 60 mil veiculos leves (4,21). Esse resultado foi
observado também por Sampaio e Sampaio (2013), no qual a entrada de novos postos de
combustiveis contribui para a concorréncia, mesmo que em proporg¢des menores.

Por sua vez, a abordagem de coordenagdo oligopolista apresentada pelos
neoschumpeterianos poderia ser aplicada nesse contexto, visto que a maior quantidade de
postos em um mesmo mercado, no caso em cada municipio, poderia dificultar qualquer
tentativa de alinhamento de pregos. Por sua vez, o coeficiente de variagdo dos pregos de revenda
(cvr) em municipios com frota maior que 150 mil veiculos leves (4,09%) € mais elevado que
em municipios que apresentam porte menor, sendo de 3,75% em municipios com frota entre
150 mil e 60 mil veiculos leves e de 3,60% em municipios com frota menor que 60 mil veiculos
leves. Tal resultado corrobora com o estudo de Sampaio e Sampaio (2013), que afirma que a
concorréncia em municipios pequenos se eleva substancialmente até a entrada do quinto posto,
contudo a entrada de novos concorrentes conduziria o mercado a apresentar uma estrutura mais
similar ao oligopolio, mas que ainda assim continuaria a auferir maiores niveis de competigao.

Um resultado ndo tdo expressivo se refere aos precos de distribui¢do (pdist), que
apresentam valores muito semelhantes entre diferentes portes de municipios. Tal resultado
aparenta o que foi verificado na andlise grafica dos precos de distribuicdo entre todos os
municipios, presente no Grafico la do Anexo A, em que os precos de distribui¢do sdo
praticamente os mesmos para todos 0os municipios com pequenas oscilagdes.

Sendo assim, € possivel observar certa rigidez natural ao mercado de combustiveis, ao
passo que conforme apresentado no Grafico 1, no segundo capitulo a composi¢do do preco da

gasolina C varia apenas no custo do etanol anidro adicionado a gasolina A, e nos pregos de
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distribuicdo e revenda. Portanto, retroagindo a etapas anteriores da cadeia de precificagdo da
gasolina C, a tendéncia deve ser de menor variabilidade dos precos.

Esse comportamento de baixa dispersdo é corroborado por meio do coeficiente de
variagdo de distribui¢do (cvd) que demonstra uma pequena diferenga entre municipios de maior
e menor porte. Dessa forma, o cvd foi de 3,51%; 3,32%; 3.,44% para municipios com mais de
150 mil veiculos leves, entre 150 mil e 60 mil veiculos leves, e abaixo de 60 mil veiculos leves,
respectivamente.

Apds a analise das estatisticas descritivas das variaveis, o Grafico 2 possibilita verificar
a tendéncia dos precos médios de revenda ao longo do tempo. Todavia, por meio do cruzamento
dos dados do Grafico 2 e da Tabela 3, pode-se observar com maior robustez os municipios que
apresentaram tendéncia de precos maiores ou menores ao longo do tempo. Em relagdo aos
municipios com frota inferior a 60 mil veiculos leves, pode-se observar que Umuarama
apresenta um valor elevado dos pregos da gasolina C ao longo do tempo, sendo essa, uma das
localidades que contribuem para um prego médio mais elevado nessa categoria (a linha de
tendéncia oscila entre aproximadamente R$ 4,20/litro e R$ 4,35/litro) (Grafico 2).

Por sua vez, Cambé figura como um dos municipios que apresenta pre¢o mais baixo
entre os que possuem frota inferior a 60 mil veiculos leves. Isso resulta da proximidade com
Londrina que acaba por influenciar os precos da gasolina C nessa cidade. A linha de tendéncia
do municipio apresenta pouca oscilagdo, se mantendo em aproximadamente R$ 4,10/litro ao
longo de todo o periodo analisado.

Nao obstante, em municipios com frota de veiculos entre 150 mil veiculos leves e 60
mil veiculos leves, as localidades que mais se destacaram por induzirem a elevacdo dos pregos
foram: Toledo, Guarapuava e Apucarana, dado que as linhas de tendéncia oscilam
aproximadamente entre R$ 4,20/litro e R$ 4,35/litro; R$ 4,20/litro e R$ 4,25/litro; e R$ 4,20 e
RS 4,35, respectivamente. Todavia, os municipios de Araucaria, Pinhais ¢ Colombo acabam
contribuindo para a redu¢do do prego médio dos combustiveis, sendo que esses apresentam
pouca oscilagdo na linha de tendéncia, ficando proximos de R$ 4,00/litro.

Por sua vez, entre municipios com frotas superiores a 150 mil veiculos leves Cascavel
¢ Maringa apresentaram as maiores tendéncias de precos, oscilando entre: R$ 4,10/litro e R$
4,35/litro; e R$ 4.,10/litro e R$ 4,30/litro, respectivamente. Contudo, Curitiba e Sdo José dos
Pinhais contribuiram para a redugdo do pre¢o médio da gasolina C no estado, isso pois
apresentaram tendéncia constante ao longo do tempo, ficando préximo de R$ 4,00/litro ao longo

de todo o periodo de anélise.
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Outro comportamento relevante a ser observado por meio do Grafico 2, sdo as variagdes

de precos ao longo do tempo que se assemelham a “dentes de serra”. Esse padréo, conforme

apresentado no primeiro capitulo, demonstra a possivel presenca de Ciclos de Edgeworth?!.

Outrossim, algumas especificidades regionais podem ser observadas por meio do Grafico 2.
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Grafico 2: Prego médio de revenda dos postos de combustiveis trimestralmente de 2002 a 2018 em municipios
selecionados do Parana.

Fonte:

Elaboragéo propria.

Nota: A linha de valores ajustados apresenta tendéncia linear.

Os 19 municipios da amostra estdo inseridos em 7 mesorregides do estado do Parana,

sendo essas: Centro Oriental Paranaense (Ponta Grossa); Centro Sul Paranaense (Guarapuava);

Noroeste Paranaense (Umuarama e Paranavai); Norte Central Paranaense (Londrina, Maringa,

Apucarana, Arapongas e Cambé); Oeste Paranaense (Cascavel, Foz do Iguagu e Toledo);

Regido Metropolitana de Curitiba (Araucaria, Colombo, Campo Largo, Pinhais, S&o José dos

Pinhais e Curitiba); e Sudoeste Paranaense (Francisco Beltrdo).

21 Os dados apresentados no Grafico 2 sdo de periodicidade trimestral, sendo assim, € necesséario cautela para

afirmac@o da presenca de Ciclos de Edgeworth.
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A RMC (Regido Metropolitana de Curitiba) tem como caracteristica marcante a baixa
variabilidade no preco médio ao longo do tempo. Por sua vez, os municipios de Pinhais, Sdo
José dos Pinhais e Curitiba apresentam um comportamento muito semelhante dos pregos dos
combustiveis, visto que os dois primeiros, sdo praticamente extensdes da capital (Grafico 2).
Os municipios de Araucéria e Colombo, também apresentam baixa variabilidade dos pregos ao
longo do tempo em consondncia com os outros municipios da RMC, mas ainda assim, verificam
alguns periodos de variabilidade maior (Grafico 2).

Quanto ao municipio de Campo Largo, esse mostra-se como uma exce¢do, visto que
apresenta um comportamento de maior variabilidade do prego médio, provavelmente por ser o
municipio mais distante da capital. Quanto ao comportamento da linha de tendéncia, exceto o
municipio de Colombo que apresenta ligeira tendéncia de alta, os outros municipios
demonstram estabilidade nos precos ao longo do tempo.

Outra regido com grande numero de municipios observados, é o Norte Central
Paranaense. Os municipios de Maringd, Apucarana, e Arapongas apresentam um
comportamento muito parecido, e de alta variabilidade ao longo do tempo. Por sua vez, Camb¢é
e Londrina configuram um comportamento também de alta variabilidade ao longo do tempo,
mas com uma sinuosidade diferente nas curvas em comparagdo com os outros municipios da
regido. Quanto ao comportamento da linha de tendéncia, os municipios de Londrina, Apucarana
e Arapongas apresentam ligeira elevagdo, diferente de Cambé que demonstra estabilidade ao
longo do tempo. Entretanto, o municipio de Maringa apresenta uma tendéncia acentuada de
elevagdo ao longo do tempo.

A regido Oeste Paranaense ¢ representada por Cascavel, Foz do Iguagu e Toledo, e
apresenta alta variabilidade dos pregos ao longo do tempo. Quanto a linha de tendéncia, todos
os municipios demonstram a elevacdo no pre¢co médio da gasolina ao longo do tempo. Por sua
vez, a regido Noroeste Paranaense, representada por Umuarama e Paranavai, apresenta alta
variabilidade ao longo do tempo e tendéncia de elevagdo dos precos, parecido com o
comportamento do municipio de Maringa, que apesar de fazer parte da regido Norte Central,
localiza-se proximo a regido Noroeste.

Acompanhando a andlise anterior, apesar de ndo fazerem parte das mesmas regides, os
municipios de Guarapuava e Francisco Beltrdo apresentam certa similaridade nos precos da
gasolina em alguns periodos. Da mesma forma, os municipios de Ponta Grossa e Campo Largo
apresentam tendéncias em alguns periodos com comportamentos proximos.

Por sua vez, o Gréfico 3 apresenta os dados relativos aos coeficientes de variagdo de

revenda por municipio da amostra, o qual permite observar um comportamento de queda em
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todos os municipios da amostra ao longo do tempo. Contudo, os municipios da RMC
apresentam um comportamento de queda mais acentuada no coeficiente de variag@o de revenda,
comparado a regido Norte Central, por exemplo, que demonstram comportamentos diferentes
entre os municipios. Ndo obstante, Apucarana e Arapongas demonstram uma tendéncia de
estabilidade ao longo do tempo, enquanto que Londrina, Maringa e Cambé apresentam uma

queda na dispersio dos precos?2.
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Grafico 3: Coeficiente de variacdo de revenda dos postos de combustiveis trimestralmente de 2002 a 2018 em
municipios selecionados do Parana.

Fonte: Elaboragéo propria.

Nota: A linha de valores ajustados apresenta tendéncia linear.

Posto isso, apesar de Londrina e Camb¢ apresentarem queda na dispersdo dos pregos da
gasolina C, e tais municipios terem sido alvos de uma operacdo do CADE relativo ao
alinhamento de precos em 2007, o enfoque principal da regido Norte Central recai sobre o
municipio de Maringa. Sendo assim, os revendedores de Cambé e Londrina, podem acabar

sendo desestimulados a reduzirem, mesmo que tacitamente a variabilidade dos pregos de

22 Visto que primeiros periodos do Grafico 3 apresentam valores elevados de coeficiente de variagdo de revenda,
foram realizados testes sem os 4 primeiros trimestres da amostra, e os resultados foram similares. Por sua vez, a
maior dispersdo apresentada nos primeiros periodos de andlise sugere a busca pelo ajuste dos precos da gasolina
apods o término do processo de liberag@o dos precos dos combustiveis em todo o Brasil.
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combustiveis. Todavia, o municipio de Maringd, apesar de inserido na mesma regido, apresenta
um comportamento de queda de variabilidade acentuado ao longo do tempo, sendo esse
diferente dos outros municipios.

Na regido Oeste todos os municipios apresentaram queda, entretanto Toledo demonstra
uma queda abrupta, com tendéncia de variacdo muito baixa nos ultimos trimestres da analise.
Quanto a regido Noroeste Paranaense, representada por Paranavai e Umuarama, ambos os

municipios apresentaram queda na dispersdo em patamares proximos.
4.2 ESTIMACAO

Apbs a aplicacdo dos testes apresentados na subseg¢éo anterior, foi possivel verificar que
as condicdes para aplicacdo do método de vetor autorregressivo em painel foram atendidas.
Dessa forma, para a analise entre as variaveis sera aplicado o método de causalidade de Granger.
Para verificar a dura¢do dos choques artificiais causados nas variaveis serdo utilizadas as

funcdes de impulso resposta ortogonalizadas e ainda a decomposicdo da variancia.

4.2.1 Resultados da estimacao do PVAR

Conforme Abrigo e Love (2016b), na pratica raramente os coeficientes resultantes da
estimativa do PVAR séo interpretados diretamente. Todavia, € possivel verificar a significancia
dos coeficientes estimados, bem como se ha relagdo direta ou inversa entre as variaveis em
analise. Sendo assim, por meio da Tabela 4 nota-se que apenas o coeficiente relativo ao impacto
do prego de revenda sobre o coeficiente de variacdo de distribui¢do ndo apresentou significancia

estatistica a 5%.

Tabela 4: Estimacdo PVAR

Variaveis Coef z P-valor
prev L1. 0,390 9,87 0,000
prev cvrL1. -1,131 -3,81 0,000
cvd L1. -1,553 -4,58 0,000
prev L1. -0,009 -2,01 0,044
cvr cvrL1. 0,661 16,42 0,000
cvd L1. 0,257 5,48 0,000
ovd prev L1. -0,003 -0,71 0,478
cvrL1. 0,169 5,06 0,000
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cvd L1. 0,722 18,32 0,000

Fonte: Elaboragéo propria.

Inicialmente verifica-se que ha uma relacdo direta do prego de revenda no periodo
passado sobre seu valor no periodo subsequente, demonstrando que ha inercia nessa variavel.
Tal resultado foi apresentado por Fernandes e Profeta (2017), que ao delimitar o mercado
relevante da gasolina e do etanol no estado do Parana verificou que ha uma relagéo de inércia,
no qual, em relativa propor¢do o prego do combustivel no presente pode ser explicado por seu
patamar em periodos passados. O mesmo ocorre quando ¢ verificada a influéncia de ambos
coeficientes de variagcdo no periodo passado sobre os valores subsequentes desses. Sendo assim,
pode-se observar que ha uma relagéo intertemporal do impacto das variaveis sobre elas mesmas
no periodo posterior.

Observa-se ainda uma relagdo inversa entre os coeficientes de variagdo, tanto de revenda
quanto de distribui¢do, e os precos de revenda. Tal resultado segue em consondncia com as
afirmacdes apresentadas por Nunes e Gomes (2005), dado que segundo esses autores a maior

variagdo do preco da gasolina confere um menor prego final do combustivel ao consumidor.

4.2.2 Causalidade de Granger

Os resultados da estimativa sdo observados por meio do impacto de mudancgas exoégenas
nas variaveis endogenas. Dessa forma, para analise do impacto entre as variaveis do modelo
sera utilizado o método de causalidade de Granger. Sdo implementados testes de Wald
separados, tendo como hipotese nula que os coeficientes em todos os lags de uma variavel
endogena sdo conjuntamente iguais a zero. A estatistica ALL permite observar o impacto do
coeficiente de todos os lags das variaveis endogenas, com excegdo da variavel dependente.
Sendo assim, a Tabela 5 apresenta os resultados das estimagdes da causalidade de Granger entre

as variaveis dependentes:

Tabela 5: Teste de causalidade de Granger em painel

Variaveis Chi2 Defasagem P-valor

Preco médio de cvr 14,504 1 0,000

revenda da cvd 20,999 1 0,000

gasolina C ALL 61,142 2 0,000
Coeficiente de prev 4,052 1 0,044

variagfio de evd 30,037 1 0,000

revenda da

gasolina C ALL 34,727 2 0,000
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Qoeﬁciénfe de prev 0,504 1 0,478
distribuicdo de ovr 25,581 1 0,000
revenda da
gasolina C ALL 30,026 2 0,000

Fonte: Elaboragéo propria.

A hipétese nula de que cvr ndo causa Granger? em prev pode ser rejeitada a 1% de
significancia, bem como a hipétese de ndo causa Granger do cvd em prev. Apesar da nao
aplicagdo da mesma abordagem, tal resultado corrobora com as estimativas encontradas por
Nunes e Gomes (2005), visto que o coeficiente de variacdo de revenda tem impacto negativo
sobre as margens aplicadas pelos postos de combustiveis e, consequentemente, sobre os precos
de revenda.

Por sua vez, o impacto do coeficiente de variagdo de distribui¢do sobre o preco de
revenda pode demonstrar a influéncia da incidéncia de postos de “bandeira branca”, que
aumentam a variabilidade, resultando em mudangas nos precos de revenda. Esse
comportamento pode ser observado nos trabalhos de Pinto e Silva (2008) e D’Oliveira (2017)
conforme ja descritos.

A causalidade verificada entre as variaveis prev e cvr ndo se limita apenas a incidéncia
desta para aquela, mas verifica um comportamento bidirecional com significancia de 5%. Esse
resultado permite supor que o patamar de precos no qual a gasolina se encontra ¢ capaz de
impactar nos niveis de variagdo dos preg¢os. O cvd também causa Granger sobre o cvr,
corroborando o resultado apresentado por D’Oliveira (2017) no qual a principal variavel de
impacto sobre o preco de revenda, € o prego de distribuicdo.

Por sua vez, prev ndo causa Granger em cvd, demonstrando que a relag@o entre essas
variaveis € unidirecional. Tal resultado diverge do trabalho de Pinto e Silva (2008), sendo que
esse conclui que o aumento do nimero de postos de “bandeira branca” ocasionou a redugdo nao
apenas dos pregos de revenda, mas ainda dos pregos de distribui¢do. Todavia, tal
comportamento pode ser ainda captado por meio da relagdo em que cvr causa Granger em cvd
a 1% de significancia.

Essa incidéncia da variacdo dos precos de revenda sobre a dispersdo dos precos de
distribui¢do pode apontar um retardo no tempo no qual as distribuidoras levam para ajustar seus

pregos em patamares competitivos para a concorréncia contra postos de “bandeira branca”.

2 As hipdteses do teste de Causalidade de Granger sdo essas abaixo:

Ho= X ndo causa Granger em Y.

Ha = X causa Granger em Y.

Diante desses apontamentos o teste pode apresentar 4 resultados diferentes: a) Causalidade unidirecional de .X para
Y; b) Causalidade unidirecional de Y para .X; c) Causalidade bidirecional; ou ainda d) Auséncia de causalidade
entre as variaveis.
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Portanto, as mudancas no preco de revenda dos combustiveis podem ndo impactar
imediatamente os pregos de distribuicdo, contudo para propiciar um ambiente competitivo para
seus postos, os distribuidores podem realizar ajustes graduais sendo que ao longo desses

periodos a variabilidade de pregos de distribuicdo pode aumentar.

4.2.3 Fun¢iao de impulso-resposta

As fungdes de impulso-resposta podem ser evidenciadas por meio de graficos que
apresentam a interagfio entre duas variaveis®*. A anélise consiste em observar o comportamento
de uma variavel, frente a um choque dado em outra variavel do modelo. Sendo assim, quando
as curvas tem inclinagfo negativa, isso mostra uma relagdo inversa entre as variaveis analisadas
e, por outro lado, quando apresentarem inclinagdo positiva, mostram uma relagéo direta entre
essas. A partir das estimacdes realizadas por meio do modelo PVAR?, seguindo Abrigo e Love
(2016a), obteve-se os resultados apresentados no Grafico 4, no qual é possivel observar que
todas as variaveis causam algum impacto.

Um dos resultados de relativa relevancia explanados pelas fun¢des de impulso-resposta,
por meio do Grafico 4 foi a relacdo apresentada dos pregcos para com o seu proprio
comportamento. Ao longo dos primeiros trimestres € possivel observar que parte consideravel
dos precos sdo explicados por seu proprio comportamento. Esse mesmo padrio foi verificado
por Fernandes e Profeta (2017) ao trabalhar com os dados de gasolina C e etanol no estado do
Parana.

O padrio de explicagdo por meio de seus proprios desvios também é observado nas
medidas de dispersdo. Sendo assim, o coeficiente de variagdo de revenda, e o coeficiente de
variagdo de distribui¢do apresentam parte de seu comportamento descrito por seus proprios

desvios. Contudo, o efeito se dissipa paulatinamente ao longo dos trimestres.

24 Foi realizada a verificagdo da estabilidade das variaveis do modelo e essa encontra-se no Grafico 2a do anexo
A, visto que é condigdo necessaria para estimagdo das fungdes de impulso-resposta e da decomposigdo da
variancia.

25 Apresentado na Tabela 1a do anexo A.
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Grafico 4: Fungdes de impulso-resposta ortogonalizadas das variaveis do modelo.
Fonte: Elaboragéo propria.

O comportamento observado por meio do Grafico 4 demonstra uma relagdo negativa
entre o coeficiente de variacdo de revenda e o preco de revenda, sendo que esse impacto
percorre aproximadamente 30 periodos para se dissipar. Resultados semelhantes sdo
apresentados por Nunes ¢ Gomes (2005), demonstrando que a maior variagdo de pregos da
gasolina no posto impacta negativamente os precos de revenda desse derivado.

O estudo de Pinto e Silva (2008) observa que devido ao aumento do nimero de postos
de “bandeira branca” os precos de distribuicdo passaram a apresentar um comportamento
diferente. Em postos vinculados a distribuidoras, ha a presenca de contratos de exclusividade,
como os listados por Shepard (1993), que podem influenciar até mesmo diretamente nos pregos
de revenda da gasolina.

Os postos de bandeira colorida, em geral, possuem contratos que limitam a compra de
derivados de petroleo apenas a distribuidora vinculada ao revendedor. Dessa forma, tais postos
ficam sujeitos aos pregos de distribui¢do estipulados pela companhia ao qual estdo ligados. Por
sua vez, os postos de “bandeira branca” ndo apresentam rigidez para buscar pregos menores de

distribuicao.
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Por sua vez, verifica-se uma relacdo inversa entre o coeficiente de variacdo de
distribuicdo e os pregos de revenda. Esse comportamento demonstra o impacto da variabilidade
do prego de compra dos postos e consequentemente do repasse que é feito ao consumidor, por
meio do preg¢o de revenda, mostrando assim, que a maior dispersdo dos pregos de distribui¢do
incide em precos menores de revenda. O resultado se assemelha ao estudo de D’Oliveira (2017),
no qual o principal fator que apresentou significancia estatistica para explicar o comportamento
dos pregos de revenda foram os pregos de distribuicdo.

Sendo assim, a analise do impacto da dispersdo dos precos de revenda e de distribuigéo
sobre o prego final da gasolina pago pelo consumidor, que € o objetivo principal desse trabalho,
verifica resultados que corroboram com a literatura concorrencial, sendo que, em mercados com
maior concorréncia, representados pela maior variabilidade dos pregos, o patamar de precos

sera menor do que os que apresentam menor variabilidade.

4.2.4 Decomposicao da variancia

A decomposicdo da variancia permite analisar o impacto de cada varidvel do modelo
PVAR na variancia dos erros. Dessa forma, € possivel observar o percentual da variancia do
erro que pode ser explicado por uma determinada variavel. Esse ¢ um método de decomposicéo
de Cholesky, com erros padrio e intervalos de confianca sendo calculados por simulagdes de
Monte Carlo (ABRIGO; LOVE, 2016b). Os resultados da decomposi¢do da variancia estdo
dispostos na Tabela 6.

Tabela 6: Decomposicio da variancia do modelo

Resposta Periodo Impulso
prev cvr cvd
1 1,000 0,000 0,000
2 0,946 0,039 0,015
prev 3 0,872 0,092 0,036
5 0,754 0,176 0,071
10 0,619 0,271 0,110
1 0,029 0,971 0,000
0,043 0,939 0,018
cvr 3 0,050 0,908 0,042
0,056 0,860 0,084
10 0,058 0,809 0,133
1 0,009 0,199 0,791
ovd 2 0,015 0,289 0,696
3 0,021 0,354 0,625
5 0,030 0,430 0,540
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10 0,039 0,500 0,461

Fonte: Elaborag#o propria.

Os resultados verificados nas curvas de impulso-resposta podem ser observados com
maior precisdo na Tabela 6, no qual mesmo apds 10 trimestres o preco da gasolina ainda pode
ser explicado em 61% por seus proprios desvios. Contudo, gradualmente o impacto foi
transferido principalmente para o coeficiente de varia¢do de revenda, verificando que a
dispersdo nos precos da gasolina até o décimo periodo explica 27% da quantia paga pelo
consumidor. Uma conclusdo semelhante foi verificada por meio do trabalho de Fernandes e
Profeta (2017), que ao realizar a delimitagdo do mercado relevante da gasolina e do etanol no
Parana, verificaram que a evolug@o dos pregos desses combustiveis €, em parte consideravel,
explicada por seus proprios desvios.

Ha ainda uma transferéncia paulatina do impacto no preco de revenda que pode ser
explicado pelo coeficiente de variacdo de distribuicdo. Essa variavel apds 10 periodos explica
aproximadamente 11% do preco de revenda da gasolina (Tabela 6). Esse resultado pode
demonstrar que os precos menores pagos pelos postos de combustiveis independentes as
distribuidoras ndo s@o repassados aos preg¢os de revenda, caracterizando um comportamento
assimétrico, tal como apresentado no trabalho de Bacon (1991) com o fendmeno denominado
“Rockets and Feathers™.

Quanto ao coeficiente de variacdo de revenda, pode-se concluir que sua variagdo
depende consideravelmente de seu proprio comportamento. Contudo, esse gradualmente tem
seu impacto transferido para o coeficiente de variacdo de distribuicdo, sendo que apds 10
periodos chega a verificar uma resposta de 13% a essa varidvel. Esse resultado aponta para
conclusdes semelhantes as apresentadas por D’Oliveira (2017), no qual os precos de
distribuicéo tém participagdo relevante no prego da gasolina que sera cobrado pelo posto.

Entre os resultados apresentados pela Tabela 6 verifica-se um impacto elevado ao longo
do tempo da variagdo dos pregos de revenda, sobre a dispersdo dos pregos de distribuicdo. Ao
longo de 10 periodos o cvr gera uma resposta de 50% do cvd. De acordo com Pinto e Silva
(2008), um possivel impacto dos postos de “bandeira branca” no mercado de gasolina seria
verificado ndo apenas nos pregos de revenda, mas também nos precos de distribui¢do. Isso
ocorreria uma vez que os postos independentes poderiam barganhar pregos menores de compra
dos combustiveis, causando impacto na concorréncia entre as distribuidoras de gasolina, de
modo que esse movimento aumentaria a dispersdo do pre¢o de compra dos combustiveis pelos

postos.
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Sendo assim, os resultados demonstram que as relagdes entre as varidveis apresentadas
no modelo de vetores autorregressivos em painel (PVAR) sdo consistentes com a literatura
econdmica analisada nos capitulos iniciais, apresentando maior similaridade com os trabalhos
nacionais. Por sua vez, esse resultado se deve as estruturas de mercado e ainda a politica de

precificacdo dos combustiveis presentes no Brasil.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo realizou uma analise do impacto dos coeficientes de variacdo dos
pregos de revenda e de distribui¢do, sobre o patamar de preco de revenda da gasolina C. Dessa
forma, foram verificados resultados relevantes para a caracterizacdo do aspecto concorrencial
do mercado de gasolina C no estado do Parana.

Por meio da estimacdo de vetores autorregressivos em painel (PVAR), utilizando dados
com frequéncia trimestral de 2002 a 2018 (68 periodos), verificou-se a causalidade entre as
variaveis: pre¢o de revenda da gasolina C, coeficiente de variacdo de revenda da gasolina C, e
coeficiente de variacdo de distribui¢do da gasolina C. O método PVAR permite verificar a
causalidade no sentido de Granger entre as variaveis do modelo, e observar o impacto de
choques por meio das fungdes de impulso-resposta e da decomposicdo da variancia.

Os resultados obtidos apresentaram uma causalidade bidirecional entre os pregos de
revenda e o coeficiente de variacdo de revenda. Todavia, a dispersdo dos pregos de distribui¢do
apresentou apenas causalidade unidirecional em relacdo aos precos de revenda. Dessa forma,
ndo héa impacto do preco pago pelo consumidor em relagdo a dispersdo de pregos de compra
pago pelo posto a distribuidora.

As fungdes de impulso-resposta possibilitaram observar a resposta das variaveis a
choques em sua variancia. Verificou-se que ambos os coeficientes de variagcdo, causam impacto
negativo no preco de revenda da gasolina C, corroborando com os resultados apresentados pelos
trabalhos visitados por esse estudo, demonstrando que em ambientes com maior potencial de
concorréncia, os pregos tendem a ser menores.

Ja& a decomposicdo da varidncia pelo método de Cholesky, mostrou que parte
consideravel do preco de revenda da gasolina C € explicado pelo comportamento da propria
variavel, resultado esse ja verificado no Parana por Fernandes e Profeta (2017). Contudo, ao
longo dos periodos, principalmente o coeficiente de variacdo de revenda revelou exercer
impacto relevante sobre o preco, apontando novamente para o resultado da elevagdo da
concorréncia sobre a quantia paga pelo consumidor pelo litro da gasolina.

Outro resultado relevante observado por meio da decomposi¢do da variancia foi o
impacto causado pelo coeficiente de variagdo de revenda sobre a dispersdo dos precos de
distribuicdo. Esse resultado aponta que a maior concorréncia entre os postos revendedores,
ocasiona maior competicdo entre as distribuidoras. Uma vez que os postos ligados a uma
companhia petrolifera, estdo atrelados por meio de contrato as distribuidoras, esses ndo tém

poder de barganha para solicitar pre¢os de compra menores. Todavia, um aumento na
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competicdo entre os postos revendedores impacta os distribuidores, pois caso ndo haja uma
reavaliagcdo dos pregos de distribui¢do, os postos revendedores poderdo se tornar incapazes de
concorrer em pregos com postos independentes, que podem negociar os pregos de compra.
Sendo assim, o objetivo da analise foi concluido, demonstrando que a elevagdo da
concorréncia entre os postos de combustiveis no Parand resulta em pregos menores de revenda,
e ainda causam impacto sobre a dispersdo dos pregos praticados pelas distribuidoras. Também
foi observado graficamente, uma possivel relacdo espacial do comportamento dos pregos de
revenda da gasolina entre municipios das mesmas mesorregides. Tal analise, evidenciou que ha
influéncia entre os precos de revenda praticados e a regido no qual os municipios analisados se
localizam. Entretanto, ndo foi possivel aplicar métodos de anélise espaciais devido a auséncia
de dados para a maior parte dos municipios do Parand, fato esse que se traduz em um relativo

limite ao trabalho e, a0 mesmo tempo, potencial para pesquisas futuras.
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Grafico la: Prego médio de distribuicdo da gasolina C trimestralmente de 2002 a 2018 em municipios
selecionados do Parana.

Fonte: Elaboragéo propria.

Nota: A linha de valores ajustados apresenta tendéncia linear.
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Roots of the companion matrix
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Grafico 2a: Circulo unitario.

Fonte: Elaboragéo propria.

Nota: A condigdo de estabilidade do modelo foi alcangada, isso pois todas as raizes da matriz estdo dentro do
circulo unitario.

Tabela 1a: Teste de Cointegracdo de Westerlund

Estatistica| Valor P-valor
Gt -0,115 1,000
Ga -0,027 1,000
Pt -0,005 0,999
Pa -0,001 0,987

Fonte: Elaborag&o propria.



