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SANTOS, Celi Barbosa dos. Leitura e analise linguistica por meio do género
propaganda impressa: ressignificando o Plano de Trabalho Docente. 2018. 138 p.
Dissertacdo (Mestrado Profissional em Estudos da Linguagem e Letramento) -
Universidade Estadual de Maringa, Maringa, 2018.

RESUMO

Esta pesquisa de mestrado profissional tem por objetivo elaborar uma proposta
pedagdgica atraves do género do discurso propaganda impressa no contexto do quinto
ano do Ensino Fundamental. A escolha desse género deve-se ao fato de estar presente no
curriculo da rede municipal em que a professora-pesquisadora trabalha, da receptividade
e envolvimento dos alunos em préticas de leitura e analise linguistica desses géneros
discursivos, seja em momentos de estudos ou no decorrer de campanhas sociais em que
a rede de ensino participa, bem como pela preocupacdo em atender aos interesses sociais
do trabalho em sala de aula com géneros multimodais. No entanto, diante das praticas
discursivas de linguagem vivenciadas nas aulas de Lingua Portuguesa em que o género
estd presente, percebemos que, no geral, os alunos realizam uma leitura decodificadora
que pouco contribui para a formacédo do leitor critico e proficiente. Para tal, o caminho
tedrico ancora-se na concepcao interacionista de linguagem e na sua perspectiva dialogica
oriunda dos estudos bakhtinianos, e, por relacionar-se a questdes da pratica pedagdgica,
circunscreve-se no campo da Linguistica Aplicada. A metodologia estd configurada,
parcialmente em aspectos metodolédgicos de uma pesquisa-acao de natureza qualitativa-
interpretativa. Para a geracao de dados, a pesquisa deteve-se na analise de um Plano de
Trabalho Docente, doravante PTD, utilizando o género discursivo propaganda impressa
em um quinto ano do Ensino Fundamental no ano de 2016. As reflexdes acerca deste
Plano permitem afirmar que esta atrelado com a proposta didatica que o fundamenta,
porém, de acordo com a fundamentacdo tedrico-metodoldgica da presente pesquisa,
apresenta lacunas em relacdo as praticas de leitura e analise linguistica com atividades
deslocadas ou fora de ordem e, além de um trabalho superficial com a linguagem
multimodal. Apresenta, também, nuances da perspectiva bakhtiniana da linguagem,
entretanto, faz-se necessario que haja uma ressignificacdo. Como resultado desta
ressignificacdo, o novo PTD respeitou as fases de pré-leitura, leitura e interpretacdo e as
categorias bakhtinianas do género discursivo, a saber: conteudo tematico, estilo e
estrutura composicional. Dessa forma, o objetivo foi favorecer o desenvolvimento de um
leitor critico e ndo um mero decodificador de aspectos verbais e ndo-verbais da linguagem
presentes nas propagandas impressas. Constatou-se, entdo, que, por meio da
ressignificacdo do PTD, a possibilidade de uma leitura critica e significativa nas
interacdes entre leitor e 0s enunciados esta, de fato, presente nesse género discursivo.

Palavras-chave: Leitura; Analise Linguistica; Plano de Trabalho Docente.



SANTOS, Celi Barbosa dos. Reading and linguistic analysis through the genre print
advertisement: resignifying the Teaching Work Plan. 2018. 138 p. Dissertation
(Professional Master 's Degree in Language and Literacy Studies) — UEM (State
University of Maringa), Maringa, 2018.

ABSTRACT

This professional master's research aims to elaborate a pedagogical proposal through the
print advertisement speech genre in a fifth-grade context in Elementary School. This
genre was chosen since it is present in the municipal’s network curriculum where the
teacher-researcher works. Also, in the student’s receptivity and involvement in the
reading practices and linguistic analysis of these speech genres, whether it happens during
study or during the social campaigns in which the educational network takes part, as the
concern to meet the social interests of working with multimodal genres in the classroom.
However, facing the language discursive practices in the Portuguese language classes
about this genre, we realize that, in general, the students perform a decoding reading that
does not contribute much to the creation of a critical and proficient reader. For this
purpose, the theoretical path is based on a pedagogical perspective of an interactive
language and on the Bakhtinian dialogical perspective. In addition, due to its relationship
with issues of pedagogical practice, it limits the field of Applied Linguistics. The
methodology is partly configured in methodological aspects of an action research
encompassed by a qualitative-interpretative nature. In order to generate data, the focus of
the research was in the analysis of a Teaching Work Plan, i.e. TWP, using the print
advertisement speech genre in a fifth-grade context in Elementary School in the year of
2016. The considerations about this plan allow the affirmation that it is linked to the
didactic proposal on which it is based. However, according to the theoretical-
methodological basis of the research, it shows related gaps between the reading practices,
the linguistic analysis and displaced or out-of-order activities. In addition, it shows a
superficial work on the multimodal language. It also presents gradations of the Bakhtinian
perspective of language. However, a re-signification is necessary. So, as a result of this
re-signification, the new TWP respects the pre-reading, reading and interpretation phases
and the Bakhtinian categories of the speech genre: thematic content, style and
compositional structure. Therefore, the objective of this research was to assist the
development of a critical reader and not to create a mere decoder of verbal and non-verbal
aspects of the language in which the print advertisements are written. Finally, through the
re-signification of the TWP, it was verified that the possibility of a critical and meaningful
reading in the interactions between the reader and the statements is, in fact, part of the
print advertisement speech genre.

Keywords: Reading; Linguistic Analysis; Teaching Work Plan.
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INTRODUCAO

Estudar as vias de ensino e aprendizagem da lingua materna é um grande desafio
num momento em gue a descrenca e as dificuldades com o ensino de Lingua Portuguesa
rondam nossas escolas, a partir de resultados de avaliagbes nacionais ou até
internacionais, como por exemplo, a Prova Brasil (Avaliagdo Nacional do Rendimento
Escolar) ou o Pisa (Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes). Isso € que nos
move a primar cada vez mais pela exceléncia de praticas que estdo dando resultados e
reavaliar posturas frente aos desafios que se impdem dia a dia em sala de aula. Um fator
relevante, em se tratando da formacao docente do professor dos anos iniciais, diz respeito
a sua formacdo ndo ser especifica em Lingua Portuguesa, pois isso pode comprometer a
sistematizacdo e desenvolvimento de praticas pedagdgicas significativas e efetivas nessa
disciplina na sala de aula.

Inserido neste contexto, este trabalho apresenta uma pesquisa de mestrado
profissional - PROFLETRAS (UEM), cujo tema circunscreve-se ao processo de
elaboracdo didatica das préaticas de leitura e andlise linguistica com o género discursivo
propaganda impressa para o quinto ano do ensino fundamental, anos iniciais da educagao
bésica.

No geral, a fundamentacdo tedrica que subsidia essa pesquisa tem como base 0s
estudos bakhtinianos (BAKHTIN; VOLOCHINOV, 1988; BAKHTIN, 2011) sobre os
géneros discursivos e seus usos, as concepcles de linguagem e leitura critica como
réplica, que partiram dos Pardmetros Curriculares Nacionais de Lingua Portuguesa
(1998) e a atual Base Nacional Comum Curricular (2017), dos trabalhos de Geraldi
(1993), Menegassi (2011) e Hila (2009); a defini¢do conceitual discursiva de propaganda
de Lopes-Rossi (2010), Sandmann, (2003) e Sant’ Anna (1998); e as etapas didaticas da
Pedagogia Historico-Critica de Gasparin (2012).

Partimos da necessidade de ressignificar o Plano de Trabalho Docente que a Rede
Municipal de Educacdo onde a pesquisadora exerce docéncia. Ele ¢ um encaminhamento
pedagdgico orientado pela didatica da Pedagogia Historico-Critica (GASPARIN, 2012).
Esse novo olhar para o Plano de Trabalho Docente tem como alvo o processo de entrada
do texto em sala de aula, em especial o género propaganda, para promover a formagéo do
leitor critico, perspectiva que Vvé a leitura além da mera decodificagdo do texto e do ato

mecanico de se pensar sobre a linguagem em aulas de leitura e analise linguistica.
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Pressupomos que a abordagem do contetudo centralizada no professor pode
colaborar muito pouco para o crescimento linguistico dos alunos, ndo permitindo o
progresso do aluno no uso da lingua em situagdes reais. O método centrado no professor
que o tempo todo comanda todas as atividades, dando pouco espaco para reflexd@o entre
uma atividade e outra, pode gerar certa passividade nos alunos que ndo perguntam ou
expressam suas duvidas seja por medo ou por ndo terem se apropriado dos contetdos
trabalhados, ndo se engajando assim, satisfatoriamente, nas préaticas de linguagem. Diante
dessa acdo pedagogica autoritaria, pode-se inferir que o método aplicado prioriza mais o
estudo de fatos da lingua do que acGes reflexivas sobre o uso dela em reais condicdes de
producdo e de sentido.

Observamos pela propria experiéncia e por relatos de outros professores sobre
avaliacdo da aprendizagem dos momentos de leitura e estudo desenvolvidos a partir dos
géneros discursivos dessa fase de escolarizacdo, em especial dos géneros da esfera
midiatica. Diante do exposto, enumeramos as seguintes justificativas da presente
pesquisa:

1- Apesar dos alunos se mostrarem receptivos ao estudo de géneros desse campo,

em sua maioria, nao ultrapassam o nivel de decodificacdo daquilo que leem e
estudam;

2- Addificuldade de atingir a todos os alunos em suas especificidades, devido aos
niveis de aprendizagem e apropriacdo da leitura e escrita serem diferenciados
em uma mesma sala.

3- Os géneros midiaticos apresentam caracteristicas extra-verbais devido ao seu
carater multimodal e exigem uma leitura mais detalhada para analise das
possibilidades que eles carregam em seus enunciados escritos e pictéricos
como imagem, cor, configuracdo de letras etc.

4- Muitas vezes, as posturas autoritarias e centralizadoras dos professores ocorre
por desconhecimento sobre as concepcdes e praticas da linguagem para
realizar uma acdo pedagogica mais efetiva ou por conhecer a teoria, mas
encontrar dificuldades de coloca-la em pratica e por conseguinte, a realidade
que presenciamos em nossa pratica de sala de aula evidencia poucos avangos
duradouros em relacéo ao estudo da lingua materna, a qual se estende por toda
a educacao bésica.

O que se propde neste trabalho parte deste questionamento: como podemos

contribuir na insercdo de praticas de leitura e anélise linguistica com o género discursivo
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propaganda, a fim de proporcionar uma leitura critica dos enunciados e melhorar a leitura
dos alunos de um quinto ano da rede pablica, enquanto professores de Lingua Portuguesa,
ressignificando assim, o plano de trabalho docente sob o viés da pedagogia historico-
critica e a luz da perspectiva dialdgica da linguagem?

Em nossas buscas realizadas no banco de dissertacdes e teses da Capes, bem como
em seu portal de periodicos e na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes
(BDTD), constatamos que as pesquisas desenvolvidas acerca do tema em questdo,
apresentam reflexdes importantes sobre inquietacfes similares quanto a formagéo do
leitor critico nas aulas de Lingua Portuguesa, e nos auxiliaram em nossa prépria
investigacdo, pois estdo fundamentadas nas teorias bakhtinianas. Entre elas destacamos a
de Ohuschi (2016) que desenvolve sua pesquisa com a preocupacdo de didatizar os
géneros noticia e reportagem a partir da didatica da Pedagogia Historico-critica, por meio
de um Plano de Trabalho Docente, 0 que traz a possibilidade de aplicacdo da mesma
teoria apenas diferindo na selecdo de outro género discursivo. O encadeamento do
trabalho desenvolvido por Ohuschi (2013; 2016) contribui com as questdes que envolvem
a didatizacdo do género eleito no formato de um Plano de Trabalho Docente. Por sua vez,
Ritter (2012) discorre em sua pesquisa sobre o trabalho com a Andlise Linguistica nas
aulas de leitura com o género crbnica, mas sem subsidio pedagdgico do Plano de Trabalho
Docente. Ritter (2012) norteia e elucida questdes tedrico-metodoldgicas da pratica de
analise linguistica, permitindo a transposi¢do desses conhecimentos por meio da leitura
dos enunciados presentes nas propagandas impressas desta pesquisa.

Quanto a leitura critica do género propaganda impressa, o campo investigativo
da Linguistica Aplicada, as pesquisadoras Medeiros (2008); Nunes (2009) e Cardoso
(2016) contribuem com suas pesquisas, pois estdo fundamentadas nas mesmas teorias de
linguagem, preocupam-se na caracterizacdo do género propaganda e como utiliza-lo nas
aulas de leitura em sala de aula. O diferencial de nossa pesquisa em relagéo a esses
trabalhos pesquisados sobre o género propaganda reside no publico alvo, os alunos dos
anos iniciais do Ensino Fundamental, bem como na preocupagao pautada ndo apenas nas
praticas de linguagem discursivas, mas também com a organizacdo didatica da proposta
de intervencdo que, considera a concepcao tedrica que fundamenta e orienta o trabalho
pedagdgico na rede publica onde a pesquisadora-professora trabalha, privilegiando o
conteudo tematico das propagandas sociais impressas selecionadas advindo de uma
necessidade presente no contexto historico-social que é a diminuicéo da producéo de lixo

em sala de aula e em outros espacos da escola.
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Desta forma, esta pesquisa tem por objetivo geral refletir sobre o processo de
ressignificacdo de um Plano de Trabalho Docente, cujo conteido sdo préticas de leitura e
andlise linguistica do género discursivo propaganda impressa para um quinto ano.

Para isto, delimitamos como objetivos especificos: a) caracterizar a proposta
didatico-pedagdgica de leitura e analise linguistica de propagandas impressas presente no
Plano de Trabalho Docente (doravante PTD 1) de Lingua Portuguesa do quinto ano
implementado nas escolas municipais no 3° bimestre de 2016, por meio da verificacdo da
existéncia ou ndo de aspectos lacunares em relacdo a abordagem dos conteudos elencados
anteriormente; b) ressignificar o PTD, a luz de relacdes dialdgicas com as perspectivas
de linguagem, de leitura e de analise linguistica adotadas nesta pesquisa.

Em relacdo a metodologia, a investigacdo circunscreve-se no escopo da
Linguistica Aplicada, configurada parcialmente no perfil de uma pesquisa-acdo de
natureza qualitativa-interpretativa, por relacionar-se a questdes da préatica pedagogica, no
caso, das préticas de leitura e andlise linguistica do género propaganda. Os passos
metodoldgicos parte da apresentacdo da visdo predominante na Linguistica atual que tem
como foco o levantamento de problemas postos pelo uso da linguagem em praticas reais,
justificando a ressignificacdo de uma proposta de intervencdo configurada no Plano de
Trabalho Docente. Para isso, 0s proximos passos metodoldgicos foram a apresentagdo da
realidade escolar, composta de observacdes dos sujeitos em situagdes de aprendizagem,
a descricdo e andlise do PTD1 por meio de questdes sobre a configuracdo didatica
empregada, as fases de pré-leitura, leitura e pds-leitura; as categorias bakhtinianas, a
saber: condi¢cOes de producdo, tema, estilo e estrutura composicional dos enunciados.
Essas questbes foram elaboradas pela professora-pesquisadora a fim de analisar como
sdo encaminhadas as praticas de leitura e analise linguistica nas aulas de Lingua
Portuguesa.

O intuito dessa pesquisa € de que ela venha contribuir com os estudos de praticas
de linguagem no ensino de lingua portuguesa e na acdo pedagogica de professores que
ndo tém uma formac&o especifica, mas que ministram essa disciplina nos anos iniciais do
ensino fundamental na educacgéo basica.

Para tanto, dividimos este trabalho em trés partes, além da introdugdo e
referéncias, a saber: na primeira secdo, sdo abordadas as ancoragens tedricas das suas
concepcdes norteadoras de linguagem, praticas de leitura e andlise linguistica, a partir
dos estudos dialdgicos e interacionistas do ensino de Lingua Portuguesa. Também,

apresentamos aspectos caracterizadores do género discursivo propaganda, suas



17

concepcdes e papel na articulagdo do ensino e aprendizagem das praticas de linguagem
em sala de aula, relatando possiveis propostas de elaboragdo didatica para o trabalho de
leitura, analise linguistica desse género na disciplina de Lingua Portuguesa. Finalizando
a secdo um, apresentamos as concepcdes que fundamentam o PTD.

Na secdo dois, descrevemos a metodologia que conduz todo o processo de
desenvolvimento dessa pesquisa e 0s resultados da andlise dos documentos eleitos na
pesquisa documental com o intuito de descobrir lacunas e propor intervengdes na
ressignificacdo do PTD.

E, para finalizar, na secdo trés, apresentamos um Plano de Trabalho Docente
ressignificado com o género discursivo propaganda impressa. Os encaminhamentos
tedrico-metodoldgicos da proposta de intervencdo elaborada configuram-se de acordo
com as etapas didaticas da Pedagogia Histdrico-Critica (GASPARIN, 2012), cujo
conteldo esta sistematizado na busca de préaticas reais, concretas, de uso social ndo
distantes da realidade do aluno e organizado em cinco passos ou etapas, que, de acordo
com Ohushi (2013), podem ser articulados com os conceitos bakthinianos de enunciado
e género discursivo com foco nas relacdes dialdgicas da linguagem. Dessa forma, o PTD
ressignificado seguiu as cinco etapas didaticas da Pedagogia Histdrico-Critica, a saber:
Prética Social Inicial, Problematizag&o, Instrumentalizagdo organizada em cinco modulos
com atividades seguindo as fases de leitura (Pré-leitura, Leitura e Pos-leitura), Catarse e

Préatica Social Final.
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1 ANCORAGENS TEORICAS

As concepcoes de linguagem que o docente possui sobre linguagem balizardo sua
acao pedagogica ao trabalhar as préaticas de linguagem nas aulas de Lingua Portuguesa.
Assim, nesta secdo, € mister o conhecimento das concepcbes de linguagem, alguns
conceitos bakhtinianos que envolvem lingua e linguagem, 0 que preconizam 0S
documentos oficiais no trabalho com a linguagem. Em seguida, refletir sobre as praticas
de linguagem, em especial, leitura e analise linguistica para a producéo de sentidos dos
textos na visdo bakhtiniana, considerando o género discursivo propaganda impressa como
instrumento para as aulas de leitura num encaminhamento didatico para o trabalho

docente que tem por veia tedrica a didatica da Pedagogia Histdrico-critica.

1.1 CONCEPCOES DE LINGUAGEM E ALGUNS CONCEITOS BAKHTINIANOS

Durante a histdria da construcdo das concepg¢des de ensino da lingua materna,
pelo menos trés concepgdes de linguagem influenciaram e tém influenciado o trabalho
docente.

Segundo Travaglia (2009), na concepcéo de linguagem associada a expresséo do
pensamento ha regras para serem seguidas e ordenar o pensamento, desconsiderando o
ato enunciador e social onde as situacdes linguisticas ocorrem e privilegiando a acédo
individual sobre aquilo que se deve reter da lingua. Ndo ha espaco para interlocucao
porque ndo se considera a linguagem como processo de interacdo humana. Na visdo do
autor, situaces artificiais, ndo trazidas para o mundo real do aluno, apesar de conter acdes
reais no texto, ndo proporcionam aprendizado significativo.

A concepcdo de lingua a partir dessa perspectiva é de que a lingua esta pronta e
acabada, cabendo ao aluno apropriar-se dela para que tenha sucesso. Por exemplo, o fato
de analisar situacOes de personagens em tirinhas pode-se tornar um ato artificial e néo
real de uso da lingua, se o aluno ndo conseguir articular, sob a mediacdo da professora,
as experiéncias vivenciadas pelas personagens com a sua historia socio-cultural.

Na segunda concepcdo, a linguagem € vista somente como um instrumento da
comunicagdo e sendo a lingua um cédigo é capaz de mediar a comunicacgao entre emissor

e receptor. O foco de estudo permanece ainda somente no texto, o qual deve ser
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decodificado e ndo na interacdo entre texto e leitor. “Para essa concepgao o falante tem
em sua mente uma mensagem a transmitir a um ouvinte [...]"(TRAVAGLIA, 2009,p. 22).

A terceira concepcdo enxerga a linguagem como forma de interacdo humana.
Perfeito (2005) diz que “A linguagem sob esse enfoque, ¢ o local das relagdes sociais em
que os falantes atuam como sujeitos. O dialogo, assim, de forma ampla, € tomado como
caracterizador da linguagem” (PERFEITO, 2005, p. 47).

Segundo os Parametros Curriculares Nacionais (BRASIL, 1998), fundamentado
nesta terceira concepcao, o aluno deve pensar sobre a linguagem para compreendé-la e
usa-la adequadamente, sendo que, ao final do ensino fundamental, precisa ser capaz de
produzir e interpretar textos, ser participante ativo no mundo letrado. Com este foco, a
lingua é vista como aquela que traz significado do mundo ao aluno e por seu carater social,
aprendé-la ndo significa apenas um acimulo de palavras, mas aprender seus significados
culturais.

A linguagem, neste documento, é vista como um processo de interlocucdo que
ocorre nas praticas sociais nos diferentes grupos da sociedade. Com a linguagem se
produz discursos, 0s quais manifestam-se linguisticamente através dos textos orais ou
escritos. Esses discursos sao realizados em situagfes comunicacionais, pelos enunciados
e pelas condi¢cdes de produgdes. Assim, a unidade basica de ensino sdo 0s textos
organizados por géneros determinados historicamente por seu carater intencional em usos
sociais. Os contetdos de Lingua Portuguesa sdo organizados pelos eixos Uso-Reflexao-
Uso e as atividades linguisticas sdo trabalhadas com o objetivo do aluno usar a linguagem
como instrumento de aprendizagem.

A Base Nacional Comum Curricular (BRASIL, 2017) corrobora com as
fundamentacOes e orientacbes desse e de outros documentos nacionais para o trabalho
com a Lingua Portuguesa e também concebe a linguagem como forma de interacdo
discursiva, buscando levar o aluno a envolver-se nas maltiplas praticas de linguagem
como seus agentes e capazes de usar a lingua (falada ou escrita) para expressar valores,
ideologias, sentimentos, e por conseguinte, ser critico e reflexivo. Assim, é por meio das
praticas sociais, mediadas pelas diferentes linguagens e campos que as atividades
humanas ocorrem e tornam a pessoa como sujeito social. Em relagdo as préaticas de

linguagem, géneros discursivos e seus campos de circulagéo,

considera as préticas contemporaneas de linguagem, sem o que a
participacao nas esferas da vida publica, do trabalho e pessoal pode se
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dar de forma desigual. Na esteira do que foi proposto nos Parametros
Curriculares Nacionais, o texto ganha centralidade na definicdo dos
contetidos, habilidades e objetivos, considerado a partir de seu
pertencimento a um género discursivo que circula em diferentes
esferas/campos sociais de atividade/comunicacao/uso da linguagem. Os
conhecimentos sobre 0s géneros, sobre os textos, sobre a lingua, sobre
a norma-padrao, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a
servico da ampliacdo das possibilidades de participagdo em préaticas de
diferentes esferas/campos de atividades humanas (BRASIL, 2017,
p.65).

Portanto, para este documento, a formacéo do leitor, nos anos iniciais do Ensino
Fundamental, precisa contribuir para a sua participacdo na cultura letrada, sendo que a
leitura critica e autbnoma do leitor se faz pelo o envolvimento e apropriacao progressiva
dos diversos géneros discursivos e os sentidos que eles produzem em cada campo de sua
producdo na sociedade.

Além de saber sobre as concepg¢des de linguagem preconizadas nas propostas
nacionais para o ensino da Lingua Portuguesa, faz-se necessario refletir sobre alguns
conceitos como enunciado, interacdo verbal, pratica de leitura e de analise linguistica e
de género discursivo, a partir dos tedricos que veem a linguagem como forma de interacéo
social e que fundamentam a acdo pedagogica analisada na presente pesquisa quanto ao
trabalho com o género discursivo propaganda.

Portanto, ancoramos nossa pratica docente da lingua materna em estudos
bakhtinianos (BAKHTIN; VOLOCHINOV, 1988) e seus conceitos que envolvem a
lingua e linguagem. O primeiro, o conceito de enunciado diz respeito ao discurso ja
pronunciado e, portanto, produto da interagdo de dois individuos socialmente
organizados, porque quando se fala, se fala a alguém em um meio social concreto, assim,
ndo ha interlocutor abstrato. Bakhtin (2011) compara a palavra como uma ponte lancada
entre uma pessoa e outra, sendo espaco comum entre locutor e interlocutor.

O enunciado € determinado pelas relagfes sociais, ou seja, somente é efetivado
entre os interlocutores concretos. Essas relagbes sociais determinam a estrutura da
enunciagdo desde o seu contexto social mais imediato, até o meio social mais amplo. Na
interacdo discursiva, segundo Bakhtin (2011), ndo ha passividade entre os interlocutores,
pois ambos adotam uma posicao ativa diante dos enunciados do outro, podendo concordar
ou discordar, elaborar ou reelaborar posicdo durante a interacdo discursiva. Assim, ela é

responsiva porque ndo ha passividade frente ao discurso do outro.
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As “palavras dos outros trazem consigo a sua expressao, o seu tom valorativo, que
assimilamos, reelaboramos, e reacentuamos” (BAKHTIN, 2011, p. 295). O que
enunciamos comporta uma visao de mundo adquirida dos ecos e lembrancas de outros

enunciados, seja para refuta-los, confirma-los ou complementa-los.

Por mais monoldgico que seja o enunciado... por mais concentrado que esteja
no seu objeto, ndo pode deixar de ser em certa medida também uma resposta
aquilo que ja foi dito sobre dado objeto, sobre dada questdo, ainda que essa
responsividade ndo tenha adquirido uma nitida expressdo externa: ela ira
manifestar-se na tonalidade do sentido, na tonalidade da expressdo, na
tonalidade do estilo, nos matizes mais sutis da composicdo (BAKHTIN, 2011,
p.298).

Portanto, para o autor russo, o processo de interacdo discursiva, ou seja, a
alternancia na cadeia discursiva, que tem como elo cada enunciado produzidos pelos
sujeitos precisa encaminhar os interlocutores a compreensdo responsiva ativa daquilo que
ouve, ou escreve porque ela clama por uma resposta, tornando o ouvinte em locutor e
assim, sucessivamente na troca dos falantes, momento em que se delimita o enunciado. E

dessa maneira que o autor explica sobre a fronteira entre os enunciados:

Todo enunciado [...] tem, por assim dizer, um principio absoluto e um fim
absoluto: antes do seu inicio, os enunciados de outros; depois do seu término,
0s enunciados responsivos de outros (ou a0 menos uma compreensdo
ativamente responsiva silenciosa do outro ou, por dltimo, uma ag&o responsiva
baseada nessa compreenséo). O falante termina o seu enunciado para passar a
palavra ao outro ou dar lugar & sua compreensdo ativamente responsiva
(BAKHTIN, 2011, p. 275).

Neste aspecto, segundo Bakhtin (2011) , a oracdo e a frase tem caréater fixo e
apesar da lingua apresentar aspectos linguisticos, ela por si sé ndo consegue atender tudo
0 que envolve um dado enunciado na acdo dialdgica da sua producdo porgue mesmo
favorecendo na construcdo desta ndo se transforma em unidade de comunicacdo
discursiva. O enunciado necessita de um contexto concreto e real, que pode ser carregado,
por exemplo, de expressividade que a palavra/oracdo ndo consegue representar no ato
enunciador em uma dada interag&o, a situacdo, o ambiente, as historias j& construidas etc.
Por ndo considerar o papel ativo dos sujeitos, a comunicacao torna-se enfraquecida.

Por isso, na interacdo discursiva, o dialogo é mais que o ato ou fluxo da fala, na
pronuncia de palavras/oracdes prontas e acabadas entre duas ou mais pessoas “pode-se
compreender a palavra “didlogo” num sentido amplo, isto €, ndo apenas como a

comunicagdo em voz alta, de pessoas colocadas face a face, mas toda comunicacéo verbal,
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de qualquer tipo que seja” (BAKHTIN; VOLOCHINOV, 1988, p. 125). Nesse
dialogismo, as oragdes/palavras passam para a condi¢do de enunciado pleno quando ha
réplicas diferentemente do modo como foram pronunciadas, ou seja, quando existem
alternancias nas enunciacdes entre os sujeitos que participam do discurso. Para Bakhtin
(2011, p. 277), “a oragao nao correlaciona de imediato nem pessoalmente com o contexto
extraverbal da realidade ... nem com as enunciagdes de outros falantes, mas tdo somente
através de todo contexto que a rodeia”. Ela ganhard a capacidade enunciativa no ambito
de enunciado produzido numa situagéo social imediata e ampliada, 0 meio social.

Silveira et. all (2012) apresentam as trés caracteristicas que marcam o enunciado
segundo Bakhtin: a alternancia discursiva dos sujeitos falantes que delimitam as
fronteiras dialdgicas supracitadas; a conclusividade ou acabamento dos enunciados,
qguando um dos sujeitos ja disse tudo o que queria dizer numa interacdo discursiva
especifica, abrindo espaco para uma contrapalavra do outro; por fim, a expressividade,
onde ndo ha neutralidade, mas um posicionamento valorativo e apreciativo do autor de
um dado campo de atuacgéo social e que sofre variacdo de acordo com a relagéo do sujeito
com o discurso, 0 campo comunicativo, os interlocutores e com os enunciados que o autor
ja apropriou, ou seja, dos ditos de outros antes dele, promovendo ndo apenas uma relacao
com o0 objeto.

A partir do esclarecimento do conceito de enunciado, pode-se caminhar para o que
Bakhtin e Volochinov entendem por interacdo discursiva que conceitua lingua como

discurso para além de um sistema de formas.

A verdadeira substancia da lingua néo é constituida por um sistema abstrato de
formas linguisticas nem pela enunciacdo monolégica isolada, nem pelo ato
psicofisiolgico de sua producdo, mas pelo fendmeno social da interacéo
verbal, realizada através da enunciacéo ou das enunciac¢@es. A interagdo verbal
constitui assim a realidade fundamental da lingua (BAKHTIN ;
VOLOCHINOV, 1988, p. 125).

Atreladas ao conceito de lingua e linguagem as praticas da leitura e analise
linguistica em sala de aula tomam um novo rumo e sdo vistas sob uma perspectiva

dialdgica, como apresentadas a seguir.
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1.2 AS PRATICAS DE LEITURA E DE ANALISE LINGUISTICA NA PRODUCAO
DE SENTIDOS DOS TEXTOS

A partir da teoria bakhtiniana de linguagem dialégica e na perspectiva
interacionista, as praticas de leitura e analise linguistica apresentam uma nova perspectiva
para o ensino da lingua portuguesa, pois se considera a interacéo discursiva entre a lingua,
sujeito(interlocutores) e texto. Nesse processo de interacéo, a palavra como signo social
e ideologico ganha um novo significado por meio da producdo de sentidos dos
enunciados, conforme seu contexto. Neste sentido, 0s géneros discursivos Sao 0S eixos
articuladores para essas praticas de linguagem em sala de aula. Nesta subsecdo, em
especifico, tratamos das préaticas de leitura e analise linguistica, e, na subsecdo posterior,
dos géneros discursivos.

Para Geraldi (2010), o ponto de partida diante de um texto ndo ¢ “[...] ‘o que fareli
com este texto?’ para explica-1o e dele extrair um sentido que ai ja esta; aquele que toma
0 texto enunciado como ponto de partida vai perguntar ‘para que este texto’?”
(GERALDI, 2010, p.78).

Com este olhar € que refletimos sobre as préaticas de leitura e de analise linguistica

e 0s possiveis encaminhamentos pedagdgicos nas aulas de Lingua Portuguesa.

1.2.1 Prética de leitura

Ao falar sobre a pratica de leitura na concepcdo de linguagem interacionista e a
luz do dialogismo, faz-se necessario discutir as concepcles bakhtinianas, pois as
questdes semanticas de um dado texto precisam dos momentos de interacdo dialdgica
para materializar-se em enunciados. Dessa forma, o objetivo primario das aulas de leitura
é a formacdo de um leitor critico ou proficiente que se veste de uma postura responsiva
frente aos enunciados discutidos.

Na abordagem do texto como enunciado na interacdo verbal, segundo Bakhtin
(2011), ndo ha passividade daquele que fala ou daquele que ouve, pois os dois adotam
uma posicgéo ativa diante dos enunciados do outro, podendo concordar ou discordar do
que ouve, elaborar ou reelaborar sua fala ou posi¢cdo durante a interacdo discursiva. A

compreensdo € responsiva porque ndo ha passividade frente ao discurso do outro. Até o



24

siléncio € uma resposta, pois mais tarde se transformara no discurso falado ou no
comportamento do ouvinte!

A diferenga de abordagem do texto com o foco em sua estrutura ou com foco na
condicéo de enunciado, a qual organiza o texto e o seu funcionamento sécio-discursivo,
“depende do olhar teérico ou didatico-pedagdgico para com 0s textos concretos: 0s
enunciados que mediam as relagdes as interagcfes humanas nas situages sociais de
interagdo das diferentes esferas sociais” (SILVEIRA et all, 2012, p. 113).

Dessa forma, o processo de interacdo discursiva precisa levar para uma
compreensdo responsiva ativa aquele que ouve ou escreve porque ela clama por uma
resposta, tornando o ouvinte em locutor e assim, sucessivamente.

As praticas de linguagem perpassam pelo processo ativo responsivo da
comunicacdo, com a finalidade de persuadir o aluno a se colocar frente ao discurso do
outro, elaborando e reelaborando constantemente os enunciados e a sua maneira de pensar
ou escrever sobre determinado assunto. Assim, a palavra existe como palavra neutra
quando ndo pertence a ninguém, mas quando posta em realidade efetiva, como palavra
do outro, como ecos dos enunciados alheios, passa a ser palavra minha, pois ao usa-la
numa dada situacdo em que ha intencionalidade discursiva, coloco nela a minha
expressividade em situacdes reais de comunicacdo, atualizando-a através do enunciado
individual.

Segundo Geraldi (1993), a materialidade do texto é marcada por espacos em
branco e nos encontros concretos de cada leitura, o leitor reconstréi o dito pelas suas
préprias contrapalavras, tornando a relacdo interlocutiva uma relacdo de trabalho entre
locutor/texto/leitor. Para o linguista, a leitura acontece quando se 1€ a palavra do outro e
descobre nela outras formas de pensar que contrapostas poderdo levar a construcédo de
novas formas, novas construgcdes. A leitura deve ser ensinada em contextos reais de
aprendizagem, em situaces que facam sentido aos estudantes, com acdo pedagodgica
engajada para que de fato ocorram as relagdes interlocutivas. Para ele, a leitura possibilita
refletir sobre as configuragdes textuais, sobre a maneira como outros organizam 0s Seus
dizeres, permitindo ao leitor construir-se como sujeito competente no uso da linguagem.

Para ele, o aluno ndo esta com as mdos amarradas ao ponto de apenas reconhecer
o0s sentidos daquilo que I&, também ndo esta com as maos livres, tecendo outro bordado
sem se importar com os sentidos nele presentes. O aluno tem mé&os que tecem, elas estéo
carregadas de fios dos sentidos do texto e de suas veias histdricas, tecendo 0 mesmo e

outro bordado. E, desta forma, que se produzem os sentidos de um texto e, como cadeias,
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os elos de ligagéo véo-se constituindo numa relacdo interlocutiva de leitura. Sua proposta
é que a acdo pedagdgica focalize nos aspectos configuracionais para a leitura ser acao
mediadora entre leitor e o texto, sem imposi¢es do texto ou da leitura oficial do
professor, a fim de que o leitor reflita sobre as escolhas de estratégias de dizer feitas pelo
autor-locutor dos textos.

Para Menegassi et. all ( 2011, p.494), baseados na concepg¢do dialdgica da
linguagem, o leitor critico ndo apenas extrai o que um determinado texto quer dizer, mas
como leitor competente, produz sentidos como sujeito ativo que entrelaca o que o texto
diz e 0 conhecimento prévio que trouxe para a leitura, juntamente com as interacdes
sociais realizadas durante o processo de leitura para formular o seu proprio dizer. Os
leitores proficientes ndo sdo meros decodificadores do texto e, sim, produtores de uma
leitura critica que promove uma compreensdo, a qual permite a expressao do ponto de
vista e a reflexdo de cada sujeito sobre o material lido.

Assim, uma aula de leitura propicia um processo ativo do sujeito, na qual se
promove a interacdo entre leitor-texto-autor para que por meio das trocas de
conhecimentos e pela discursividade se produza o sentido dos enunciados nos textos.

Ritter (2012), ao refletir sobre os pressupostos bakhtinianos e suas implicacdes da
préatica de leitura em sala de aula, discute que uma delas é carater dialégico entre as
relagcbes de sentido, o qual prioriza vozes discursivas presentes nos discursos. Dessa
forma € que “ a leitura se constitui em possiveis didlogos com o texto e, como tal, exige
o reconhecimento do outro” (RITTER, 2012, p. 51). Ela cita que “ A compreensdo de um
enunciado sempre provoca no leitor uma atitude de reacdo-resposta que pode se
manifestar pelo ato de discordar, concordar, parafrasear, admirar, contemplar, silenciar...”
e vé a leitura como processo de producdo de sentidos que ocorre na interacdo entre 0s
interlocutores: leitor, enunciado (texto) e autor. Sendo que é no movimento de
contrapalavras oriundas do processo dial6gico onde sdo formados os leitores criticos, cuja
postura critica frente a leitura de textos ndo ocorre espontaneamente, mas mediada e
instrumentalizada pelo professor em sala de aula.

Corroborando com este pensamento, Ritter (2012) sinaliza que a conduta de
professores que apresentam sentidos cristalizados de suas proprias leituras é autoritaria
porque esta pratica de leitura ndo permite réplicas por parte do aluno, celebrando a sua
passividade e o0 esvaziamento de contrapalavras das vozes discursivas, chamado de
revozeamento pela pesquisadora, cujo o objetivo esta no produto e ndo nas relaces

interlocutivas advindas do encontro do leitor — texto/enunciado.
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Um texto em sala de aula deve responder alguma necessidade e provocar outras.
Este trabalho interlocutivo com o texto coloca o leitor em relagdo dialégica com as
palavras do autor. Assim, o leitor percebe que o locutor/autor faz escolhas por uma
configuracdo sdcio-discursiva e automaticamente rejeita outras, deixando nelas
possibilidades de leituras, as pistas. Presentes no texto, elas levam o leitor a acionar
outros conhecimentos para dar significado ao texto e produzir sentidos. Nessa relagéo, o
texto € visto como inacabado e quem faz o texto tornar-se completo é o leitor, sendo co-
produtor do texto o “elemento ativo no processo de acabamento textual, fazendo o texto
funcionar” (PERFEITO, 2005,p.55).

Em relacdo a pratica de leitura, Rojo (2005) expde uma ordem para quem deseja

estudar os géneros discursivos:

(...) aqueles que adotam a perspectiva dos géneros do discurso partirdo sempre
de uma andlise em detalhe dos aspectos socio-histdricos da situagdo
enunciativa, privilegiando, sobretudo, a vontade enunciativa do locutor — isso
é, sua finalidade, mas também e principalmente sua apreciacdo valorativa
sobre seu(s) interlocutor(es) e tema(s) discursivo -, e, a partir dessa analise,
buscardo as marcas linguisticas (formas do texto/enunciado e da lingua-
composicdo e estilo) que refletem, no enunciado/texto, esses aspectos da
situacdo (grifos da autora) (ROJO, 2005, p.199).

Com esta visdo, Hila (2009) organiza a aula de leitura em trés fases segundo o

quadro:

Quadro 1- Trés fases da leitura
Fases da leitura

Pré-leitura Atividades para despertar o conhecimento que a crianca ja
possui
Leitura Duas etapas de leitura:

e Decodificacao;
e Compreensao literal e inferencial,
Interpretacéo Momento de atuacdo critica do leitor e apreciagdo de valor das
leituras realizadas.
Duas etapas de leitura:
e Interpretacéo;
e Retencdo.

Fonte- A pesquisadora.

A primeira é a fase da pré-leitura composta de vérias atividades para despertar o
conhecimento de mundo internalizado que a crianca ja possui sobre o género do texto a
ser lido. Nesse momento, o aluno apresenta suas impressdes, hipoteses ainda sem ter
contato pessoal com o texto materializado. Para acionar estes esquemas, pode-se utilizar

varias estrategias: figuras, slides, interpelacdes etc.
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Na fase da leitura, as perguntas de leitura sdo mais didatizadas, conforme
elencadas por Hila (2009) na seguinte ordem apresentada por Menegassi (1995), que por
sua vez estd amparado pelas teorias psicolinguisticas da leitura: decodificacdo,
compreensdo, interpretacdo e retencdo. Sendo que a ordem das perguntas deve ser
adaptada, considerando o contexto de sala de aula e os niveis de leitura das criancas.

Na primeira etapa, as questdes de decodificacdo ndo tem intuito de que a crianga
compreenda o que I&, principalmente se ela ainda néo esta totalmente alfabetizada. Nesta
fase inicial, o leitor é capaz de ler apenas em nivel de decodificacdo fonologica, porém
ndo é capaz de inferir a significacdo de uma palavra desconhecida apesar dela estar num
dado contexto. Mais tarde, ele consegue inferir significado, mas depende do contexto em
que a palavra se encontra.

Na segunda etapa, a de compreensdo, as perguntas para leitura devem seguir o
género gue se esta trabalhando com questfes voltadas para o seu contexto de producéo e
de compreenséo especificamente do género em estudo. Nesta etapa, Menegassi (1995)
explica que o aluno retira do texto as informagGes que ele oferece, seu tema, ideias
principais. Essa compreensdo ocorre em dois niveis: nivel literal (quando as ideias estdo
explicitas, claras e faceis de identifica-las no texto) e o nivel inferencial (quando as ideias
estdo implicitas e o aluno precisa acionar seus esquemas cognitivos para identifica-las).

A terceira etapa da leitura inicia o processo de interpretacdo, apds a compreensao
e guando a crianca ja esta capacitada a avaliar, refletir e emitir julgamento do que leu,
pois essa fase € 0 momento da atuacdo critica do leitor. Nela, o leitor refletira sobre o
tema, as ideias principais a partir das suas vivéncias e chegar a ele dependerd dos
conhecimentos adquiridos nas outras fases. Cabem nessa fase dois tipos de questdes: 0
primeiro, questdes que focalizem no leitor e 0 que ele pensa sobre o texto; e, segundo,
questdes que focalizem na interacdo leitor e texto. Hila (2009) diz que, neste segundo
tipo, as perguntas ndo sdo iguais as anteriores porque elas ndo somente mobilizam
conhecimentos do texto, mas também conhecimento do seu contexto porque ha
capacidade de avaliacdo e julgamento sobre a intencionalidade do texto, podendo emitir
apreciagOes valorativas sobre as questfes abordadas.

Por fim, a quarta fase é a retencéo, a qual pode ocorrer em dois momentos de
armazenamento na memoria de longo prazo: na etapa de compreensao, ele retém o tema
de um texto e os tOpicos mais importantes, ja na interpretacéo, a retencdo é mais profunda

porque o leitor amplia seus horizontes e conhecimentos construidos.
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Outras duas consideragfes de Hila (2009) sdo de que as perguntas devem
proporcionar a construcdo de sentidos e podem ter formatos diferentes sendo que elas
podem ser abertas ou fechadas. Ela orienta que:

as perguntas precisam ser de natureza diversificada, isto é, ndo s6 abertas e nao
s6 fechadas. Dependendo da sala, do nivel das criangas, as perguntas que
introduzem aspectos linguisticos, discursivos ou pragmaticos dificeis/novos,
que ainda ndo foram internalizados ou que sdo novos para a grande maioria da
sala, podem aparecer em forma de perguntas lacunadas ou fechadas, pois esses
tipos de perguntas orientam o pensamento da crianca (HILA, 2009, p. 21).

Diante dessa afirmacdo, é mister trabalhar estas fases de leitura em sala de aula,
para gue se aumente e potencialize o repertorio linguistico e discursivo do aluno com o
foco na producdo de sentidos dos textos ndo em préticas cristalizadas de leitura que ndo
promovem o uso da lingua em situacédo real numa aula de ensino e aprendizagem da lingua

materna.

1.2.2 Pratica de analise linguistica

Sobre o ensino da gramatica na escola, Possenti (1996) diz que o fracasso do
ensino de lingua esta relacionado a causas como a metodologia e as estratégias que se
escolhem para as aces pedagdgicas. Para ele, faz-se necessario conhecer a quem se
ensina e ter uma concepcao clara de lingua, pois isto ditard o comportamento do professor
em seu ensino de Lingua Portuguesa na sala de aula. Ele elenca que os exercicios
repetitivos e estruturais ndo sao significativos, porque “os homens aprendem certos tipos
de coisas — em especial, linguas — sem treinamento” (POSSENTI, 1996, p.23).

Travaglia (2000) ndo condena o uso de atividades de gramatica normativa e
tedrica ou outras gramaticas, que podem ser trabalhadas de acordo com o(s) objetivo(s)
que se quer atingir, contudo, sugere que para maior desenvolvimento da competéncia
comunicativa dos usuarios da lingua, ou seja, saber usar a lingua em diferentes situacdes
de comunicagdo, as graméticas de uso, reflexiva e normativa sdo as que mais atingem

esse objetivo basico no ensino de Lingua Materna:

a entrada pelo tipo de instrucéo de sentido é um passo para a consolidagdo da
perspectiva de que um recurso linguistico nada mais é do que uma instrucéo
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de sentido usada na constituicdo de um texto para conseguir determinado efeito
de sentido na interacdo comunicativa. (TRAVAGLIA, 2000, p. 63)

Segundo o linguista, nas atividades de gramatica reflexiva de alguns elementos
da gramatica normativa e de uso, dependendo do caso, pode-se refletir com os alunos
quais 0s recursos a lingua dispde para expressar os sentidos que se deseja, deslocando
assim, o estudo para o uso da lingua e para além de aspectos somente normativos.
Travaglia (2014) também relaciona o conhecimento linguistico com a alfabetizacdo e o
letramento nos anos iniciais. Ele cita que o estudo desse conhecimento ndo é dificil e
muito menos se reduz apenas a teorias gramaticais. Para o linguista, os entraves na
construcdo do conhecimento linguistico, muitas vezes, esta em como ele é desenvolvido,
afirmando que a metodologia tem um papel importante nesse processo nas séries iniciais.
Assim, para que essas atividades sejam mais produtivas em sala de aula e focalizem na
producdo dos efeitos de sentidos que um dado recurso da lingua mobilizam, elas precisam
de defini¢cbes quanto a abrangéncia sobre determinado fato linguistico que se quer
estudar, de organizacdo progressiva no seu ensino, pautando pela selecdo daquilo que €
fundamental para se aprender, a complexidade e a frequéncia em que um dado elemento
sera ensinado/aprendido para que o aluno desenvolva sua competéncia comunicativa
como usuario de sua lingua materna.

Ja para Geraldi (1993), o ensino de gramatica € visto pela perspectiva da préatica
de analise linguistica (doravante AL). Este ¢ o momento da reflexdo sobre a linguagem,
cuja pratica abandona a mera reproducdo de conhecimento conceitual e seu
reconhecimento para desenvolver um processo de producédo de conhecimento. Assim, ela
inclui reflexGes sobre as estratégias do dizer, ou seja, “o conjunto historicamente
constituido de configuracdes textuais” (GERALDI, 1993, p.192). A lingua ndo esta
pronta e acabada e nem é apenas mero codigo de producdo de conhecimento mecénico,
mas é reconstruida nas interlocucgdes que ocorrem num contexto social historico, ou seja,
“o trabalho com a lingua de modo a englobar aspectos gramaticais, textuais e discursivos,
tendo como base uma nocéo de lingua como atividade e como interacdo ente os sujeitos
socio e culturalmente situados” (REMENCHE E ROLHING, 2016, p.104).

A prética de analise linguistica atende o deslocamento do trabalho com uma lingua
pronta e acabada porque promove a producdo de sentidos no interior das préaticas de

leitura ou de producdes de texto e por abarcar
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um conjunto de atividades que tomam uma das caracteristicas da linguagem
como o seu objeto: o fato de ela poder remeter a si propria, ou seja, com a
linguagem nao s6 falamos sobre 0 mundo ou sobre nossa relagdo com as coisas,
mas também falamos como falamos (GERALDI, 1993, p. 189).

As atividades de andlise linguistica servem para ampliar o dominio de recursos
expressivos, que ndo fazem parte do universo usual do aluno. Elas poderéo ser decorrentes
dos problemas advindos dos textos dos alunos ou da exploracdo dos elementos
discursivos presentes nas relacdes interlocutivas na pratica da leitura, proporcionando
compreensdo sobre a linguagem.

Segundo Geraldi (1993), essas atividades precisam ir além do mero carater
descritivo, pois “no que tange a escolha de estratégias de dizer, mais do que definir como
diz [...] importa inferir, na pratica da linguagem, o que historicamente esta pratica foi
construindo” (GERALDI, 1993, p. 183).

Para o linguista, a AL deve contemplar o estudo com linguagem, sobre a
linguagem e da linguagem, a partir de atividades linguisticas, epilinguisticas e
metalinguisticas. As atividades linguisticas focam no assunto em questdo e permitem a
sua progressao sem interrupcbes, sendo atividades de compreensdo responsiva
automaética, como por exemplo, realizar uma parafrase de algo sem parar para refletir ou
retomar as expressdes que sao utilizadas, através de um comentério explicativo.

As atividades epilinguisticas séo realizadas em processos interacionais onde se
refletem 0s recursos expressivos presentes no discurso. Neste momento, hd uma
suspensdo do tema para refletir sobre o uso desses recursos pelos interlocutores, em como
foram realizadas na interagdo discursiva e devem antecipar as atividades metalinguisticas
a fim de que o aprendizado dos recursos linguisticos seja contextualizado e tenha sentido
para 0 aluno. Ja as atividades metalinguisticas usam a linguagem como objeto para
refletir sobre ela mesma e construir uma sistematizacdo da lingua. Ritter (2012, p.57)
organiza-as ao final do “processo de producédo de sentidos do texto, com o objetivo de
sistematizar conceitos gramaticais da lingua, conceituando aquilo que foi considerado
como aspecto ou aspectos linguisticos mais importantes do género lido e estudado”, pois
para a pesquisadora essas atividades podem promover a compreensdo de como as classes
gramaticais, por exemplo, “funcionam e caracterizam 0S textos dos géneros estudados”
(RITTER, 2012, p.57).

Em consonancia com a perspectiva dos géneros discursivos, Perfeito assinala que

a “ AL se da no sentido de se observar num texto — de determinado(s) género (s) — 0
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arranjo textual e as marcas linguistico-enunciativas vinculadas as condic¢Ges de producgéo
[...] no processo de producdo de sentido” (PERFEITO, 2005,p 61). Por isso, a autora
aproxima a pratica de AL ao estudo das caracteristicas ou marcas linguistico-enunciativas
referentes ao estilo de um dado género.

Geraldi (1993), devido as condigdes epistemologicas e histdricas da época,
orienta que a AL parta das producdes escritas dos textos dos alunos. Atualmente, Ritter
(2012) e outros estudiosos sobre a AL dizem que ela pode ser executada em dois
momentos: durante a pratica de leitura e/ou na préatica de producdo de texto e segundo
Ritter (2012):

A andlise linguistica, enquanto uma parte das préaticas de letramento escolar,
exige do professor a compreensdo do papel constitutivo dos aspectos histérico
e social da lingua, pois, primeiramente, o objetivo é a reflexdo do processo de
construcdo e producdo de sentidos do texto, para, posteriormente, de maneira
explicita e organizada, pensarmos em sistematizar categorias explicativas de
seu funcionamento. (RITTER, 2012, p. 57).

Neste sentido, optamos também pela pratica de AL no interior da préatica de
leitura. Ritter (2012), com o respaldo de outros autores, defende a ndo dicotomizacgédo da

leitura e AL e o tripé das trés praticas de linguagem quando diz que

[...] no processo de recepgdo de textos, em sala de aula, o trabalho de analise
linguistica é essencial, visto ser por meio da selecdo do género discursivo e
consequentemente da selecdo da estrutura composicional, do léxico, das
escolhas morfossintaticas, enfim, dos recursos linguistico-enunciativos
veiculados que se produzem ou coproduzem efeitos de sentido. Pelas escolhas
linguisticas do locutor-autor podemos visualizar tanto os aspectos da situagdo
enunciativa quanto, também, aspectos da subjetividade desse locutor-autor,
que se revela e se mostra como sujeito. Portanto, consideramos, de acordo com
Geraldi (1991), Perfeito (2006), entre outros autores, a ndo dicotomia entre as
praticas de leitura e analise linguistica, na medida em que esta Gltima s6 tem
sentido de ser no interior das outras praticas — leitura e producédo de textos —
formando o tripé do trabalho docente com Lingua Portuguesa. (RITTER, 2012,
p.52).

Respaldada na visdo de AL, a acdo docente ndo tem como foco préaticas
tradicionais no ensino da gramatica. Podemos observar as diferentes posturas entre elas
no quadro a seguir que sintetiza as diferencas basicas entre a aula de gramética e a prética

de analise linguistica preconizadas por Mendonga:
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Quadro 2: Aula de gramética e pratica de andlise linguistica

Aula de Gramatica

Préatica de Analise Linguistica (AL)

Concepcao de lingua como sistema, estrutura
inflexivel e invariavel.

Concepcao de lingua como acdo interlocutiva
situada, sujeita as interferéncias dos falantes.

Fragmentacdo entre os eixos de ensino: as
aulas de graméatica ndo se relacionam
necessariamente com as de leitura e de
producdo textual.

Integragdo entre os eixos de ensino: a AL €
ferramenta para a leitura e a producdo de
textos.

Metodologia transmissiva, com base na
exposicdo dedutiva (do geral para o particular,
isto &, das regras para o exemplo) +
treinamento.

Metodologia reflexiva, baseada na inducéo
(observacdo dos casos particulares para a
conclusdo das regularidades/regras).

Privilégio das habilidades metalinguisticas.

Trabalho  paralelo com  habilidades

metalinguisticas e epilinguisticas.

Enfase nos conteldos gramaticais como
objetos de ensino, abordados isoladamente e
em sequéncia mais ou menos fixa.

Enfase nos usos como objetos de ensino
(habilidades de leitura e escrita), que remetem
a varios outros objetos de ensino (estruturais,

textuais, discursivos, normativos),
apresentados e retomados sempre que
necessario.

Centralidade na norma-padréo.

Centralidade nos efeitos de sentido.

Auséncia de relagdo com as especificidades
dos géneros, uma vez que a analise € mais de
cunho estrutural e, quando normativa,
desconsidera o funcionamento desses géneros
nos contextos de intera¢do verbal.

Fusdo com o trabalho com os géneros na
medida em que contempla justamente a
interseccdo das condicGes de producdo dos
textos e as escolhas linguisticas.

Unidades privilegiadas: a palavra, a frase e 0
periodo.

Unidade privilegiada: o texto.

Preferéncia pelos exercicios estruturais, de
identificagdo e classificagdo de
unidades/fungdes morfossintaticas e correcao.

Preferéncia por gquestdes abertas e atividades
de pesquisa, que exigem comparacdo e
reflexdo sobre adequagdo e efeitos de sentido.

Fonte: Mendonga (2006, p. 207).

Por sua vez,

Paiva e Ohuschi (2016), amparadas pelas teorias sobre analise

linguistica de Geraldi (1993), Perfeito (2005), Ritter (2012) entre outros, desenvolvem

um roteiro para o desenvolvimento dessa pratica. Os encaminhamentos construidos pelas

autoras configuram-se desta forma: partir do texto em que se estéa trabalhando, selecionar

nele um elemento gramatical que seja importante para dar sentido aos enunciados e trazer

compreensdo ao leitor sobre o texto e toda a discursividade presentes através de atividades

epilinguisticas desde o contexto de producdo. Por fim, trabalhar com atividades

metalinguisticas que visam o estudo da estrutura e funcionamento do(s) elemento(s)

gramatical(is) selecionado (s).

Paiva e Ohuschi, resumem a sequéncia do roteiro assim:

-partir do texto que esta sendo trabalhado;
-inserir a teoria do elemento gramatical a ser trabalhado;
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-propiciar reflexdo sobre o efeito de sentido do elemento gramatical em funcéo
do contexto de producéo do texto;

-propiciar reflexdo sobre a estrutura e o funcionamento do elemento gramatical
(PAIVA;OHUSCHI,2016, s/p).

No caso deste trabalho, faz-se necessario ressaltar que as atividades de AL
elaboradas para a proposta de intervengdo contemplam somente 0 momento de atividades
epilinguisticas.

Portanto, as préaticas de leitura e AL sob as concep¢des bakhtinianas de lingua séo
permeadas por enunciados presentes nos textos e nas relacdes dialdgicas dos
interlocutores e no meio social, as quais sdo balizadas por géneros discursivos oriundos
das situacOes de interacdes discursivas entre os sujeitos na sociedade. Neste sentido,
abordamos na préxima subsecdo a concepcdo de géneros discursivos e seu papel
integrador no ensino da lingua portuguesa, articulando as praticas de linguagem

discutidas e como elas corroboram no ensino e aprendizagem da lingua materna.

1.2.3 Os géneros discursivos e seu papel no ensino da Lingua Portuguesa

Em nossa sociedade atual, dois processos de apropriacdo de leitura e escrita
precisam ocorrer juntamente: o da alfabetizacdo e o do letramento. As posturas docentes
necessitam articular esses dois processos, assumindo-os como desafios, haja vista que ndo
cabe mais praticas em sala de aula que desconsiderem a funcdo social da escrita na
sociedade. Pois, letramento é o

[...] produto da participagcdo em praticas sociais que usam a escrita como
sistema simbdlico e tecnologia. Sdo praticas discursivas que precisam da
escrita para torna-las significativas. Dessa concepg¢do decorre o entendimento
de que nas sociedades urbanas modernas nao existe grau zero de letramento,

pois nelas é impossivel ndo participar, de alguma forma de algumas dessas
préticas (BRASIL, 1998, p. 121).

Essas praticas discursivas proporcionam o letramento e isso ocorre por meio dos
géneros discursivos que sdo 0s instrumentos para o uso da lingua e aprendizado da
linguagem. Compreender como séo conceituados, onde podemos encontra-los, e como
funcionam favorecera no ensino e aprendizagem e na articulagdo das préticas de leitura e
analise linguistica em sala de aula.

Em relacdo ao conceito de género discursivo, Bakhtin (2011) explica que o

enunciado reflete as condigdes especificas e as finalidades de cada campo inserido num
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dado contexto. “Bakhtin opta pelo termo géneros do discurso, definindo-0s como tipo
relativamente estaveis de enunciados ou formas relativamente estaveis e normativas de
enunciados” (RODRIGUES, 2005, p.163). Na explicagdo de Rodrigues (2005), quando
Bakhtin cita a palavra “tipo” ele ndo esta se referindo ao tipo textual, mas aos tipos sociais
de enunciado que apresentam tracos comuns constituidos historicamente. “O que
constitui um género é a sua ligacdo com uma situacdo social de interagdo e ndo as suas
propriedades formais” (RODRIGUES, 2005, p.164).

Bakhtin e Volochinov (1988) ndo elevaram o texto como dado primario para o
estudo da linguagem. Em seu percurso metodol6égico com o texto, ultrapassam a sua
materialidade para concebé-lo como enunciado. A pesquisa de um determinado género
ndo pode ter apenas um carater descritivo, pois esta postura apaga o carater dialégico da

linguagem. Assim, o caminho contempla os seguintes passos por eles apresentados:

1. As formas e os tipos de interagdo verbal em ligacdo com as condicdes
concretas em que se realiza.

2. As formas das distintas enunciacdes, dos atos de fala isolados, em ligagédo
estreita com a interagdo de que constituem os elementos, isto €, as categorias
de atos de fala na vida e na criagdo ideoldgica que se prestam a uma
determinag&o pela interagéo verbal.

3. A partir dai, exame das formas da lingua na sua interpretacdo linguistica
habitual (BAKHTIN; VOLOCHINOV, 1988, p.124).

Nessa perspectiva, Bakhtin (2011) defende que o género é um enunciado
elaborado pelo uso da lingua (oral ou escrita) nos variados campos de atuacdo e a medida
que as atividades humanas, vao sendo transformadas pela interagcdo, os campos vao se
desenvolvendo e ampliando em sua complexidade e os enunciados tornam-se cada vez
mais elaborados. Os textos, pertencentes a um campo, viabilizam a comunicacdo, ou seja,
a forma de dizer.

Nesse aspecto, Bakhtin (2011) desenvolve o conceito de cronotopo (tempo e
espaco) na situacdo social onde os géneros circulam em interacdo. Rodrigues (2005,
p.164) explica que

Cada género estid assentado em um diferente cronotopo, pois inclui um
horizonte espacial e temporal (qual esfera social, em que momento historico,
qual situacdo de interacdo), um horizonte tematico e axioldgico (qual o tema
do género, qual a sua finalidade-discursiva) e uma concepgdo de autor e
destinatario (RODRIGUES, 2005, p.164).
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Ha diferentes géneros discursivos, pelos quais moldamos a nossa fala e escrita em
cada campo de comunicacdo. Por exemplo, na universidade podemos elencar géneros
discursivos como o artigo cientifico, dissertacdo, resenha, trabalho académico, ensaio,
palestra, conferéncia etc. No campo religioso, as ladainhas, os salmos, evangelhos,
oracOes, narrativas historicas, sermdes, pardbolas etc. No campo juridico, temos as
normas, regulamentos, decretos, leis, textos processuais, peti¢des, discurso de acusagao
ou defesa, veredito (dados pelos juizes nos julgamentos) etc. No campo publicitério,
temos o anuncio, a propaganda, campanhas politicas ou educativas (folhetos, folders,
cartazes) etc. No campo midiatico, noticia, reportagem, entrevista, propaganda, debates,
filmes etc.

Para que se retrate cada campo quanto a sua finalidade e as condicGes especificas
de producdo, é preciso que sejam considerados o contetdo tematico, o estilo verbal, ou
seja, 0s recursos linguisticos utilizados e, por fim, como foram construidos os enunciados
na sua estrutura composicional, “pois os géneros, com seus propésitos discursivos nao
sdo indiferentes as caracteristicas da sua esfera, ou melhor, ele as ‘mostram’”
(RODRIGUES, 2005, p. 167). Fundamentada em Bakhtin, a autora explica sucintamente

0s trés momentos em que 0s géneros podem ser decompostos:

[...] tema (referido a objetos [objeto do discurso]) e sentidos (outros
enunciados), estilo verbal (selecdo dos recursos léxicos, fraseoldgicos e
gramaticais da lingua) e construcdo composicional (procedimentos
composicionais para a organizagdo, disposi¢do e acabamento da totalidade
discursiva e da relacdo dos participantes da comunicacdo discursiva)
(RODRIGUES, 2005, p. 167).

Rojo e Barbosa (2015) comentam que esses trés componentes dos géneros sao
interligados, ou seja, “os temas de um texto ou enunciado se realizam somente a partir de
certo estilo e de uma forma de composic¢ao especifica” (ROJO, 2015, p.87). Segundo elas,
a separacao é realizada apenas para ajudar na analise dos textos estudados nos géneros.

Na abordagem bakhtiniana, o tema ¢ mais do que “o contetido, o assunto ou
topico principal... ele € o contetdo inferido na apreciacao de valor, na avaliag¢do, no acento
valorativo que o locutor (falante ou autor) lhe d4” (ROJO e BARBOSA, 2015, p.87).
Todo texto é construido sob um tema subsidiado pelo estilo e composigdo. O conteudo
tematico de cada um é Unico e tem apreciacGes de valor por parte do locutor que, ao
escrever, compartilna também ideologias. Neste aspecto, o conteldo temaético do

enunciado/enunciagdo é determinado pelas formas linguisticas, bem como por elementos
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ndo verbais. Por carregar valor ideoldgico, sendo Unico e irreptivel, seus enunciados véo
produzindo novos sentidos.

Em relacéo ao estilo, o qual pode ser definido como 0s recursos expressivos da
lingua presentes nos enunciados do género, Bakhtin (2011) diz que se pode estudar um
dado estilo linguistico, poréem, para ser mais produtivo, é preciso estuda-lo a partir dos
géneros. Para ele, o estilo estd vinculado em certas unidades tematicas, podendo ter
caracteristicas comuns com outros enunciados na mesma cadeia de interacdo. Cada
género tem uma organizacdo linguistica que precisa ser estudada dentro dos seus
enunciados, podendo ser uma organizacao simples ou complexa. Um género pode ter um
estilo bem individual (do autor), enquanto outros podem ter tragos estilisticos
pertencentes a outros géneros, 0 que pode gerar certa interdiscursividade e
heterogeneidade entre os géneros discursivos. Por exemplo, a propaganda ndo pertence
ao campo do argumentar, mas € possivel inferir que o discurso argumentativo esta
presente nela ao analisarmos o estilo linguistico dos enunciados.

Para além do assunto especifico do texto, é possivel que se facam relagdes entre
0s géneros discursos de diversos campos, porém, cada género manterd o seu discurso
ideoldgico do campo ao qual pertence. Rojo e Barbosa (2015, p.92) explicam que “ estilo
sdao as escolhas linguisticas que fazemos para dizer o que queremos dizer (“vontade
enunciativa”), para gerar o sentido desejado”. Sao escolhas que envolvem a gramatica, as
questdes lexicais, de sintaxe, variedades linguisticas, aspectos morfossintaticos etc. enfim
tudo o que o locutor escolhe para expressar o que deseja aos seus interlocutores de forma
que os enunciados sejam compreendidos.

Quanto a forma composicional, como no estilo, proporciona clareza dos sentidos
e faz o acabamento, organizando todo enunciado no género. Ritter (2012, p.37) apresenta
as dificuldades advindas de praticas cristalizadas, as quais nao tém respaldo na teoria

bakhtiniana:

Na maioria das vezes, como professores de Lingua Portuguesa, ao nos
depararmos com exemplares de textos de um mesmo género, 0 maior desejo é
“enformar” os tracos de sua estrutura composicional em um esqueleto
estrutural maior, fixo, que dé conta de todo o projeto enunciativo do locutor e
de suas condi¢des concretas. Entretanto, para a teoria bakhtiniana, a forma
composicional de um género, apesar de apresentar um aspecto mais fixo, se
comparada ao tema e ao estilo, também esta vinculada a forma arquitetonica,
determinada pelo projeto enunciativo do locutor (RITTER, 2012, p.37).

Diante do exposto, podemos dar continuidade dessas explanacdes teoricas a partir

da andlise do género discursivo propaganda impressa, a qual mobiliza diferentes recursos
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expressivos e propdsitos comunicacionais diferentes, pois nesse género observam-se
recursos verbais, ndo-verbais, o carater semiético e multimodal. Na proxima secéo,
discutiremos sobre os elementos que compdem a estrutura desse género, seu campo
discursivo, seu horizonte social imediato e mais amplo, bem como o porqué da escolha
dele pela pesquisadora e ndo outro para articular praticas de linguagem no ensino

aprendizagem da leitura e andlise linguistica nas aulas de Lingua Portuguesa.

1.2.4 O género discursivo propaganda impressa

Os estudos realizados nesta pesquisa aliados as préaticas pedagdgicas vivenciadas
em sala de aula desencadeiam reflexdes para as futuras préaticas de linguagem e permitem
relacionar os conceitos bakhtinianos abordados com o género discursivo escolhido como
um eixo organizador para as aulas de leitura onde o texto € visto como enunciado. Apesar
da clareza e consciéncia de que ndo ha uma receita especifica para a articulacdo dos
géneros discursivos no processo de ensino e aprendizagem das préaticas de linguagem, por
serem relativamente estaveis, apresentamos a sua importancia na formacao do leitor
critico e como aborda-los nas praticas de leitura e AL em sala de aula. Estas reflexdes
norteardo a ressignificagdo do Plano de Trabalho Docente.

Assim, Lopes-Rossi (2010, p. 417) apresenta uma abordagem de leitura sob o viés
da concepcdo socio-discursiva ou sécio-enunciativa de ensino, pela qual promove a
“ampliagdo  do conhecimento do leitor a respeito do texto publicitario e ao
desenvolvimento de sua percepcao leitora”. Desta forma, desenvolve habilidades de uma
leitura critica e a formacdo do leitor do género propaganda impressa.

Para a compreensao deste género discursivo, a autora diz que “é preciso mobilizar
um conjunto de conhecimentos sobre todos os seus aspectos constitutivos” (LOPES-
ROSSI, 2010, p. 419), pois cada género discursivo apresenta aspectos socio-
comunicativos, funcionais, composicionais, tema e estilo. Assim, devem ser
considerarados os elementos composicionais, a multimodalidade de linguagem, as
condicGes de producéo e circulacdo, o publico-alvo, o seu prop6sito comunicativo e 0s
recursos persuasivos verbais e ndo-verbais utilizados ao estudarmos uma propaganda

impressa.
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Além disso, ha necessidade de esclarecimento da diferenca entre os tipos de
propaganda social e de consumo. Lopes-Rossi (2004) discorre sobre a fungéo, os tipos de
propagandas e a diferenca dos termos publicidade e propaganda, como podemos observar:

[...] a propaganda divulga crencas e ideias destinadas a influenciar as opinides,
0s sentimentos e as atitudes do publico receptor. Alguns subtipos de
propaganda, de acordo com Pinho (1990) sdo: de produto, de servicos. De
empresas de varejo, ideologica, politica, eleitoral, governamental,
institucional, social. O termo publicidade é usado para designar o meio de
comunicacdo que visa tornar conhecido um produto, um servico ou uma
empresa e promover vendas. Busca despertar na massa consumidora o desejo
pelo produto anunciado, abertamente, sem encobrir o0 nome ou a intengéo do
anunciante, como explica Sant’Anna (1998). De acordo com essa definigdo, a
publicidade seria sinbnima apenas de propaganda comercial (LOPES-ROSSI,
2004, p. 4).

Estabelecidas as diferencas e tipos de propaganda, o préximo passo é pensar em
quais seriam as funcdes das propagandas de produto e da propaganda social. No campo
midiatico, existem propagandas cujo o prop6sito comunicativo ndo é promover vendas e
0 consumo de bens e servicos e sim propagar ideias, divulgar campanhas que visam
chamar atencdo do publico-alvo para problemas sociais ou individuais com a finalidade
na mudanca de atitudes e comportamentos, portanto, sem fins lucrativos. Segundo Lopes-
Rossi (2015), estas propagandas ndo apresentam regularidades quanto a sua estrutura
composicional, mas podem ser analisadas a partir das suas condi¢fes de produgéo
utilizadas na construcdo dos elementos verbal e ndo-verbal que ratificam as ideias que
querem compartilhar.

As propagandas publicitérias, por sua vez, ttm o foco no consumo e por isto
operam com apelos e argumentos para convencer o publico-alvo a consumir produtos ou
Servigos que prometem suprir as suas necessidades. Lopes-Rossi (2010) explica que para
cumprir seu propdsito comunicativo, essas propagandas utilizam recursos persuasivos

verbais e ndo-verbais com o0s objetivos de

[...] 1) criar um desejo ou excitar um desejo ja manifesto no consciente do leitor
- que ele entende como uma necessidade -;2) salientar a capacidade do objeto
em satisfazer aquela necessidade — demonstrando que o sacrificio da compra
vale a pena - e 3) levar o publico-alvo a compra do produto. Esses apelos
remetem o publico-alvo, de maneira geral, a emoc0es, sensa¢des, lembrancas,
desejos, ideias que correspondem a valores sociais e as seus ideais de
felicidade, independentemente do produtos anunciados (LOPES-ROSSI, 2010,
p. 421).
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Nessa perspectiva, Lopes-Rossi (2010) estabelece um encaminhamento
metodoldgico para o trabalho de leitura com o género propaganda impressa a partir de
quatro procedimentos de leitura para orientar o trabalho em sala de aula, o qual esta

exposto em formato de quadro pela pesquisadora.

Quadro 3: Procedimentos de leitura em sala de aula com género propaganda

Procedimentos de leitura em sala de aula com género propaganda

Corpus de anélise Selecionar os textos

-Levantamento do conhecimento prévio do leitor;

-Trabalho com as condig6es de producdo: quem escreve (em geral) esse género
discursivo? Com que propdsito? Onde? Quando? Como? Qual a tematica desse
género discursivo? Em que condigdes esse género pode ser produzido e pode
circular em nossa sociedade?

-ldentificacdo das caracteristicas composicionais do género

Leitura global

Questdes para a leitura global para a
propaganda de produto:

1- Que produto ou servico estd
sendo oferecido (vendido)?

2- Qual o puablico alvo da
propaganda?

3- Considerando a propaganda no
todo, que palavras referentes a
ideias, emocdes, sensagoes,
lembrancas poderiamos associar a

Questdes para a leitura global para a
propaganda social:

1- Qual é o tema/assunto sobre o qual a
propaganda quer conscientizar o leitor?
2- Qual a proposicdo basica da
propaganda? Ou seja: qual é a ideia que
a propaganda quer fixar na mente do
leitor?

3- Qual é o publico-alvo dessa
propaganda?

essa propaganda?

Leitura detalhada

e O estabelecimento de objetivos para a leitura detalhada em todas
propagandas:

1- Ler atentamente a propaganda com o objetivo de verificar se ha aspectos
graficos — cores, formas, aspecto grafico das letras, imagens ou outro recurso
— usados como apelo para sensibilizar o publico alvo em relagdo as
necessidades que a propaganda se prop0e a satisfazer.
2- Ler o texto verbal com o objetivo de verificar se ele esta sendo usado como
recurso (apelo) para sensibilizar o publico-alvo em relacéo as necessidades que
a propaganda se propde a satisfazer.
3- Refletir sobre qual (is) necessidade (s) de seu publico-alvo ou l6gica essa
propaganda se prop0e a satisfazer?

e Estudo dos elementos, das caracteristicas linguisticas, das marcas
enunciativas, verbais ou ndo-verbais.
Elementos ndo-verbais

-Cores

-Tipos de letras

-Disposicéo das informacdes na pagina.

-Fotos e ilustraces.

-Recortes, apliques, formas do contorno do papel, dobras, perfumes, sons.
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Elementos verbais
-O texto racional com acles persuasivas, enumerando vantagens,
justificando raz0es;
-O texto emotivo que destaca os efeitos de se obter um produto;
-Os marcadores de pressuposigdo: “até, s, nem, agora, ainda, desta vez,
novo, também, seu, antes que, depois que, € que, apesar de; verbos como
ajudar, continuar, permanecer, reduzir, diminuir, aumenta, perde, manter;
-Verbos no imperativo;
- Os recursos linguisticos (jogo de palavras, rimas, metaforas etc.);
-Os pronomes ocultos ou visiveis.

e Alguns questionamentos para nortear a leitura da propaganda
social:

1- Que recursos verbais foram usados para conscientizar o pablico-alvo
sobre alguma causa social e motiva-lo para uma acdo em prol dessa causa
(para ele fazer algo, colaborar, agir)? (Observar se ha algum aspecto de
vocabulario, de recursos de pontuacdo e ou qualquer outro que chama a
atencéo do leitor.)
2- Que aspectos gréaficos — cores, formas, aspecto grafico das letras, imagens
ou qualquer outro recurso — sdo usados como apelos para sensibilizar o
publico-alvo?
3- Que associacdo de ideias e de imagens pode ser percebida?
4- Que sentimento (S) ou sensacdo essa associagdo de recursos para o
publico-alvo?

Apreciagéo valorativa

Através dos seguintes questionamentos:

1- Vocé acha que os aspectos linguisticos e graficos utilizados podem seduzir
0 publico-alvo? Por qué? No caso da propaganda social, o verbo apropriado é
convencer .

2- Na propaganda de produto: considerando os aspectos éticos, vocé acha que
essa é uma boa propaganda?

3- Na propaganda social: com que problemas e valores da sociedade atual essa
propaganda dialoga? Qual é a sua posi¢cdo em relagdo ao que foi dito? Por qué?

Fonte: A pesquisadora.

Lopes-Rossi (2010) parte do corpus da analise que € a selecdo dos textos do género

que serd estudado. Em seguida, inicia-se o primeiro procedimento que € a realizacdo de

uma leitura global. Neste momento, além de contemplar o levantamento do conhecimento

prévio do leitor, busca-se trabalhar as condi¢des de producéo e circulacdo do género. Para

a autora, a leitura global também contempla a identificacdo das caracteristicas

composicionais do género. Sem uma leitura global, o processo de compreenséo na leitura

detalhada ficara comprometida e dificultara no estabelecimento de objetivos de leitura

para o0 género em estudo. Por ter pouco texto verbal na propaganda de produto ou social,

torna-se dificil separar a leitura global da leitura detalhada.

O segundo procedimento de leitura € o estabelecimento de objetivos para a leitura

detalhada.
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Pensando em géneros discursivos, podemos afirmar que cada um, de acordo
com seu propdsito comunicativo, permite o estabelecimento de objetivos de
leitura que independem do assunto especifico do texto porque um leitor
proficiente de um género busca determinadas informacdes inerentes a
atividade comunicativa que aquele género realiza” (LOPES-ROSSI, 2010,
p.425).

Com este pensamento Lopes-Rossi (2010, p.425-426) apresenta trés objetivos que
podem ser aplicados em todas as propagandas. Podemos inferir que os objetivos da
propaganda social s&o os mesmos apresentados no quadro, porém, com algumas
adaptacoes, por exemplo: leia a propaganda a fim de verificar: ha recursos gréaficos e
semidticos (aspectos ndo-verbais) e escritos (aspectos verbais) para conscientizar sobre
0s problemas sociais ou individuais? Que problema essa propaganda procura despertar a
reflexdo do seu publico-alvo? Quais acdes ela propGe para mudancas de atitudes e
comportamento?

O terceiro procedimento de leitura é a leitura detalhada, a partir dos objetivos
estabelecidos, das caracteristicas linguisticas, das marcas enunciativas, sejam verbais ou
ndo-verbais. Como este género discursivo ndo possui muito a parte verbal, faz-se
necessario a exploracdo dos elementos ndo-verbais.

O quarto e ultimo procedimento de leitura proficiente sugerido por Lopes-Rossi
(2010) promove um posicionamento através de perguntas reflexivas frente ao género
discursivo estudado. E 0 momento avaliativo sob critérios para apreciacio valorativa.

Passamos a apresentar algumas das caracteristicas do estilo desse género. As cores

se bem usadas,

“formam uma atmosfera agradavel e apropriada ao espirito da mensagem ou
ao proprio produto, pois [..] elas tém poder de evocar sentimentos e
sensagoes”, “O vermelho ¢ quente e impulsivo; traduz paixdo e entusiasmo ou
simboliza guerra ou perigo. O verde d& a sensacdo de frescor e 4gua corrente
simboliza esperanca. O azul € frio e calmante; da a impressdo de céu e espago
aberto. O amarelo e o laranja sugerem luminosidade e alegria.” (SANT’ANA,

1998, p.181-182).

Esses sdo apenas alguns exemplos de como culturalmente associamos cores,
ideias e estados de espirito. Ainda conforme Sant’Ana (1998), tamanhos e tipos
diferentes de letras indicam a importancia da informacdo da perspectiva do anunciante;

fontes diferentes do padrdo de imprensa séo usadas para evocar sentimentos e sensacgoes
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de acordo com a atmosfera que o anuncio quer criar: letras “gordas”, “magras”,
“classicas”, “medievais”, “infantis”, “descontraidas”...

Quanto a disposicao da pégina, o autor explica que o texto verbal que se pretende
causar maior impacto é colocado na metade superior da pagina; sendo nesta, a parte
esquerda provavelmente a primeira a ser lida. As fotos e ilustracbes reforcam os
sentimentos e sensagdes pretendidos pelo anuncio. Também, os recortes, apliques, formas
do contorno do papel, dobras, perfumes, sons etc. A tecnologia atual permite inimeros
recursos que reforcam os sentimentos e sensac@es pretendidos pelo andncio, bem como
remetem a valores e desejos do publico alvo.

Sant’Ana (1998) esclarece que ha alguns recursos verbais que podem ampliar a
leitura das propagandas impressas, como: o texto racional com agdes persuasivas,
enumerando vantagens, justificando raz@es; o texto emotivo que destaca os efeitos de se
obter um produto. Lopes- Rossi ( 2010, p. 427) também elenca alguns marcadores de
pressuposicao, por exemplo, os recursos linguisticos: até, sd, nem, agora, ainda, desta
vez, novo, também, seu, antes que, depois que, é que, apesar de; verbos como ajudar,
continuar, permanecer, reduzir, diminuir, aumentar, perder, manter; verbos no
imperativo, que pressupde que quem da a ordem tem condicdes de fazé-lo por autoridade
e conhecimento e quem a recebe tem a obrigacdo ou necessidade de cumpri-la; por fim,
os recursos linguisticos como jogo de palavras, rimas, metéaforas etc. Podemos destacar
outros aspectos graficos como as aspas e 0s elementos gramaticais como 0s pronomes
que ora podem aparecer ocultos ou ora visiveis nas propagandas e evidenciam quais sdo
as vozes que dialogam na propaganda.

Ainda sobre os recursos verbais mais comuns na propaganda, Sandmann (2003)
comenta que em sua construcao deve-se seguir ou decidir por qual estrutura de linguagem
se optara durante a sua criacao, pois 0s textos publicitarios ttm como objetivo convencer
o leitor para comprar um produto, servi¢o ou ideia. Para ele, € muito comum o uso da
linguagem coloquial nos textos, sejam as girias ou 0 uso do pronome vocé na producao
de uma propaganda. Esses recursos possui respaldo nas variagGes linguisticas e utilizados
para chamar e prender a atencdo do leitor. Muitas vezes, no texto da propaganda,
encontramos palavras estrangeiras desnecessarias como empréstimo linguistico para
vender o produto ou servigo e elas estdo por toda a parte. Para os produtores da
propaganda, imitar os modelos estrangeiros é chique, exotico e capaz de impressionar o

publico alvo.
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A escrita dentro das normas ortograficas padrdo numa determinada propaganda
pode nao ter efeito algum, por isso séo infringidas intencionalmente, ndo com a finalidade
de desprezé-las, mas de realizar um jogo com o uso das letras e assim criar efeitos
especiais. Para isso, pode-se usar palavras fonologicamente e foneticamente, bem como
palavras homoénimas ou com as letras consideradas arbitrarias na escrita (x/ch), etc.

Outro recurso que pode ser utilizado na criagdo de propagandas sdo 0s esquemas
fonoldgicos: a rima, o ritmo, a aliteracdo e a paranomasia. Eles sdo muito utilizados na
linguagem poética e no texto da propaganda tém o objetivo de chamar a atencdo para a
mensagem, e por ser de facil memorizacgéo o seu contetido, induz ao consumo do produto,
servigo ou ideia.

Em relacdo aos aspectos morfologicos, o autor explica que ha varios tipos
especiais de formacdo na construcdo das palavras. Na propaganda, sdo eleitos os tipos
mais criativos, estilisticos com ou sem levar em consideragdo a norma padrdo,
dependendo do efeito e objetivo que se quer produzir nos interlocutores.

Pode-se formar uma palavra complexa por mais de um morfema lexical. Para
realcar o produto utilizam-se os prefixos intensivos (multi, super, hiper, mega), os sufixos
de grau (diminutivos ou aumentativos) para exaltar a superioridade da qualidade do
servigo ou aquisicdo do produto ou indicar intensidade pra mais ou para menos do prego
de uma mercadoria ou servico. O uso do cruzamento vocabular que é a unido de duas
palavras para formar uma nova, a ressegmentacdo para criar unidades lexicais mais
longas ou juntar sem acréscimo e a desopacificacdo que visa destacar com cor o final de
uma palavra também séo marcas do estilo do género propaganda impressa.

Os textos das propagandas podem combinar palavras numa oracdo, frase ou
periodo. Os aspectos sintaticos caracteristicos nesses textos sao: a simplicidade estrutural,
topicalizacdo, coordenacdo, paralelismo, simetria e combinacdes estilisticas.

Na simplicidade estrutural, pode-se ter ou ndo verbo ou conectivos, 0 nome
comercial podera vir primeiro sem elementos coesivos. Por ultimo, as combinagdes
estilisticas que fazem um jogo e misturam palavras concretas e abstratas numa frase,
classes diferentes de palavras etc.

No texto verbal da propaganda, quanto mais tiver polissemia melhor para entreter
os interlocutores, prender a sua atengéo e leva-lo ndo somente a entender a mensagem,
mas a consumir o produto ou servigo oferecido. Assim, 0s aspectos semanticos podem
ser 0 jogo de palavras, tais como: palavras com varios significados (polissémica), sentido

real (denotativa), sentido subjetivo, emotivo (conotativa), ideias opostas (autonimia) e as
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combinagbes estranhas/forcadas, ndo-comuns ao uso (combinagdes estilisticas)
selecionadas com o objetivo de chocar o leitor e leva-lo a se ocupar com o texto e
persuadi-lo.

Para fugir da mediocridade, a linguagem figurada proporciona a mensagem
publicitaria mais brilhantismo, vida, criatividade e originalidade, seja no uso de
metéforas, metonimia ou figuras de personificagao.

Segundo Sandman (2003), a estrutura de um texto publicitario € composta de
“titulo”: uma frase curta, completa ou ndo, com 0 objetivo de colocar o leitor em contato
com um fato; depois o “texto” com explanagdo mais acurada do proposto na frase; por
fim a assinatura que apresenta 0 nome do servigo ou produto e a solugdo do que foi
discutido antes. Esse tipo de propaganda necessita de um contexto, seja uma imagem, voz
ou outros recursos, para ser compreendida totalmente pelo receptor. Geralmente, os textos
publicitarios comuns sdo os que recebem um toque com frases incompletas. Mas, ainda
que faltem os conectivos ou verbos, elas mantém conexdo e coeréncia em algumas
propagandas. Na metafora, com base nas semelhancas, o significante refere-se a outro
objeto ou fato.

Outro recurso da producédo das propagandas e grande fonte de marketing sdo as
marcas ou nomes de empresas comerciais, pois ndo apenas identificam uma instituicéo,
mas também sdo usados na divulgacdo de promocdes. Neste tipo de estrutura, da-se muita
importancia a parte grafica (uso das letras) e pode sofrer influéncia estrangeira,
criatividade lexical, bem como dos outros aspectos supracitados durante a criagéo.

Na préxima secéo, o objetivo é abordar em qual concepcao didatica a proposta de
intervencao se apoia, no caso, o0 PTD.

1.3 O PLANO DE TRABALHO DOCENTE

Em primeiro lugar, destacamos que o motivo da escolha desse tipo de
encaminhamento pedagodgico € porque ele subsidia a acao didatica na rede municipal de
educacdo em que a professora atua como docente.

O formato do PTD segue as orientacbes didaticas de Gasparin (2012)
fundamentadas na Pedagogia Historico-Critica (SAVIANI, 2011). Saviani (2011),
embasado no materialismo historico-dialético, busca compreender a Educacgéo e conclui

que a escola € um espaco privilegiado, pois € nela que os saberes séo institucionalizados
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e sistematizados. “A escola existe, pois, para propiciar a aquisi¢do dos instrumentos que
possibilitam o acesso ao saber elaborado (ciéncia) [...] (SAVIANI, 2011, p. 14). Neste
viés, Gasparin (2012) coadunando com os pensamentos de Saviani sistematiza o contetido
em forma de uma didatica na busca de praticas reais, concretas de uso social nao distantes
da realidade do aluno e a organiza nas cinco etapas dessa pedagogia para que o saber
sincrético, espontaneo passe a ser cada vez mais elaborado cientificamente pelo aluno.
Conforme Oruschi (2016), essa visdo didatico-pedagdgica coaduna com 0s conceitos
bakhtinianos de enunciado, linguagem e géneros discursivos.

Apresentamos a seguir, algumas reflexdes das abordagens psicoldgicas que
fundamentam a acdo docente, as concepcbes que fundamentam esta proposta didatica
pedagdgica e explicamos cada etapa que subsidiardo a nova reconfiguracao do Plano de
Trabalho Docente de leitura e analise linguistica do género discursivo propaganda.

Para Vygotsky (1991), o tedrico cognitivista que fundamenta a didatica
gaspariana, o desenvolvimento pleno do ser humano depende do aprendizado que se
realiza num determinado grupo cultural. Ele ndo ignora a parte bioldgica mais da enorme
importancia a dimenséo social, pois € a partir da mediacdo com outros individuos de sua
espécie que o homem aprende e desenvolve suas fungdes psiquicas superiores, sendo a
linguagem uma delas.

Para ele, o nivel de desenvolvimento real ou efetivo ocorre quando a crianca
consegue realizar ou operar com o conhecimento de forma autdbnoma, sistematizado por
ela; refere-se as conquistas consolidadas, pois a crianca ja aprendeu e sabe fazer sozinha,
de forma independente, indicando que os processos mentais foram estabelecidos. A
maioria das escolas valoriza este nivel, ou seja, 0 que os alunos conseguem fazer
(produto) e ndo como conseguem fazer (processo). O desempenho correto nem sempre
significa uma operacdo mental bem realizada, pode significar apenas uma resposta
mecanica. Dai a importancia do professor conhecer o processo que a crianca utiliza para
chegar as respostas na construcao de sentidos; o nivel de desenvolvimento potencial se
refere aquilo em que a crianca pode chegar em matéria de aprendizagem, aquilo que
alcancara com a ajuda de adultos ou outros colegas mais experientes. A distancia entre o
gue o aluno pode fazer independentemente definida como nivel de desenvolvimento real
e aquilo que pode fazer dependendo do outro, definida como nivel de desenvolvimento
potencial, Vygotsky chamou de “Zona de Desenvolvimento Proximal”.

A zona de desenvolvimento proximal hoje sera o nivel de desenvolvimento real

amanha, ou seja, aquilo que uma crianga pode fazer com assisténcia hoje, sera capaz de
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fazer sozinha amanha. Na zona de desenvolvimento proximal o papel do outro como
mediador no aprendizado permite a crianga por meio do didlogo, da colaboracdo, da
experiéncia compartilhada e das pistas que lhe séo fornecidas, colocar em movimento
varios processos de desenvolvimento que se internalizam e passam a fazer parte de seu
desenvolvimento individual.

Este aprendizado bem realizado por parte do professor ndo s6 consolida, mas
também cria novas zonas de desenvolvimento proximais produzindo mais e mais
desenvolvimento do aluno.

Quanto a organizacdo do PTD na perspectiva da Pedagogia Historico-Critica,
Gasparin (2012) eleva a importancia do professor no processo de ensino e aprendizagem,
dizendo que ele ndo perdeu suas fungdes de transmissor e construtor de conhecimentos,
mesmo que exista a impressdo de que seja dispensavel, pois ele torna-se indispensavel
tanto do ponto de vista didatico quanto politico quando se trata de mudancas em sala de
aula e na sociedade.

Sendo a escola a expressdo de cada momento histdrico ela nunca é neutra, pois
possui ideologia, por isso ndo pode ser considerada apenas como mera transmissora do
conhecimento, de contetdos cristalizados e desconectados das praticas sociais.

Para isto, os conhecimentos cientificos necessitam ser reconstruidos com
significados, com unidade, sem fragmentacdo e com compreensao critica dos diversos
olhares de uma mesma realidade, portanto, faz-se necessario privilegiar e valorizar a
contradicdo, a divida, o questionamento no trabalho pedagogico.

O ponto de partida deste novo método € a realidade mais ampla, por meio de uma
leitura critica. O autor diz que sua proposta pedagogica utiliza a teoria dialética do
conhecimento como fundamento a acdo docente-discente. Assim, 0 aluno construira o seu
conhecimento que a priori € sincrético e confuso, mas que ao final do processo, torna-se
sintético pela mediacdo da analise e com relacbes numerosas, constituindo um
conhecimento elaborado e aberto para novos conhecimentos.

A primeira etapa, a Pratica Social Inicial do conteido, é a primeira leitura da
realidade onde o professor deve ouvir a pratica social mediata do aluno. Este momento
ndo serve apenas para conhecer o entorno do aluno, mas também para motiva-lo e
produzir interesse para uma aprendizagem e uma pratica docente significativa, porque
ele ndo se interessa automaticamente pelos contedos.

Este momento visa perceber as representacfes que os alunos tém sobre o tema de

estudo. Nele, mesmo que esta préatica social seja comum ao professor e aluno, cada um se



47

posiciona de maneira diferente frente ao todo, pois a realidade do professor em relacao
ao tema de estudo é mais sintético e claro do que para o aluno que apresenta uma viséo
de mundo ainda naturalizada e sincrética.

Sendo assim, o papel do professor nesta fase é de tomar conhecimento da
compreensdo que o aluno possui no seu dia-a-dia sobre esses conceitos, aprofundar e
enriquecer as concepgdes, se ja construidas pelos alunos, retificando-as, esclarecendo as
contradicGes provenientes de um novo estudo do objeto de conhecimento.

Dentro da concepcéo dialética, esta pratica social € mais ampla porque se refere
ao conhecimento acumulado, bem como 0 homem se organizou para produzir sua vida
em todos os setores da sua existéncia, como seu trabalho, sua familia, sua vida social etc.

Também é neste momento em que o professor faz a contextualizagdo do
conhecimento e a partir dele inicia a sua acdo com a finalidade de fazer o aluno construir
0 conhecimento que ainda lhe falta.

Nesta etapa, existem duas formas de encaminhamento didatico. A primeira,
consiste em anunciar os conteidos que serdo trabalhados e apresentar os objetivos e a
segunda é levantar a vivéncia do aluno por meio da vivéncia cotidiana dos alunos onde
eles demonstram o que ja sabem sobre os contetdos que serdo trabalhados e expressam
0 que gostariam de saber mais sobre eles, destacando que a temética desenvolvida em
sala de aula esta presente na pratica social, no dia-a-dia. E preciso tomar cuidado para n&o
discutir ou posicionar-se neste momento sobre os contetdos. Também 0s objetivos
precisam estar articulados com os conteddos que serdo estudados, pois eles orientardo
todo o trabalho docente e discente em todos 0s outros passos da pedagogia historico-
critica.

A segunda etapa, a Problematizacdo, é o elo de transicdo entre 0 senso comum e
0 conhecimento cientifico e é através dela que se inicia o trabalho com o contedo
sistematizado. Neste momento, criam-se  situacGes-problema para estimular o
pensamento, uma necessidade para se buscar o conhecimento e levar o aluno a se
conscientizar de que é necessario questionar a realidade, pdr em divida certezas etc.

Este processo envolve questionar a pratica social do aluno, analisa-la,
considerando o que se estudara e a aplicabilidade destes contetidos as exigéncias sociais.

Tambem envolve a selecdo das principais interrogagdes levantadas na préatica
social para articula-las frente ao contetdo proposto pelo curriculo escolar ou uma unidade
de programa pré-estabelecido. Este € um movimento interrelacionado, pois a0 mesmo

tempo que se questiona a pratica social do aluno em relagdo ao contetdo, também se
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questiona o conteudo escolar, confrontando-o com a pratica social, ou seja, qual a
importancia do conteddo para a solucéo de problemas sociais do cotidiano.

Segundo Gasparin (2012), um problema decorre da selecdo dos conteddos, pois
como selecionar aqueles que tém relevancia social? O mais indicado seria um consenso
entre os educadores da escola por meio de uma leitura das necessidades do grupo social
e ndo individual que se trabalha, levando em consideragéo a atual realidade historica e
social. Neste processo de selecdo, é preciso considerar as duas dimensées de uma mesma
realidade, ou seja, o contedo escolar e as questdes de ordem social.

Mesmo com os contetidos pré-definidos ndo significa que a pratica social sera pré-
determinada porque eles serdo discutidos entre sujeitos sociais e revestidos de diversas
dimensdes.

Quanto aos procedimentos, nesta etapa € preciso fazer questionamento da pratica
social inicial e do conteudo escolar apresentando razdes ao aluno de aprender o contetdo
proposto, porque ele é necessario socialmente no mundo atual. E o momento de definir,
ainda que superficialmente, os conceitos que serdo estudados, preparando-0 para 0 um
segundo momento que é proporcionar uma discussdo das dimensdes do contedo
(historica, conceitual, econdmica etc.) que consiste em olhar o mesmo objeto de
diferentes angulos. Essas dimensdes sdo selecionadas de acordo com o contelido e 0s
objetivos do estudo, bem como expressdo de um determinado momento histérico. Enfim,
este € 0 momento em que comeca a tomada de consciéncia.

A terceira etapa, a Instrumentalizacdo, centro do processo pedagdgico, € onde se
realiza a aprendizagem. Nela, a mediacdo do professor é imprescindivel e seu trabalho
consiste em dinamizar os processos mentais dos alunos, através de acles e recursos
selecionados, com a finalidade dos alunos se apropriarem dos conhecimentos socialmente
produzidos e sistematizados para responderem aos problemas levantados, mesmo que,
neste momento, se resolva teoricamente as questdes sociais.

Os conceitos cientificos sdo estruturados nesta etapa, por isso, é preciso que se
conhega 0 processo mental na formacao destes conceitos para que as agdes didatico-
pedagdgicas docentes e discentes sejam bem sucedidas.

O suporte tedrico nesta perspectiva € a Teoria historico-cultural que entende que
todo o conhecimento é construido socialmente, que o papel do professor é de mediador
neste processo e que ha duas fases na formacéo dos conceitos: 0s conceitos espontaneos,
aqueles trazidos pelo aluno e os cientificos, aqueles que sdo construidos através de uma

acdo intencional e sistematizada.
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A formacdo do conhecimento cientifico se inicia a partir dos conhecimentos
espontaneos e a sua formacéo ocorre quando o aluno incorpora um conhecimento novo
em seus niveis diferentes de pensamento, pois dependendo muito de como se trabalha o
conhecimento cientifico o aluno fara evolucdo de um nivel mais empirico para um nivel
mais abstrato e geral. Ha ainda a necessidade de considerar a idade do aluno para a tomada
de consciéncia, a generalizacdo do proprio pensamento e a zona de desonvolvimento
proximal de cada um. Por isso, ao iniciar o estudo de determinado contetdo é fundamental
para 0 processo de ensino e aprendizagem, conhecer a correlagdo entre os conhecimentos
cientificos e cotidianos, a fim de verificar em que nivel conceitual o aluno se encontra.

Como nesta etapa ocorre a construcdo do conhecimento cientifico e por sua
especificidade teorica exigir um nivel de pensamento e representacdo mental do objeto
de estudo em suas diversas dimensdes, faz-se necessario que o professor crie condicdes
para analise e use outras operacdes mentais para que, numa acdo pedagdgica mediada,
o0 aluno internalize os conceitos estudados.

Esta mediacdo pedagdgica apresenta trés momentos compostos por atitudes e
acOes do professor e dos alunos. O primeiro, antes da aula, envolve o preparo da aula pelo
professor, o estudo e organizacao do conteudo e dos alunos, uma expectativa da matéria
a ser aprendida, realizacdo de tarefas, leituras etc. O segundo, durante a aula, acontece a
aprendizagem mediada pelo professor que apresenta gradativamente o contetdo, explica-
o0, dé informacdes, questiona, corrige e faz os alunos explicarem e realizarem atividades
mentais (aplicar, sintetizar, analisar, avaliar, comparar etc). O terceiro, ocorre apds a
aula, quando o professor apresenta expectativa da praticidade dos conhecimentos tedricos
adquiridos aos alunos; analisa 0 processo de ensino e aprendizagem ou satisfacdo pelo
trabalho realizado, pelos objetivos alcangados etc. Também, revé o conteddo ministrado
fazendo uma anélise critica e elabora um novo plano de trabalho, caso perceba que 0s
alunos ainda ndo conseguiram aprender.

Enfim, o professor, ao realizar o seu trabalho de mediador, elabora esquemas de
acbes que visam a construgdo dos conceitos cientificos, definindo e estabelecendo a
ligagdo entre eles com 0s conceitos cotidianos ou espontaneos, retomando os conteddos
a cada topico anunciado, apresentando sistematicamente o conteldo cientifico,
respondendo as perguntas levantadas em cada topico de conteldo e confrontando a
dindmica social com o contetdo elaborado historicamente para que o aluno transforme

este conhecimento em um instrumento de sua nova agéo social.
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A quarta etapa, a Catarse, consiste no aluno demonstrar o quanto se aproximou da
resolucéo das situagbes-problema discutidas na pratica social inicial, na problematizacéo,
na instrumentalizacdo em relagdo ao tema e conteudos estudados.

Ela é a sintese que o aluno faz do conhecimento espontaneo que trouxe e o
conhecimento cientifico que adquiriu, representando assim, uma nova postura frente ao
contetdo estudado, uma nova visdo da realidade que visa a transformac&o social. Isto
exige do aluno uma elaboracdo mais elevada da compreensdo do conteldo, 0 mais
cientifico possivel, sendo expressa oralmente ou por escrito.

Este momento é marcado pelo descobrimento de que o contetdo € um produto
social e histérico, ou seja, surgiu em determinada época por algumas razdes e servira para
cada geracdo de forma contextualizada para dar continuidade da cultura e compreenséo
dos fenbmenos sociais de cada momento historico, inclusive da sociedade atual do
educando.

Sendo assim, o aluno ndo apreende um contetido apenas, mas algo com significado
para si e para a sua sociedade. Isto o impulsiona a buscar solucdes para as questdes
mesmo que, as vezes, apenas no nivel intelectual.

Esta apropriacdo do conteddo é total ou parcial, passando por alguns niveis,
exigindo que constantemente e de forma sistematica se contraponha os conceitos do
cotidiano e os cientificos nos exercicios de aula para fazer o aluno avangar de um nivel
para o outro de melhor aproveitamento.

Dois procedimentos praticos sdo necessarios para averiguacdo da efetiva
aprendizagem nesta etapa, além da retomada dos objetivos propostos na Pratica Social
Inicial, pois o alvo é que o aluno neste momento, evidencie que mudou intelectualmente.
O primeiro, € a elaboracdo teorica da nova sintese, onde o aluno sistematiza o conteido
que adquiriu, a conclusdo que chegou mentalmente, apresentando as varias faces do
assunto estudado e compara o que ele sabia no inicio do estudo e o que aprendeu através
do estudo e anélise do contetido. O segundo, é a expressao pratica da nova sintese, ou
seja, a expressao material do conhecimento. Isto se torna necessario porque, permanecer
no nivel mental sem que se exija a organizacdo do pensamento pelo uso da escrita ou
outro instrumento, o conhecimento ficara comprometido e dificil para diagnosticar o
quanto o aluno entendeu ou aprendeu em determinado contetdo trabalhado.

Apesar da avaliacdo ser realizada em todas as etapas, € neste momento em que

ela toma uma proporcao maior, pois o aluno precisara aplicar o que aprendeu em varias
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situacOes concretas. Esta avaliacdo pode ser informal ou formal, através de instrumentos
variados e com critérios pré-estabelecidos e de conhecimento dos alunos.

Também deve possibilitar ao aluno a reelaboracéo e expressao do conteudo em
todas as dimensdes levantadas na Problematizacao e trabalhadas na Instrumentalizacéo.

Por fim, a quinta etapa, a Pratica Social Final, é a aplicacdo dos conhecimentos
adquiridos por meio das etapas anteriores. E 0 momento de desenvolver acdes efetivas
em nivel mental ou material, de desafiar o aluno a por em prética 0 novo conhecimento
escolar. Para que isto seja possivel, o conhecimento precisa ser significativo, permitindo
um envolvimento social e articulado com a realidade para assim produzir transformacao.

Para que haja a manifestagdo de uma nova postura prética, faz-se necessario que
professor e aluno discutam e definam juntos estratégias de como poderdo utilizar os novos
conceitos para solucdo das questdes sociais, assumindo um compromisso social, através
das intencdes e proposta de acdo. As acbes planejadas devem ser de curto a longo prazo,
reais e cabiveis mesmo sendo pequenas.

A proposta de acdo devera partir do contetdo estudado e pode contemplar acoes
intelectuais, trabalhos sociais, manuais ou fisicas. Em suma, esta etapa tem por finalidade
romper com o ensino tradicional e ir além da sala de aula.

A seguir, apresentamos uma sintese dessa proposta em um quadro do projeto de
trabalho docente-discente na perspectiva Histérico-critica.



Quadro 4 - Projeto de trabalho docente-discente na perspectiva Histdrico-critica

PRATICA

Nivel de
desenvolvimento
atual

Pratica Social
Inicial do
Conteudo

1) Listagem do
contetidos e
objetivos:

Objetivo geral

Topicos: objetivos
especificos

2) Vivéncia
cotidiana do
conteldo:

a) O que o aluno ja
sabe: visdo da

totalidade empirica.

Mobilizacéo.

b) Desafio: o que
gostaria de saber
mais?

TEORIA

Zona de desenvolvimento imediato/proximal

Problematizacgéo

1) Identificagéo e
discusséo sobre
0s principais
problemas postos
pela pratica
social e pelo
conteudo.

2) Dimensdes do
contelido a serem
estudadas.

Instrumentalizacdo Catarse

1) Acoes docentes e

discentes para
construgdo do
conhecimento.
Relacdo aluno e
objeto do
conhecimento pela
mediacao docente.

2) Recursos
humanos e
materiais.

Fonte- Gasparin, 2012 (anexo 1) p. 159.

1) Elaboracéo
tedrica da
sintese, da nova
postura mental.
Construgdo da
nova totalidade
completa.

2) Expressao
préatica da
sintese.

Avaliacéo: deve
atender as
dimensdes
trabalhadas e
aos objetivos.
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PRATICA

Novo nivel de
desenvolvimento
atual

Pratica Social
Final do
Conteudo

1) IntengGes do
aluno.
Manifestacdo da
nova postura
pratica, da nova
atitude sobre o
contetdo e da
nova forma de
agir.

2) Acdes do
aluno.

Nova pratica
social do
contetdo, em
funcédo da
transformacao
social.

A forma como os autores citados, nesta pesquisa, abordam e encaminham as

praticas de leitura e analise linguistica e da acdo docente na perspectiva da didatica da

Pedagogia Historico-Critica proporciona reflexdes sobre os possiveis caminhos para a

reconfiguracdo do PTD com o uso do género discursivo propaganda impressa presente

no curriculo da rede de ensino em que a professora atua. Desta forma, a seguir

descreveremos o percurso metodoldgico da presente pesquisa.
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2 OPERCURSO METODOLOGICO E ANALITICO: UM OLHAR PARA O
PTD

Esta secdo apresenta a fundamentacdo metodoldgica da pesquisa e sua
contextualizacdo desenvolvida na fase de geracdo de dados, elencando a analise do
documento escolar: o Plano de Trabalho Docente para 0 género propaganda impressa,
denominado doravante de PTD 1.

Assim, na primeira secdo discorremos sobre p caminho metodoldgico desta
investigacao.

Em seguida, apresentamos a andlise do PTD 1.

2.1 APERSPECTIVA METODOLOGICA E O TIPO DE PESQUISA

A visdo predominante sobre a Linguistica Aplicada (doravante LA), atualmente,
surge das preocupacdes dos estudiosos com o ensino da lingua materna, ao final do século
XX, no Brasil em que o foco passa do fator abstrato da lingua para uma “concepgédo de
lingua como objeto social” (RODRIGUES; CERUTTI-RIZATTI, 2011, p. 23). Essa
interpretacdo permite ao professor de Lingua Materna uma abertura, pois, através da LA
ele pode estudar a interacdo social por meio da linguagem em uso de um dado grupo
social e verificar como ela é utilizada, bem como buscar a solu¢do dos problemas
humanos provenientes dos seus varios usos. Desta forma, “ [...] passaram a dar destaque
as acOes discursivas em contextos especificos, preocupando-se com as implicacfes de
sentido depreensiveis dessa abordagem” (RODRIGUES; CERUTTI-RIZATTI, 2011, p.
22). A partir dai, a LA passa a ser vista como &rea autbnoma, produtora de teorias para
levantar e solucionar os problemas de relevancia social envolvidos com as praticas de
linguagem seja na escola ou em outro contexto social como explicam Rodrigues; Cerultti-
Rizatti ( 2011):

[...] a atividade do linguista aplicado, na ultima década, tem convergido com o
interesse em entender, explicar ou solucionar problemas, objetivando a criacdo
ou aprimoramento de solugdes para tais problemas, tomados em sua
contextualizacdo, em sua relevancia social, o que confere as solugdes condicao
de conhecimento Util a participantes sociais efetivos (RODRIGUES;
CERUTTI-RIZATTI, 2011, p. 26).
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Portanto, a partir da visdo contemporanea da LA, que tem como foco o
levantamento de problemas postos pelo uso da linguagem em praticas reais, entendemos
que nossa investigagdo inscreve-se na LA, pois trata de um problema socialmente
relevante para o contexto da atuacdo profissional da professora-pesquisadora: a
ressignificacdo de uma proposta de intervencdo. Para tanto, elegemos como um dos
nossos passos metodoldgicos a analise da forma como o documento eleito para geragdo
de dados encaminha as préticas de leitura e andlise linguistica e se ele auxilia na solucéo
de problemas de ensino e aprendizagem da lingua materna, promovendo a formacéo de
um leitor critico, que necessita fazer do espaco escolar um lugar de letramento que va
além da mera decodificacdo da leitura.

A metodologia esta configurada parcialmente no perfil de uma pesquisa-acdo de
natureza qualitativa-interpretativa. Consideramos parcialmente pois, apesar de buscarmos
a compreensdo de uma dada realidade para nela intervir de forma sistematica com acdes
planejadas na pratica em contexto escolar na disciplina de Lingua Portuguesa (TRIPP,
2005; THIOLLENT, 1986), ndo aplicamos a intervencdo pedagogica elaborada. Mas,
mesmo assim, ha um caminho percorrido pela professora-pesquisadora que é fruto de
inquietacdes advindas da formacéo recebida durante as disciplinas realizadas no mestrado
profissional e da analise da propria realidade como formadora de leitores criticos nas aulas
de leitura e andlise linguisticas na disciplina de Lingua Portuguesa na educacao basica.
“Na pesquisa-acdo uma capacidade de aprendizagem é associada ao processo de
investigacdo” (THIOLLENT, 1986, p. 66). Foi exatamente este o percurso escolhido pela
pesquisadora que investigou sua propria realidade e aprendeu como nela intervir. Ao
dialogar com o PTD1, houve a necessidade de elucidar a sua préatica docente e a tomada
de decisdes para uma nova reconfiguracdo do plano de agédo. Por conseguinte, houve
aprendizagem e novos ensinamentos ao investigar e discutir as possiveis intervencoes
com a orientadora da pesquisa.

Dessa forma, o olhar para a realidade escolar foi composto de observacGes dos
sujeitos em situacdes de aprendizagem a fim de conhecé-los para que a proposta de
intervencdo fosse, 0 mais possivel, eficaz e atendesse as necessidades deste publico-alvo.
O total dos sujeitos participantes do levantamento do perfil da turma em questdo foram
13 meninas e 12 meninos com idade entre 9 e 11 anos de um 5° ano, do ano de 2016, no
periodo matutino, de uma escola puablica municipal situada numa cidade na regido

noroeste do estado do Parand, na qual a professora atuava como docente.
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Em relacdo ao perfil dos alunos, observou-se que esta turma era participativa,
porém, agitada e que precisava de constantes chamada de atencdo para manter a
concentragdo durante as aulas. A maioria gostava de realizar a leitura coletiva e pedia
para ler nos momentos coletivos de leitura. Também era uma turma que gostava de ajudar,
por isso, havia uma escala diaria dos ajudantes da professora. Eram bons desenhistas,
gostavam de ilustrar literaturas e outros textos e estavam comegando a se preocuparem
com os interlocutores (pessoas que lerdo o texto) durante a produgdo escrita de seus
textos, porém, precisavam de mediacdo intencional e planejada para uma leitura que
ultrapassasse o carater decodificador.

Outro ponto observado é que o planejamento fornecido no contexto histérico de
2016 tanto pela Secretaria de Educacdo do municipio como o livro didatico adotado nas
escolas, apesar de serem ricos em sugestdes para o trabalho com os géneros discursivos,
podem ser usados em sala de aula de uma forma reprodutiva caso ndo haja por parte do
professor, a devida reflexdo e adaptacdo a realidade social dos alunos. Para romper esse
ciclo reprodutivo, necessitamos de passos claros, intencionais e mediados para vencer 0s
prejuizos sofridos pelos alunos durante o processo de ensino e aprendizagem da lingua
materna e sua formacéo enquanto leitor.

Apobs esse olhar mais amplo para o percurso metodoldgico de nosso trabalho,
elegemos a pesquisa de natureza documental como outra fonte geradora para a anélise
qualitativo-interpretativa pretendida. Conforme Gunther (2006), a analise de documentos
€ uma prética antiga, desde o século XIX, foi aprimorada posteriormente, a partir de
técnicas quantitativas e também qualitativas que lidam com fontes primarias e ou
secundarias. Para ele, existem diversas maneiras de analisar documentos, dependendo da
sua natureza “[...] desde relatos verbais e respostas a perguntas de pesquisadores futuros,
até segmentos de texto selecionados como ‘‘sujeitos” entre um corpo linguistico
grande[...] “(GUNTHER,2006,p. 205).

Portanto, um foco de investigacao sdo as propostas de leitura e AL, em especifico,
as propagandas impressas para um quinto ano presentes em um PTD da rede municipal
de ensino, do ano de 2016. Diante disso, o outro foco é a prépria proposta de
ressignificacdo do PTD 1 a luz dos pressupostos dialdgicos da linguagem. A pretenséo de
ressignificar o PTD ofertado pela rede de ensino municipal onde a professora-
pesquisadora atua esta vinculada a uma busca de readequacao das agdes pedagogicas a
luz de uma concepcdo mais discursiva das préticas de leitura e analise linguistica do

género selecionado. E importante salientar que este processo de ressignificacdo foi
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constituido tanto por textos exemplares do género propaganda impressa presentes no
livro didatico adotado na escola (BORGATTO, et all, 2014) , quanto por alguns do PTD
1 do terceiro bimestre de 2016, bem como, por propagandas selecionadas em outros locais
de circulacéo.

O processo de descricao e analise do PTD 1 esta ancorado nos conceitos teorico-
metodoldgicos em relacdo as caracteristicas bakhtinianas do género discursivo, a saber:
contetdo temaético, estilo e estrutura composicional (BAKHTIN, 2011); as préaticas de
leitura e andlise linguistica (GERALDI, 1993 e 2010; HILA, 2009; MENEGASSI, 1995
e 2011; RITTER, 2012; TRAVAGLIA, 2014), ao género discursivo propaganda
impressa ( LOPES-ROSSI, 2004 ¢ 2010; SANT’ANNA, 1998; SANDMANN, 2003) e
na didatica da Pedagogia Histérico-Critica do Plano de Trabalho Docente (GASPARIN,
2012).

A andlise dos dados documentais pretendem subsidiar a elaboracdo de um PTD
ressignificado, partindo de uma analise mais detalhada do PTD 1 para o quinto ano do
Ensino Fundamental, a fim de perceber as lacunas que se apresentam quanto a
organizacdo e encaminhamento das préaticas linguageiras de leitura e analise linguistica

sob a perspectiva dialogica oriunda dos estudos bakhtinianos.

2.2 ANALISANDO OPTD 1

O PTD escolhido para a ressignificacdo foi configurado pela rede municipal de
ensino na qual a professora- pesquisadora atua para ser utilizado no terceiro bimestre do
ano de 2016 com a turma do 5° ano do Ensino Fundamental dentro da proposta didatica
da Pedagogia Histdrico-critica. A finalidade da analise é observar como foi articulado o
trabalho com o género discursivo propaganda nas propostas didaticas de leitura e analise
linguistica. A escolha pautou-se pelo ano de 2016 devido a incorporagdo de outros
géneros para estudo no Plano de Trabalho Docente do ano de 2017, cujo objetivo naquele
momento historico era a Prova Brasil, inviabilizando assim, uma analise mais proxima
dos objetivos tragados nesta pesquisa.

A escolha do género propaganda impressa advem da sua presenca no curriculo
de LP para o quinto ano, a receptividade e envolvimento dos alunos dessa série/ano em
praticas de leitura e andlise linguistica com géneros discursivos midiaticos sejam em

momentos de estudo ou no decorrer das campanhas e projetos sociais em que a rede de
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ensino participa. Outras razdes sdo: a praticidade na selecdo e escolha de propagandas
que atendam aos interesses sociais sem que envolvam muito aparato tecnoldgico para o
seu estudo em sala de aula; o carater semidtico das propagandas que despertam outros
sentidos além da parte verbal e proporcionam certas sensacdes e curiosidades. Todas essas
razbes contribuem para uma intervencdo que possibilite a exploracdo dos recursos
expressivos com a finalidade de desenvolver uma leitura critica dos enunciados e uma
atitude responsiva frente aos apelos do mundo consumista e suas ideologias de consumo
para fugir de uma leitura superficial e decodificadora desses géneros discursivos e
objetivar a formacao de um leitor critico e proficiente.

Atualmente, as propagandas atingem as criangas por meio dos enunciados
apelativos/persuasivos, pelos quais nossos alunos sdo bombardeados constantemente
pelas midias impressa, televisiva, internet etc.

As categorias para a analise do PTD partem das etapas da didatica da Pedagogia
Historico-critica que, conforme ja foi explicado segundo Gasparin (2012), o contetido
esta sistematizado na busca de praticas reais, concretas de uso social ndo distantes da
realidade do aluno e organizado em cinco etapas tedrica-metodoldgicas. Também, nas

fases de leitura: fase da pré-leitura, leitura e pos leitura.

2.2.1 A configuracédo do PTD 1

O encaminhamento didatico do PTD sugerido para o terceiro bimestre do ano de
2016 e sua instrumentalizacdo enviada ao professor encontram-se nos anexos 1 e 2.
Em relacdo ao PTD, organizamos um quadro a seguir, como foi sugerido o

trabalho com o género eleito:
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Quadro 5 — Etapas da didatica do trabalho docente-discente na perspectiva Histdrico-critica presentes no PTD 1.

PRATICA SOCIAL INICIAL

Apresentacdo do conteudo do bimestre:
Género Textual: PROPAGANDA

Conteudos:

-Suporte e circulagdo do género em estudo; Intencéo e situagdo comunicativa; Contexto de produgéo; Locutor e interlocutor; Elementos linguisticos; Elementos
extralinguisticos; Relacdo oralidade/escrita; Turnos de fala; Linguagem verbal e ndo verbal; Funcdo social da escrita; Estratégias de leitura; Intertextualidade;
Vocabulério; Compreensdo e interpretacdo; Caracterizacdo dos género ‘“Propaganda”; Producdo textual; Reestruturacdo textual; Ortografia (ESA/EZA);
Substantivo; Adjetivo; Pronomes pessoais e de tratamento; Verbo/ Imperativo;

Apresentacdo dos Objetivos especificos em relacdo a leitura e analise linguistica:

-Ler com entonacéo, ritmo(volume/ velocidade) e fluéncia, para atender aos diferentes textos e propositos.

-Atribuir sentido ao texto, coordenando texto e contexto (ler nas linhas e entrelinhas), a fim de desenvolver a autonomia e a competéncia leitora.
-Reconhecer as caracteristicas e finalidade do género “Propaganda” no sentido de perceber seu modo particular de ser lido, interpretado e produzido.

-Na andlise linguistica: reestruturar os textos produzidos, a fim de refletir sobre a lingua e sistematizar os conhecimentos linguisticos ainda ndo apreendidos.

PROBLEMATIZACAO

-As discussdes levantadas neste passo sdo subsidiadas pelas dimens@es: social, cultural, histérica, conceitual e econdmica;

- Os questionamentos sdo voltados para a comunicacao do ser humano pela linguagem e por ela tem acesso a informagdo, compartilha e constr6i conhecimento
com as seguintes questdes: E importante nos comunicarmos? Para que nos comunicamos? Todas as pessoas se comunicam da mesma forma? Utilizamos o mesmo
tipo de linguagem em todas as situacdes comunicativas? E importante ler? Para que lemos? Todos os textos podem ser lidos da mesma forma? O que é necessario
para compreender e interpretar um texto? Todos os textos tém a mesma finalidade? E importante escrever? Para que escrevemos? Escrevemos da mesma forma
que falamos? O que é necessario para produzir um texto? E importante planejar e avaliar a escrita?

-Em relacédo a leitura, apresenta uma questdo sobre a caracterizacdo do género em relagdo ao aspecto composicional que serd estudado: o género propaganda
apresenta as mesmas caracteristicas que os demais géneros textuais?
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INSTRUMENTALIZACAO

-Esta etapa reproduz a unidade didatica 6 do “Livro Didatico de Lingua Portuguesa - 5° ano, da Editora Atica e apresenta algumas sugestdes extras para o
professor no planejamento enviado as escolas, com o seguinte encaminhamento para a instrumentalizag&o:

- Apresentacdo do género no inicio da unidade por meio de imagens de comércios e propagandas em cartazes para uma leitura imagética, propondo a discussédo
sobre 0 consumo e a propaganda enganosa por meio de uma tirinha e de uma imagem de um consumidor com pacotes. Em seguida, apresenta uma propaganda
de campanha sobre o comportamento das pessoas no transito, diferenciando-a da propaganda que vende produtos.

- Questdes do LD sobre a forma composicional, analise linguistica e estilo (verbo imperativo) das propagandas, com sugestdes extras para o trabalho com slogans
em propagandas de consumo;

- Segdo “Préticas de oralidade: ha sugestdes para os alunos apresentarem em dupla a propaganda de um produto como se estivessem falando no radio. Também,
h& sugestdes extras de simulagdes de propagandas televisas ou criagdo de novos produtos a partir de algumas ideias;

- Segdo “Conversa em jogo”, ha um quiz sobre 0 consumo desnecessario intitulado: “Consumo: Vocé se deixa levar pelas propagandas?”’;

- Proposta do LD sobre os tipos de suporte e propagandas no tempo. Como sugestdo extra, outras propagandas do passado e presente para complementar a
discusséo do contexto social delas;

- Trabalho com a lingua na sec¢do “Lingua: uso e reflexdo” em atividades diversificadas a partir de varios géneros textuais do LD tais como: Usos do verbo no
imperativo, partindo de 4 propagandas e em seguida o seu uso e aplicacdo pelo aluno em tirinhas diversas; Pronomes pessoais e de Tratamento por meio de
tirinhas, poemas, textos informativos e quadros explicativos dos contetdos gramaticais.

-Producéo de texto — sugestéo do LD de producdo de uma propaganda de campanha sobre empinar pipas com passos de planejamento, escrita e revisdo;

-Estudo oral de outra propaganda social com o mesmo contelido tematico sobre o uso e desperdicio de agua;

-Sugestdo extra de leitura de um artigo publicado em uma revista infantil com o titulo: “Guarda-roupa do bem” ;

- Para finalizar, sugere o trabalho ortografico na secdo no LD “Palavras em jogo” — “esa” ou “eza” com a retomada de substantivos e adjetivos patrios para
aplicagdo de seu uso.

-Reflexdo do que foi estudado na unidade por meio de um quadro conceitual.

CATARSE

A orientacdo é que esta etapa seja construida na escola.

PRATICA SOCIAL FINAL

A orientacdo é que esta etapa seja construida na escola.

Fonte- A pesquisadora.
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2.2.2 Resultados da analise do PTD 1

O formato do PTD 1 apresenta trés das cinco etapas da didatica da Pedagogia
Historico-Critica (Préatica social inicial, problematizacéo e instrumentalizagdo), sendo que
a etapa de Instrumentalizacdo vem em anexo ao PTD. As outras duas etapas (Catarse e
Préatica social final) devem ser construidas na escola pelo docente e supervisao.

A indicacdo do(s) mesmos género(s) pela SEDUC (Secretaria de Educacdo) para
estudo em toda a rede de ensino do municipio tem por alvo oferecer, na medida do
possivel, encaminhamento igual, visando a constru¢do do mesmo conhecimento em
qualquer escola municipal que o aluno precisar ser transferido.

O planejamento prevé a duracdo de um bimestre para a sua execucdo, com
aproximadamente duas ou trés aulas semanais de 2 horas reldgio cada.

As questdes analiticas do PTD 1 que subsidiam a presente analise encontram-se
no Apéndice 1. Essas questdes foram elaboradas pela professora-pesquisadora e
nortearam o olhar analitico para o PTD 1, a partir de categorias relacionadas as fases de
leitura: pré-leitura, leitura e pds leitura; e, por fim, categorias bakhtinianas, a saber:
condigdes de producéo, tema, estilo e estrutura composicional dos enunciados. A seguir,
tecemos nossas reflexdes sobre o PTD 1.

Quanto as orientacGes didaticas do planejamento, ha liberdade para adaptacdes
que se fizerem necesséarias 0 que ganha relevancia por ampliar o PTD segundo as
condicBes do grupo em que se pretende aplica-lo. Se por um lado isto € positivo porque
da oportunidade para gque se construa uma avaliacdo e a¢oes finais proximas da realidade
social e de aprendizagem dos alunos, por outro lado, reproduzir as propostas do LD na
etapa de instrumentalizacdo coloca o professor nas aulas de Lingua Portuguesa como
reprodutor da voz dos autores do LD, impingindo-lhe as concepcdes de lingua e de
linguagem presentes no material didatico. Apesar de se observar a preocupagdo constante
no PTD em orientar os professores para que estabelecam uma interacdo discursiva com
os alunos, percebe-se que a tendéncia confortavel e mais facil é seguir o encaminhamento
do LD. Assim, ele deixa de ser um apoio e passa a ser aquele que direciona a pratica
pedagdgica em sala de aula.

Os objetivos sdo apresentados na PSI (Prética Social Inicial), porém ndo sao
retomados em nenhum momento da instrumentalizacdo para que o professor tenha
clareza sobre qual(is) objetivo(s) se articulam ao desenvolvimento de uma dada atividade

ou em um conjunto delas. Por exemplo, os objetivos das praticas de leitura e analise
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linguistica serdo atingidos em quais momentos ou atividades? Subtende-se que o
professor retoma estes objetivos durante a sua acdo docente, porém, pode ocorrer uma
dissociacdo entre objetivos e pratica docente, dificultando até mesmo a execucao da etapa
da Catarse. O aluno sera avaliado no qué? Onde ele devera chegar em sua construcdo do
conhecimento? O que estd faltando para ele aprender? Ele alcangou os objetivos
propostos? Sdo reflexdes necessérias para avaliar se as préaticas de leitura e andlise
linguistica estdo sendo desenvolvidas de forma como preconiza um dos objetivos do
planejamento: “Ler atribuindo sentido ao texto, coordenando texto e contexto (ler nas
linhas e entrelinhas), a fim de desenvolver a autonomia e a competéncia leitora.”

Na problematizacdo, as questdes abordadas referem-se ao ato de ler e escrever
(Como lemos? E importante escrever? etc) e ndo abordam o género discursivo eleito para
o estudo no bimestre, a ndo ser uma questao sobre a forma composicional do género: “O
género propaganda apresenta as mesmas caracteristicas que os demais géneros textuais?”’
Cada problematizacdo apresenta dimensdes para serem discutidas com os alunos: a
dimensao social, conceitual, cultural, historica ou econdmica. Este é um aspecto positivo,
pois leva o aluno a estudar o assunto sobre diferentes viés. Porém, ndo héa indicacéo de
retomada delas durante a execucgédo do PTD.

Na instrumentalizacdo, ha acréscimo de mais propagandas para serem estudadas
e esta etapa contempla o trabalho com os trés eixos da Lingua Portuguesa: Oralidade,
Leitura e Escrita. Grande parte desta etapa didatica ficou atrelada ao LD e mesmo
apresentando algumas sugestdes extras para complementar o trabalho com o género, as
perguntas levantadas em cada topico de contetdo que permitem confrontar a dindmica
social com o conteddo elaborado historicamente para que o conhecimento transforme-se
em um instrumento de uma nova ac¢do social do aluno ficaram dependentes da proposta
do LD, o que ndo permitiu um encadeamento das ideias para melhor eladoracdo do
contetdo pelo aluno.

Quanto a organizacéo da sequéncia didatica do PTD, segundo as fases e etapas de
leitura e trabalho com a andlise linguistica e teorias bakhtinianas a partir do género eleito,
os resultados permitem afirmar que o PTD est4, parcialmente, atrelado com a proposta
didatica que o fundamenta e apresenta boas propostas de trabalho com as préticas de
linguagem, porem, apresenta lacunas em relagéo as praticas de leitura e analise linguistica
e um trabalho superficial com a linguagem multimodal, de acordo com a fundamentagéo

tedrico-metodoldgica da presente pesquisa.
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Elencamos algumas consideracgdes gerais advindas da nossa visdo panoramica da
sequéncia das atividades propostas:
1) Em relacéo as etapas ou fases de leitura, as perguntas para o trabalho com a leitura
encontram-se fora de ordem. Faz-se necessario uma sequéncia das perguntas para a
pratica de leitura ser efetiva. Segundo o encaminhamento adotado nesta pesquisa para
uma aula de leitura, questdes iniciais sdo sobre o contexto de producgéo e circulagéo,
depois perguntas de decodificagdo, compreensdo e somente depois as de interpretacao,
seguindo as fases da leitura propostas por Menegassi (1995) e Hila ( 2009 ). N&o esta
claro, mas entende-se que h& no inicio do estudo a sugestdo de uma pré-leitura de
propagandas, porém, as atividades estdo deslocadas, necessitando de uma reestruturacéo
e ampliacdo que dé prosseguimento as fases e etapas da leitura. Por exemplo, para a
tirinha sobre 0 consumo da sopa e a propaganda sobre o respeito ao transito promoverem
o levantamento do conhecimento prévio do aluno sobre o que estudara seré preciso alguns
questionamentos para a leitura, como: quem fala em cada quadrinho na tirinha? Quem
estd lendo? O que esta lendo? etc.
2) Em relacéo as condicdes de producéo e o contexto social das propagandas, ha indicacéo
de ver no LD como eram as propagandas em outras épocas e seus possiveis suportes.
Salientamos que as atividades propostas tanto no LD quanto na instrumentalizagédo
apresentam nuances da perspectiva bakhtiniana de linguagem, como por exemplo, a
leitura comparativa entre propagandas de épocas diferentes do mesmo produto, contudo
poderiam ser mais exploradas as condi¢Oes de producdo. Por exemplo, as propagandas de
bebidas (guarana e achocolatado) e de bicicleta sugeridas na instrumentalizacdo é um
material interessante porque traz exemplos de propagandas de consumo em suas formas
de funcionamento sécio-discursivas em periodos historicos passados. Alguns
questionamentos sobre suas condicdes de producdo podem ser levantados durante a
discussdo: onde e para quem sdo publicadas, como e por que foram construidas cada uma
delas com o passar do tempo? etc.
3) Em relacdo as trés categorias de analise elencadas, o foco predominante esta no aspecto
composicional do género por meio da analise das imagens e de algumas caracteristicas
do género. Apesar de apresentar algumas questdes que envolvem as caracteristicas do
género no LD ndo ha uma sequéncia que organize as questdes para o estudo de cada
categoria nem no LD e nem no PTD, como por exemplo, 0s seguintes questionamentos
no estudo da propaganda social sobre a dgua: a produ¢do de sentido do enunciado “ndo ¢é

brincadeira” ao se referir a falta que a agua faz; nuances sobre as condig¢des de produgdes
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como finalidade, publico alvo; o estudo do estilo ao destacar o uso do verbo no
imperativo.

As questdes envolvem mais aspectos textuais e gramaticais de forma descontextualizada.
Existem outras andlises possiveis das propagandas impressas apresentadas que vao além
dos aspectos graficos e composicionais, por exemplo, um estudo dos enunciados para que
se promova a interdiscursividade entre os interlocutores.

4) Em relacdo a pratica de analise linguistica, podemos afirmar que é restrita a um aspecto
linguistico do estilo do género, no caso, 0 uso do imperativo e a reflexdo ndo permanece
no género estudado porque séo utilizados outros géneros, por exemplo, séo introduzidas
varias tirinhas com esta finalidade. Também, o estudo dos pronomes néo se relacionam
as propagandas estudadas. Dessa forma, a AL ndo se coloca como instrumento para a
realizacdo de uma leitura critica, pois 0s recursos linguistico-enunciativos sdo pouco
explorados nos enunciados do género em estudo e prevalecem as atividades
metalinguisticas que sdo exploradas, em sua grande maioria, a partir de outros géneros
discursivos. Um fator importante a ser considerado e ser revisto € a questdo da mediagédo
e da formacdo do leitor critico nessas atividades. Observam-se orientacdes gerais e
didaticas aos professores em como abordar alguns aspectos trabalhados, mas néo
especificamente como mediar as praticas de analise linguistica.

5) A proposta de escrita € uma propaganda social que, apesar de ser criativa e fazer parte
do universo infantil (sobre pipas) e apresentar algumas perguntas-chave de um contexto
de producdo no comando para a escrita, ndo leva em consideracdo outros interesses do
aluno no contexto histérico social em que se encontra e nem no contetdo estudado sobre
o consumo de agua. E relevante considerar o contexto social do aluno para as producées
escritas, pois levantar problemas vivenciados em préaticas reais promovem no sujeito uma
atitude responsiva ativa decorrentes das praticas de leitura e analise linguistica dos
enunciados do outro.

No geral, ha de se considerar que existem fatores positivos do PTD. Um deles é o
aporte tedrico que o subsidia, pois o conteldo esta sistematizado na busca de praticas
reais, concretas de uso social ndo distantes da realidade do aluno (GASPARIN, 2012).
Outro fator relevante ¢ a apresentacao de orientacfes gerais ao professor para direcionar
a sua pratica docente, cumprindo com um dos propositos da Pedagogia Histdrico-Critica
na etapa da Instrumentalizacdo que expde a necessidade do professor conhecer bem o

conteddo cientifico que esta trabalhando, para assim, ter praticas mediadoras mais
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efetivas, contudo, é necessario ampliar essas orientacGes para as praticas de andlise
linguistica.

Apesar do PTD apresentar um encaminhamento didatico que considere os trés
eixos do trabalho com a linguagem: oralidade, leitura e escrita, ha necessidade de alguns
ajustes nas atividades de préatica de leitura e andlise linguistica para que sejam mais
produtivas para a producéo de sentidos nos textos. Primeiro, faz-se necessario ampliar as
atividades epilinguisticas para que o aluno reflita sobre processos interacionais onde se
refletem 0s recursos expressivos presentes nos enunciados/discursos verbais e néo-
verbais presentes no proprio género estudado, para depois virem as atividades
metalinguisticas.

Assim, alguns possiveis caminhos sao a revisdo de algumas sugestdes da etapa da
instrumentalizacdo que trabalham com a leitura de propagandas sociais impressas e a
selecdo de mais propagandas sociais, a elaboracao de atividades de leitura, respeitando as
fases de leitura e atividades de andlise linguistica, com énfase nas atividades

epilinguisticas.
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3 O PLANO DE TRABALHO DOCENTE RESSIGNIFICADO

Partindo da analise do PTD 1, o reelaboramos a luz dos estudos tedricos das
concepcdes bakhtinianas. Assim, as atividades de leitura e analise linguistica elaboradas
parao PTD ressignificado , denominado de PTD 2, consideram as categorias analiticas
das condicbGes de producdo das propagandas selecionadas; o conteudo temaético; a
estrutura composicional e o estilo, num formato de orientacéo didatica pautada na didatica
da Pedagogia Histdrico-critica, com adaptacdes que visem melhorar a leitura dos alunos
dos quintos anos do Ensino Fundamental.

A elaboracdo dessa intervencdo didatica especifica partiu de uma realidade
vivenciada na comunidade escolar no ano de 2017 quanto ao lixo produzido em sala de
aula e a necessidade de conscientizar a todos sobre a diminuicao desse lixo, ndo apenas
para preparar o periodo intermediario de descanso das criangas que permanecem na escola
em periodo integral, mas no desenvolvimento de atitudes sustentaveis e de cuidado do
meio ambiente para si e para as outras geragdes. Portanto, o encaminhamento do PTD 2
contempla o estudo de propagandas impressas sobre o lixo e 0 meio ambiente como parte
do projeto que pretende envolver a participacdo da comunidade escolar.

Os encaminhamentos tedrico-metodoldgicos da proposta de intervencao
elaborada configuram-se de acordo com as etapas didaticas da Pedagogia Historico-
Critica (GASPARIN, 2012), como ja explicado em secdo anterior. Dessa forma, o PTD
2 seguiu as cinco etapas didaticas da Pedagogia Historico-Critica, a saber: Pratica Social
Inicial, Problematizacéo, Instrumentalizacdo, Catarse e Pratica Social Final.

A seguir, apresentamos 0 PTD 2 com a sugestdo de horas/aula para a execucao de

cada etapa.



RESSIGNIFICANDO O PLANO DE TRABALHO DOCENTE
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3. 1 PRATICA SOCIAL INICIAL — 1 h/a

Nesta etapa, solicitar a leitura da tirinha a seguir, com o objetivo de levantar os
conhecimentos prévios dos alunos e suas primeiras impressdes sobre o contetdo a ser

estudado.

Eil 1SSo E
PROPAGANDA
ENGANOSA !

EU ERA ASS\M E T\QUEI ASSWM!

R 9
7\/.

GONSALES. Fernando. Folha de S.Paulo, 11 set. 2012, Caderno Ilustrada, p. E9.
Figura 1 — Tira. Fonte: Livro didatico Apis- Lingua Portuguesa, 5° ano p. 191

Distribuir a tirinha para cada aluno, solicitar que colem em seus cadernos, ler os
aspectos ndo- verbais e escritos, a partir das questdes orais para discussao:
- No primeiro quadrinho quem é o “eu” que fala?
- E, no segundo quadrinho?
- No ultimo quadrinho, qual é a cena de leitura retratada? Quem esta lendo? O que esta
sendo lido?
-Explique, de acordo com o texto, por que um dos personagens do ultimo quadrinho
afirma: “Isso ¢ propaganda enganosa”.

-Vocé concorda com a afirmacéo deste personagem?

Em seguida, apresentar dois tipos de propaganda para uma leitura comparativa
entre elas, a fim de diferenciar com os alunos propagandas de consumo de propagandas
sociais, mesmo sem ainda, utilizar desses termos. Para este momento, foram escolhidas

uma propaganda social e uma propaganda de consumo apresentadas a seguir.
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STOSA.
Sadia

Figura 2 — Propaganda de consumo.
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.

Rjude a salvar nossas criangas. Cuide delas no fransifo.

L i e W — T

) Figura 3 — Propaganda social.
Fonte: Livro didatico Apis- Lingua Portuguesa, 5° ano p. 213.

O professor pode questionar, oralmente, os alunos a partir das seguintes perguntas:
-Que textos sdo esses?
- Onde podemos encontra-los?

-Eles apresentam 0s mesmos objetivos? Expligue.

Ap0s essa discussdo inicial, apresentar aos alunos o contetido a ser estudado e seus

objetivos, abrindo espaco para dizerem o que gostariam de estudar mais sobre ele.

3.2 PROBLEMATIZACAO — 1 h/a

Na sequéncia, apresentar algumas questdes reflexivas sobre o género discursivo
propaganda, a partir das dimensdes selecionadas ou outras que surgirem durante as
discussOes realizadas, lembrando que, nesse momento, as respostas das questdes ainda
sdo superficiais e serdo esclarecidas nas etapas subsequentes.

a) Quando a sociedade pode ter sentido a necessidade de usar a propaganda? (Dimensdo
historica e cultural)

b) O que surgiu primeiro: a propaganda ou o desejo de comprar ou consumir? (Dimensao
histdrica e social)

¢) Onde sdo publicadas as propagandas? (Dimensdo fisica/espacial, historico-social)
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d) Existem diferencas nos tipos de propagandas que ha em nossa sociedade? Qual a
funcdo social de cada tipo? (Dimensdo conceitual, cientifica e social)
e) Podemos ler uma propaganda social da mesma maneira que lemos uma propaganda de
consumo? (Dimensao cientifica e social)
f) Do que falam as propagandas sociais? Como e por que séo produzidas? (Dimensao
conceitual, cientifica e historica e social)
g) Como podemos definir o que é uma propaganda? (Dimenséo conceitual e cientifica)
h) Qual a participacdo da propaganda no ato de comprar e consumir produtos ou servi¢os?
(Dimensé&o econdmica e social)
i) Por que é importante ler uma propaganda em nossa sociedade? (Dimensdo social e
econémica)

Apds a leitura e discussdes das questdes, pedir ao alunos que colem a atividade

em seu caderno.

3.3 INSTRUMENTALIZACAO — 10 a 12 h/a

3.3.1 Modulo 1

O objetivo deste mddulo é despertar os alunos para as condi¢des de producdo do
género propaganda, em geral. Para iniciar, o professor faz uma retomada das
problematizagdes, coladas no caderno do aluno, que tém por objetivos diferenciar
propagandas sociais das propagandas de consumo que possui fins lucrativos, onde e para

quem sdo publicadas, como e por que foram construidas com o passar do tempo.

Pré-leitura

Neste momento, o professor pode analisar com o0s alunos as propagandas
impressas das se¢oes “Conhecendo propagandas no tempo” e “Curiosidade”, do livro
didatico adotado (anexo 3, p.204-205) que tratam de propagandas de consumo e como
foram construidas através do tempo cronoldgico e historico, por exemplo, a propaganda
de liquidificador, do fim da década de 1950, propaganda do creme dental e a propaganda
antiga e atual de um chinelo. Apresentar a seguir as propagandas sugeridas no
planejamento da SEDUC, pois é um material interessante que traz exemplos de
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propagandas de consumo em suas formas de funcionamento sdcio-discursivo em periodos

historicos passados.

stonadapublicidade blogapot com

14, e 50u 0 seu 50v0 amiguinho,
E neste Natal, pode contar

pra ganhar uma Calol, Recorte &

minha tigurinha, tire quantas cépias
quiser, me espalhe pot todo canto: no
espelho da mamae, B cesta de tricd
da vovo, na pasta do papal, onde vock
achar melhor.

O negécio & ndo deixar ninguém
ESqUECT qUE 0 que YOOb QUET mesmo

{omilia

Chompogns

O refrigerante do

como éle sé!

& uma Mobylette. Conte 1550 pro seu

pal, pra sua mic, pra sua vova. As
Instrucdes para o sortedo estdo nas
lojs que vendem Caloi.

Boa sorte ¢ ngo esquega: a Caloi ¢ ¢
melhor bicicleta do Brasil

Figura 4 — Propaganda de consumo.
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.

ENAS GRANDES ATyy,

U u
IECH) PEQ SEMUDARAM 0 Mujyp, 265

brosileira

Figura 5 — Propaganda de consumo.
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.
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A turma
fica mais forte com
o delicioso Toddy.

c.ﬂCOp:.“ TOP® munoe Fatupa RinGTENES aNiMAIS € ".'":.ﬂc'.n.
€ 3 Mithares pe prémies jpapes na HORa & POR

Figura 6 — Propaganda de consumo.
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.

Apds essa andlise, retomar as trés primeiras questdes da problematizacao que se
referem a existéncia de uma propaganda, sua necessidade social e onde é publicada. Como
forma de sistematizar os aspectos levantados na discusséo proposta, o professor realiza
uma sintese escrita coletivamente sobre a definicdo e diferenca entre as propagandas de

consumo e social, podendo se basear na seguinte definicao:

A propaganda de consumo tem por finalidade promover vendas e o consumo de
bens e servicos, ja a propaganda social, de divulgar ideias para chamar a atencdo
para questbes e problemas sociais com 0 objetivo de mudar atitudes e

comportamentos.

Leitura
Ler e discutir, oralmente, as quatro propagandas a seguir, tomando por base os
seguintes questionamentos sobre as condi¢6es de produgéo:
- Como s&o denominados textos como estes em nossa sociedade?
- A quem se destinam?
- Quais os suportes em que as propagandas lidas foram veiculadas?
- Quem produziu cada propaganda?
- Quem tem interesse em publica-las?

- Qual a finalidade de cada propaganda?
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CAMPANHA DE VACINAGAO

| Ale Ponto Parva o Futuro

“SEgDEMVEC 2
Deparmmecto Menicet 0o EQuicacto e Cutlrs

Figura
v 4 Secretaria
De 30 de Abril [ 1 Wk 8 — Propaganda social.

de Saide

a 20 de maio. L Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.
Aldeias Altas
NI,

Figura 7 — Propaganda social.
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.

“Quando formos
idosos, nada mais
seremos do que
pequenas criangas
num corpo fragil
cheio de sabedoria
e experiéncia.”

Lucas Mires

E o que o planeta ganha quando vocé tem consciéncia.

05 de Junho. Dia Mundial do Meio Ambiente

Figura 9 — Propaganda social.

_ Respeite o
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.

Estatuto do Idoso!

@) SenadoFederal

Figura 10 — Propaganda social.
Fonte: Planejamento, SEDUC, 2016.

O aluno recebe as propagandas e depois da discussdo oral, deve cola-las no seu

caderno.

a) Contetido Tematico e Estrutura Composicional

Na sequéncia, 0 objetivo é contemplar o conteldo tematico e a estrutura
composicional do género em foco. O material para leitura sdo as quatro propagandas da
fase anterior.

Seguem as questBes para serem respondidas em dupla no caderno:
- Do que tratam essas propagandas?

- Em quais partes da propaganda encontra-se o tema: no slogan, no titulo, na citacdo?
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Na socializa¢do das respostas, faz-se necessario a mediagdo docente para ajudar
os alunos a compartilharem suas ideias, ora ajudando na organizagdo do pensamento do

aluno, ora retomando os enunciados das propagandas.

Pos-leitura
Nesta fase, 0 objetivo é solicitar a opinido, a apreciacao do aluno em relagéo aos
aspectos discutidos. Sugerimos 0 mote:

- Explique a importéncia de cada uma das propagandas lidas para a sociedade brasileira.

3.3.2 Médulo 2

Neste modulo, o professor retoma as problematizagdes, coladas no caderno do
aluno, que tratam sobre as propagandas sociais para introduzir o tema: consumo e

produgdo do lixo e realiza a coleta de impressdes dos alunos sobre o assunto.
Pré-leitura

O professor pergunta aos alunos:
- Do que podem tratar as propagandas sociais sobre o lixo? Ja viu alguma propaganda

social sobre esse assunto? Do que ela falava?

Leitura

0 LIX0 QUE VOCE
JOGA NO CHAO NAO
FALA, MAS ELE DIZ

MUITO SOBRE VOCE

- AUTOR DESCONHECIDO

D

FACEBOOK.COM/INTELIGENTEVIDA

Figura 11 — Propaganda social.
Fonte: https://i.pinimg.com/originals/Oa/44/4b/0ad444b77a735ceb65fbefcad59c24a6a.jpg.
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a) Estrutura Composicional

O foco neste momento é ler a propaganda com o objetivo de refletir se podemos
ler uma propaganda social da mesma maneira que lemos uma propaganda de consumo e
de perceber se h& recursos graficos e semidticos (aspectos ndo-verbais) e escritos
(aspectos verbais) para conscientizar sobre os problemas levantados nesta propaganda.

Para isso, propomos:

Leia a propaganda e responda:
-Que recursos visuais o criador dessa propaganda utilizou para compartilhar suas ideias?

-Que recursos verbais? () slogan ( ) logotipo/logomarca ( ) texto

b) Estilo (Andlise linguistica)

Neste momento, propomos as seguintes questoes:
-O que o autor da propaganda diz para o leitor em relacdo a atitude de se jogar lixo no
ch&o? Explique.
- Qual palavra indica a pessoa para quem ela é dirigida?

Espera-se que o aluno reconheca a palavra “vocé”. A palavra “vocé” ¢ utilizada
de maneira informal na fala e na escrita. E preciso que o docente realize a mediac&o na
producdo de sentidos dos enunciados e que estude, de antemé&o, a fungdo pessoal quando
o interlocutor ndo esta oculto, como ocorre nesta propaganda em que se utiliza de um
pronome informal e de forma pessoal para se dirigir ao interlocutor. Ndo ha necessidade
de dizer ao aluno que essa palavra € um pronome, pois na visdo discursiva, ele precisa
usar a lingua para produzir sentidos e ndo ficar preso em definicbes e exercicios
metalinguisticos que ndo promovem a compreensdo de uma lingua viva.

Outros questionamentos:

- A palavra “ele” na propaganda se refere a quem ou a que?
- Quais sao os recursos escritos utilizados que marcam o que nao “fala” e sobre de quem
“se fala™?

Nesta questdo, pode-se explorar 0s recursos linguisticos que sdo usados na

construcdo da propaganda em foco. Aqui, a discussdo se da em torno do seguinte: é

possivel o lixo falar? E importante o aluno perceber que o0 uso do recurso da
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personificacdo e do sentido conotativo da palavra “fala” estabelece a relacdo entre os
interlocutores.
Na sequéncia, sugerimos outras questoes:

- “O lixo que se joga no chao nao fala, mas ele diz muito sobre vocé€” . Qual a fungdo da
palavra em negrito na propaganda? Assinale a correta:

(A) Destacar que o lixo néo fala.

(B) Exprimir uma ideia contraria do que foi dito antes.
- A propaganda passa a ideia de que € preciso pensar duas vezes antes de jogar lixo no
ch@o? Onde isto é reforcado pelo autor da mensagem?
- Ha diferenca entre os dois verbos “falar” e “dizer” que aparecem na propaganda.

Explique-a.

Pos-Leitura

Nesta fase, as atividades sdo:

- E possivel atender o que se pede na propaganda? Justifique sua resposta.

-Na sua opinido, por que é importante fazer uma propaganda social para uma pessoa que

joga lixo no chao?

3.3.3. Mddulo 3

Neste mddulo, o professor introduz o tema sobre a conservacao do meio ambiente
por meio do consumo de papel com o objetivo dos alunos perceberem o publico-alvo e
os interessados em propagandas que tratam desse assunto, como por exemplo, o grupo
Smaff, na propaganda 12, Caixa, na propaganda 13 e a Helioprint, na propaganda 14. E
importante o docente levar para a sala informacdes sobre esses grupos para ajudar nas
respostas das questdes, tais como: que grupo sdao estes? Por que eles participam de
propagandas desse tipo? Para qual publico foram feitas etc. Também, ¢ necessario
perceberem que os recursos escritos produzem sentido e trazem luz sobre aquilo que as

propagandas querem propagar ao publico-alvo.

Pré-leitura
Promover um debate sobre o que os alunos pensam sobre o consumo de papel em

sala de aula e da atitude de ficar “arrancando” folhas do caderno para brincar.
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Leitura

Condigdes de producao

FACA G SE! PAPEL

IMPRIMA SOMEKTE 0 NECESSARIO!

0 USO MODERADO DE FOLAS DE
PAPEL ECONOMIZA ENERGIA E MEIO AMBIENTE!

| L
W Snaff

Figura 12 — Propaganda social.
Fonte: https://www.pinterest.es/pin/532832199644668444/

SE CADA UM FIZER O SEU
PAPEL, TODOS VAO VIVER
EM UM MUNDO MELHOR.

5 de junho. Dia Mundial do Meio Ambiente.

BRASILE o | )¢ : |

Figura 13 — Propaganda social.

Fonte: http://www.comunicaquemuda.com.br/se-cada-um-fizer-o-seu-papel-todos-vao-viver-
em-um-mundo-melhor/


https://www.pinterest.es/pin/532832199644668444/
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¥ \&/
JOGUE LIMPO

GOM O PLANETA

Evite o desperdicio de papel, sabonete, dgua
e energia usando apenas o necessario.

Figura 14 — Propaganda social.
Fonte: http://helioprint.com.br/blog/economia-de-papel-nas-empresas/

Distribuir as trés propagandas selecionadas e promover uma leitura silenciosa.
Discutir com os alunos as seguintes questdes:
- O que mais chamou a sua atencao nessas propagandas e por qué?
- Quem sdo os interessados na publicagédo dessas propagandas?
- Pensando nos interlocutores, para quem cada uma delas é feita?
- Qual o papel social dos produtores de cada propaganda?

- Qual a finalidade de cada uma delas?

b) Estilo (Anélise linguistica)

Para este momento, as questdes sdo as seguintes:
- Quais os sentidos da palavra “papel” em cada uma das propagandas?
- Qual o sentido da palavra “moderado” na propaganda 12? Explique.
- Leia as propagandas 12 e 13 e complete o quadro com a causa e consequéncia da acao
de cada um fazer o seu papel. (Esta atividade pode ser realizada individualmente e depois,

corrigida no grande grupo).

CAUSA CONSEQUENCIA

O uso moderado de folhas de papel...

Se cada um fazer o seu papel ...
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- Se tirarmos a palavra “somente” da propaganda 12, podemos afirmar que muda o
sentido da propaganda? O que ela quer realcar?

- Qual outra palavra usada na propaganda 14 pode ser substituida pela palavra
“somente” ?

- Copie em seu caderno as seguintes frases das propagandas, retirando as palavras que
estdo em negrito e explique se muda o sentido dos textos:

“Imprima somente o necessario!” “Evite o desperdicio de papel, sabonete, agua e
energia, usando apenas o necessario.”

- Qual o sentido da palavra “joga” na propaganda 11 ¢ “Jogue” na propaganda 14:

a- Na propaganda 11 a palavra “joga” tem o sentido de

b- Na propaganda 14 a palavra “jogue” tem o sentido de

E muito importante que o aluno reflita sobre os seguintes aspectos: ha varios
sentidos do verbo jogar. Aqui, na propaganda 11, um dos sentidos é de arremessar
literalmente o lixo no chéo e na propaganda 14, o sentido de simular a partida de um jogo,
podendo significar que € um convite para todos aceitarem jogar o0 jogo da preservacdo do
meio ambiente no seu entorno social. Observando a voz social constituida e constituinte
da propaganda, pode-se inferir que as pessoas que trabalham com papel devem jogar esta
partida. Isto € muito préximo do contexto de sala de aula que também usa o papel.

a) Conteudo tematico
A seguir, as questdes propostas:
- O que precisamos para que o planeta das propagandas 12 e 13 tenha a cor verde?
-Que problema essas propagandas procuram despertar em seu publico-alvo? Quais acdes

ela propGe para mudancas de atitudes e comportamento?

b) Estrutura Composicional
A sequir, as questdes propostas:
- Leia a propaganda 13 e depois a propaganda 12 e responda: que imagem representa as
folhas amassadas em forma de esfera?
- Na propaganda 12 a Terra esta pintada de verde e na propaganda 13 ela esta branca.

Explique o uso dessas cores com relagdo ao sentido das propagandas.
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- O que nos traz a memoria as cores e a imagem da propaganda 14? Por que essas cores

e imagem foram usadas?

Pos- leitura

A seguir, as questdes propostas:

- Para vocé, quem sdo as pessoas da propaganda 14 que estdo jogando limpo com o
planeta?

-Com que problemas e valores da sociedade atual essas propagandas se relacionam?

-Qual é a sua posicao em relacdo ao que foi dito? Por qué?

3.3.4 Mobdulo 4

Este mddulo traz propagandas sociais sobre a importancia de se reduzir a
quantidade de lixo para a conservacdo do planeta. Para iniciar a leitura com as
propagandas deste mddulo, retomar, oralmente, as problematiza¢des que abordam a
reflexdo sobre o consumo e suas consequéncias socio-econémicas, bem como a finalidade
das propagandas em seduzir as pessoas para 0 consumo exagerado. Em seguida, realizar

a pré-leitura com a seguinte atividade:

Pré-leitura

Realizar com os alunos (em duplas) o quiz: “ Vocé se deixa levar pelas

propagandas?” do livro didatico adotado.

Consumo: Vocé se deixa levar pelas propagandas?
@B Para essa conversa, primeiramente vocé deve fazer o teste a seguir para des-
cobrir se é isca facil para os vendedores!

Anote suas respostas numa folha avulsa e depois confira o resultado logo abaixo.

&P Seu brinquedo quebrou. Vocé:

¥ pede a alguém para conserté-lo.
4 joga fora e ndo o quer mais.
£ sai correndo para comprar outro igual.
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@3 Vocé ganha um brinquedo que j4 tem. Vocé:

Marcos GuilhermerArquivo da editora

£ fica com os dois.
¥ pede para trocar.
4 fica com o novo e larga o velho.

'~ COMPRE O SEV
1 )

&P Em uma loja de brinquedos, vocé:
¥ quer um brinquedo que ainda ndo tem.
£ leva todos os brinquedos que puder.
4 quer vérios brinquedos e fica indeciso.

@3 Um brinquedo novo aparece na TV como langamento. Vocé:
€ quer compra-lo antes de todos.
4 n3o dé muita importancia para ele.
¥ fica curioso para conhecé-lo.

& O brinquedo que vocé quer aparece numa propaganda. Vocé:
¢ insiste em compra-lo.
¥ pede para ganha-lo numa data especial.
¢ compra varios, de diferentes cores ou modelos.

@3 Uma propaganda mostra um brinquedo que vocé ja tem. Voce:
¥ fica feliz porque ja tem o brinquedo.
4 quer comprar, porque quer ter dois.
€¢ quer comprar, porque guer um mais novo.

Verifique o que seus amigos responderam e conversem sobre o que é ofere-
cido pelas propagandas. Serd que tudo o que é oferecido é necessério?
Consumimos apenas o que precisamos? Costumamos comprar sem pensar?
Compramos por necessidade ou por desejo?

“seidwod esed opuallod Jies op ssjue oonod
wn asuad ‘sepuebedo.d sejed Jeas| exiap 8s 920/ "9A enb o opny Jesdwod senb 920/ jobued ¢

"e1ISS@08U OkU anb
op es102 opueidwod eqedy jOpepIny) JeAs| exiep 8s sew ‘sepuebedoid se ui3sisal BIUS) 820N LS
‘sepuebed
-0.d se Jiisisas eandoid 820/ "wd} anb O eziIo|eA @ B0} e ollsyulp e1seb oeu :0}adse & §0A 4
iSlew Nojoue 9204 95

opej|nsay

Em seguida, refletir o porqué sdo necessarias as propagandas sociais sobre 0

consumismo e o descarte do lixo na fase da leitura.
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pratiguecbemhoje.com

¥ ° REDUZA SEU CONSUMO:!

e ke

Figura 15 — Propaganda social.
Fonte: https://pratiqguecbemhoje.com/2016/01/27/lixo/.

NAO EXISTE LIXO QUE SE
JOGA FORA

“FORA” E DENTRO DO
NOSSO PLANETA!

DADOS RETIRADOS DA REVISTA QUALITA SOCIO AMBIENTAL ANO 2 NUMERO 6

Figura 16 — Propaganda social.
Fonte: https://pt.slideshare.net/rachelabdalla/um-apelo-emergente.

a) Contetdo Tematico e Estrutura Composicional

A seguir, as atividades propostas:

- O que aimagem em torno da esfera representa na propaganda 15?
- O que ha dentro da esfera? Descreva.
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- O que podemos concluir com a imagem do lixo em volta do planeta nesta propaganda?
Assinale as alternativas corretas.

(A) Que ndo ha mais espaco para tanto lixo descartado no planeta.

(B) Que jogar lixo no planeta é uma atitude de pessoas conscientes.

(C) Que todo o lixo jogado ficara no planeta.

(D) Que o exagero de lixo no planeta € porque as pessoas consomem demais e sem

necessidade.

N&o ha imagens na propaganda 16, mas, observe as cores e a forma das letras e responda:
- Como as letras sdo colocadas para dar destaque a ideia principal que se deseja passar ao
seu pablico?

- Por que foram utilizadas as cores preto e branco?

b) Estilo (Anélise Linguistica)

As questdes sugeridas sdo as seguintes:
- Retomando as propagandas 15 e 16, por que ndo se pode afirmar que “ndo existe jogar
lixo fora”? Essas propagandas justificam o apelo para convencer uma pessoa da
propaganda 14 de jogar limpo com o planeta?
- Quais palavras ou expressoes se repetem e reforcam essa ideia principal da propaganda
15 na parte verbal: “Do ponto de vista do planeta, ndo existe jogar lixo fora: porque ndo
existe “fora”?
- Qual o sentido da palavra “fora” nessas propagandas?
- Quiais as ordens dadas na propaganda 15?
- Que palavra é repetida nas trés ordens? Qual € o significado dessa palavra?
- Troque a palavra “reduza”, que € denominada de verbo, por “reduzir”.

- Apos a reescrita, o sentido foi alterado? Justifique.

Nestas questdes a reflexdo epilinguistica centra-se nos seguintes aspectos: trocar
com os alunos os modos verbais e 0s pronomes por artigos, como, reduzir o lixo; reduzir
as compras; reduzir o consumo, a fim de estabelecer se os sentidos mudam ou néo e se 0
tom de ordem com o uso do modo infinitivo é atenuado. Além disso, a voz oculta do
interlocutor torna impessoal os enunciados e ndo coloca a responsabilidade de reduzir o
lixo, as compras e o consumo sobre ninguém especificamente. O recurso de determinar,

indicando o interlocutor na propaganda e usando o modo imperativo é uma forma de
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chama-lo para a responsabilidade, pois o imperativo pressupde que quem da a ordem tem
condigdes de fazé-lo por autoridade e conhecimento e quem recebe a ordem tem
obrigacdo ou necessidade de cumpri-la.

Para finalizar, propomos mais duas questdes:
- Observe a expresséo: “do ponto de vista” da propaganda 15. Quando uma pessoa quer
dar a sua opinido ela pode usar essa expressdo. Na propaganda, quem est& dando o seu
ponto de vista? Isto é possivel acontecer? Explique.
9- Que recursos de pontuacgdo aparecem nessas propagandas e qual o sentido de cada

uso?

Pos-leitura

Para esta etapa, sugerimos o seguinte questionamento:

-Na sua opiniéo, as propagandas 15 e 16 conseguem atingir os seus objetivos? Justifique.

3.3.4 Moddulo 5

Neste médulo, o tema em foco sdo as propagandas que abordam sobre o destino
“ideal” do lixo produzido pelo consumidor. Para iniciar a leitura com as propagandas
deste modulo, recapitular, oralmente, com os alunos o que ja foi estudado das
propagandas sociais e, em seguida, realizar a pré-leitura com o0s seguintes

questionamentos:

Pré-leitura

- Em quais locais poderiam circular propagandas sociais sobre o lixo no planeta?

- VVocé produz lixo? Que tipo de lixo vocé produz?

- Quais seriam os possiveis objetivos de propagandas sociais que abordassem o destino
do lixo produzido?

- Na sua visao, e necessaria uma propaganda social sobre o destino do lixo produzido na

sua comunidade? Por qué?
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Leitura

O MEU LIXO?

Carrego comigo até encontrar uma lixeira!

Ll

Aproveite para separar e doar o que pode ser reciclado.
#SepareOSeulixo

Figura 17 — Propaganda social.
Fonte:https://www.scoopnest.com/pt/user/CNJ_oficial/59248597999647539

Figura 18 — Propaganda social.
Fonte: https://i.pinimg.com/originals/fO/fe/7f/f0fe7f82bc4441da32d267¢580181772.jpg

a) Contetido tematico e Estrutura Composicional

Para esta etapa, propomos as seguintes perguntas:
- Pensando nos produtores dessas propagandas, quais seriam 0s possiveis projetos que
eles desejam que seus leitores participem?
-Qual a ideia principal de cada propaganda?


https://i.pinimg.com/originals/f0/fe/7f/f0fe7f82bc4441da32d267c580181772.jpg
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Essas propagandas sdo constituidas de texto verbal e de texto ndo-verbal que
validam as ideias que querem compartilhar. Pensando sobre isso, responda:
- Que recursos verbais e ndo-verbais fazem parte das propagandas?
- Quais deles sdo utilizados para convencer o leitor de assumir 0 compromisso de

compartilhar a ideia? Descreva-os.

b) Estilo (Anélise linguistica)

Para esta etapa, propomos as seguintes perguntas:
- Quais palavras referem-se ao leitor da propaganda? Qual refere-se a ideia que precisa
ser compartilhada?
- Reescreva: “O meu lixo? Carrego comigo até encontrar uma lixeira!” sem usar as
palavras que marquem a 12 pessoa do singular que estdo em negrito. Apds a reescrita,
explique as mudangas de sentido ocorridas.
- Que recursos de pontuacao aparecem nas propagandas 17 e 18 e qual o sentido de cada

uso?

Pos-leitura
Para esta etapa, propomos as seguintes perguntas:
-Na sua opinido, a pergunta “O meu lixo?”” chama mais a atencdo do leitor do que se fosse
a pergunta “O lixo?”. Argumente.
-Qual dessas duas propagandas usaria para compartilhar em sua comunidade? Por qué?

- Qual resposta vocé daria para a pergunta das propagandas 17 e 18?

3.4 CATARSE -2 h/a

Nesta etapa, € importante retomar, oralmente, as questdes da etapa da
problematizacéo, elencar os passos realizados na fase da leitura e interpretacdo e o que
aprendemos na leitura e analise linguistica das propagandas para, coletivamente,
realizarmos uma sintese oral do conhecimento construido.

A segunda atividade é uma proposta para se comparar duas propagandas, a fim de

que o aluno possa exercitar alguns passos que realizou nas aulas de leitura. O formato
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escolhido é um quadro comparativo com duas propagandas, uma de consumo e outra

social. Selecionar vérias propagandas e providenciar clpias para cada aluno que,

primeiramente, fara a atividade individual e depois socializara com os colegas para depois

elaborarem um painel em grupo. As propagandas podem ser retiradas de varios suportes,

como o praprio livro didatico adotado.

A atividade pode ser apresentada da seguinte maneira:

-Leia as propagandas entregues e complete o quadro abaixo.

Quadro 6 — Passo da didatica da Pedagogia Historico-critica — Catarse.

Propaganda 1 Propaganda 2
A quem elase [ Como ela se | O que ela|A quemelase|Como ela se|O que ela
destina? apresenta? pretende destina? apresenta? pretende
Que publico a | Quais palavras | vender? Um | Que publico a | Quais vender? Um
propaganda sdo  usadas? | produto, um | propaganda palavras sdo | produto, um
quer alcancar? | Apresenta servico  ou | quer alcancar? | usadas? Servigo ou uma
imagens, cor, | uma ideia? Apresenta ideia?
letras Qual é o imagens, cor, | Qual € o
diferentes? produto, ou letras produto, ou
servico  ou diferentes? Servico ou
Descreva o que | ideia? ideia?
observou E uma Descreva o | E uma
propaganda que observou | propaganda de
de consumo consumo  ou
ou social? social?

Fonte: A pesquisadora.

3.5 PRATICA SOCIAL FINAL — 1 h/a

Nesta etapa, o aluno produz uma propaganda social para o seguinte contexto:

-A partir do que estudamos sobre as propagandas sociais sobre o consumo e o lixo,

produza uma propaganda para o concurso de um outdoor da escola com o tema:
“#Tofora ... #T6dentro ...”
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O outdoor sera colocado em um ponto estratégico da cidade para que as pessoas sejam
conscientizadas sobre o consumo desnecessario e o desperdicio e tenham atitudes
sustentaveis para a conservacao do meio ambiente em que vivem, através de um consumo
consciente. M&os a obra!

Para finalizar a presente analise dos resultados do PTD, apresentamos um quadro

que sintetiza as duas versdes, 0 PTD 1 e o PTD 2.



Quadro 7 - Uma comparacdo entre O PTD 1e 0 PTD 2
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PTD 1

PTD 2

GENERO DISCURSIVO

Foco: Uma propaganda social sobre a 4gua e uma propaganda
de consumo de ar condicionado

Foco: Propagandas sociais sobre o lixo

ORIGEM DA SELECAO
TEMATICA

Livro didatico

Contexto escolar: a necessidade da reducéo do lixo na sala de aula

ORIENTACAO
DIDATICA

Didatica da Pedagogia Historico-critica e o Livro didatico

Didatica da Pedagogia Historico-critica e a concepcao interacionista e
dialdgica da linguagem

ORGANIZACAO GERAL

3 dos 5 passos da didatica da Pedagogia Historico-critica

Os cinco passos da didatica da Pedagogia-Historico critica

SEQUENCIA DAS
ATIVIDADES

Organizada a partir das se¢6es do livro didatico com indicagdes
das paginas, ora sugestdes extras dadas no PTD

Organizada pelas fases de leitura (Pré-Leitura, leitura e Pds-leitura) e
pelas categorias de anélise dos géneros discursivos (CondicOes de
Producdo, Conteldo Tematico, Estrutura Composicional, Estilo/
Analise Linguistica)

CINCO PASSOS DA PEDAGOGIA HISTORICO-CRITICA

PRATICA SOCIAL
INICIAL

Apresentacdo do contetdo do bimestre.
Género Textual: PROPAGANDA

Conteldos:

-Suporte e circulacdo do género em estudo;
-Intencdo e situagdo comunicativa;
-Contexto de producéo;

-Locutor e interlocutor;
-Elementos linguisticos;
-Elementos extralinguisticos;
-Relagéo oralidade/escrita;
-Turnos de fala;

-Linguagem verbal e néo verbal,
-Funcé&o social da escrita;
-Estratégias de leitura;

Apresentacdo dos contetdos e objetivos especificos do bimestre, por
meio da leitura comparativa entre uma propaganda de consumo e uma
social.

A seguir, apresentamos o0s conteidos e objetivos.

Género Discursivo: PROPAGANDA SOCIAL IMPRESSA
Modulo 1

Obijetivos especificos:

-Despertar os alunos para as condi¢des de produgdo do género
propaganda, em geral;

- Diferenciar propagandas sociais das propagandas de consumo que
possui fins lucrativos, onde e para quem sdo publicadas, como e por
que foram construidas com o passar do tempo.

- Identificar o contetido tematico e a estrutura composicional do género
discursivo propaganda social.
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-Intertextualidade;

-Vocabulario;

-Compreensao e interpretagéo;
-Caracterizacao dos género “Propaganda”;
-Producdo textual;

-Reestruturagéo textual;

-Ortografia (ESA/EZA);
-Substantivo;

-Adjetivo;

-Pronomes pessoais e de tratamento;
-Verbo/ Imperativo;

Obijetivos especificos em relacdo a leitura e analise linguistica:

-Ler com entonacdo, ritmo(volume/ velocidade) e fluéncia, para
atender aos diferentes textos e propdsitos.

-Atribuir sentido ao texto, coordenando texto e contexto (ler nas
linhas e entrelinhas), a fim de desenvolver a autonomia e a
competéncia leitora.

-Reconhecer as caracteristicas e finalidade do género
“Propaganda” no sentido de perceber seu modo particular de ser
lido, interpretado e produzido.

- Reestruturacdo dos textos produzidos, a fim de refletir sobre a
lingua e sistematizar os conhecimentos linguisticos ainda ndo
apreendidos.

Conteudos:

-Propagandas de consumo e como foram construidas através do tempo
cronolégico em suas formas de funcionamento sécio-discursivo em
periodos historicos passados;

- Diferenca entre as propagandas de consumo e social;

- A propaganda social e sua importancia para a sociedade.

Modulo 2

Obijetivos especificos:

-Refletir se uma propaganda social pode ser lida da mesma maneira
que lemos uma propaganda de consumo;

-Pensar nos possiveis assuntos veiculados nas propagandas sobre o
lixo e a importancia de uma propaganda social para quem joga lixo no
chao;

-Perceber se ha recursos graficos e semioticos (aspectos nao-verbais)
e escritos (aspectos verbais) para conscientizar sobre os problemas
levantados na propaganda social, em especifico.

Conteudos:

-Consumo e producéo do lixo: realizacdo da coleta de impressdes dos
alunos sobre o assunto e a producdo de sentido decorrentes dos
recursos linguisticos presentes nos enunciados e da estrutura
composicional da propaganda selecionada.

Modulo 3

Objetivos especificos:

-Perceber o publico-alvo e os interessados em propagandas que tratam
do consumo do papel.

-Perceber que os recursos verbais e ndo-verbais produzem sentido e
trazem luz sobre aquilo que as propagandas querem propagar ao
publico-alvo.

-Pensar em a¢es para mudancas de atitudes e comportamento sobre o
consumo exagerado de papel.
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Conteudos:

-Trabalho com o tema: Conservacdo do meio ambiente por meio do
consumo de papel em sala de aula;

-Interessados na producdo de propagandas com este tema;

-Sentidos das palavras e verbos nas propagandas selecionadas;

-Uso da construcdo enunciativa de causa e consequéncia e seus
sentidos nas propagandas selecionadas;

-Uso das cores e seus sentidos nas propagandas.

Médulo 4

Objetivos especificos:

-Refletir sobre 0 consumo e suas consequéncias sécio-econémicas,
bem como a finalidade das propagandas em seduzir as pessoas para 0
consumo exagerado;

-Perceber que a mudanca de um recurso linguistico por outro pode
trazer maior responsabilidade a uma pessoa consumista na reducgéo do
lixo que consome;

Conteudos:

- Trabalho com o tema: A importancia de se reduzir a quantidade de
lixo para a conservagdo do planeta;

- Realizagdo do quiz: ““ Vocé se deixa levar pelas propagandas?”’;

- Necessidade de propagandas sociais sobre o consumismo e o descarte
do lixo em nossa sociedade.

- Leitura das imagens, cores e letras presentes nas propagandas
selecionadas;

- Uso da repeticdo de palavras ou expressfes e seus sentidos na
propaganda;

- Uso dos modos verbais do imperativo e infinitivo e seus sentidos nas
propagandas.

- Uso da pontuacéo e seus sentidos nas propagandas.




91

Modulo 5

Objetivos especificos:

-Pensar sobre os possiveis objetivos de propagandas sociais que
abordassem o destino do lixo produzido e em quais locais poderiam
circular propagandas sociais sobre o lixo no planeta?

-Perceber o efeito de sentido quando tiramos a 12 pessoa do singular de
um enunciado na propaganda.

-Emitir opinides, bem como tomada de postura cidadé e consciente em
relacéo ao lixo produzido por si mesmo e escolhas relevantes para a
comunidade em que vive.

Conteudos:

- A necessidade de propagandas sociais sobre o destino do lixo
produzido na sua comunidade;

- Os produtores das propagandas selecionadas e a ideia principal
veiculadas nelas;

-Uso de recursos verbais e ndo-verbais e seus sentidos nas
propagandas;

-Uso de pronomes e da pontuacéo e seus sentidos nas propagandas;
-Uso da pontuag&o e seus sentidos nas propagandas.

PROBLEMATIZACAO

- Subsidiadas pelas dimensdes: social, cultural, histérica,
conceitual e econdmica, sdo propostos questionamentos voltados
para a comunicacéo do ser humano pela linguagem;

-Uma questdo sobre a caracterizagdo do género em relacdo ao
aspecto composicional: o género propaganda apresenta as
mesmas caracteristicas que os demais géneros textuais?

- Subsidiados pelas dimensdes: fisica/ espacial, social, cultural,
historica, conceitual e econdmica, sdo propostos questionamentos
voltados para o género discursivo eleito.

- Apresentadas ap6s a Prética Social Inicial e retomadas em cada
maédulo de acordo com as discuss@es para serem desenvolvidas nele.

INSTRUMENTALIZAGAO

-Esta etapa reproduz a unidade didatica 6 do “Livro Didatico de
Lingua Portuguesa - 5° ano, da Editora Atica e apresenta algumas
sugestdes extras para o professor no planejamento enviado as
escolas, com 0 seguinte encaminhamento para a
instrumentalizacdo:

- Instrumentalizagdo sequenciada a partir de cinco mddulos para as
praticas de leitura e analise linguistica com o género discursivo
propaganda social impressa:

1- Prética de Leitura:
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- Apresentacdo do género no inicio da unidade que apresenta
imagens de comércios e propagandas em cartazes para uma
leitura imagética, propde a discussdo sobre 0 consumo e a
propaganda enganosa por meio de uma tira e de uma imagem de
um consumidor com pacotes. Em seguida, apresenta uma
propaganda de campanha sobre o comportamento das pessoas no
transito, diferenciando-a da propaganda que vende produtos.

- Questdes do LD sobre a forma composicional, estilo (verbo
imperativo) das propagandas, com sugestdes extras para o
trabalho com slogans em propagandas de consumo;

- Secdo “Praticas de oralidade™: héa sugestfes para os alunos
apresentarem em dupla a propaganda de um produto como se
estivessem falando no radio. Também, ha sugestdes extras de
simulagdes de propagandas televisas ou criagdo de novos
produtos a partir de algumas ideias;

- Secdo “Conversa em jogo”, ha um quiz sobre o consumo
desnecessario intitulado: “Consumo: Vocé se deixa levar pelas
propagandas?”;

- Proposta do LD sobre os tipos de suporte e propagandas no
tempo. Como sugestdo extra, outras propagandas do passado e
presente para complementar a discussao do contexto social delas;
- Trabalho com a lingua na se¢do “Lingua: uso e reflexdo” em
atividades diversificadas a partir de varios géneros textuais.
-Producéo de texto — sugestdo do LD de producdo de uma
propaganda de campanha sobre empinar pipas com passos de
planejamento, escrita e revis&o;

-Estudo oral de outra propaganda social com 0 mesmo contetido
tematico sobre o uso e desperdicio de &gua;

-Sugestdo extra de leitura de um artigo publicado em uma revista
infantil com o titulo: “Guarda-roupa do bem” ;

- Para finalizar, sugere o trabalho ortogréfico na se¢do no LD
“Palavras em jogo” — “esa” ou “eza” com a retomada de
substantivos e adjetivos patrios para aplicacdo de seu uso.

Modulo 1 - PROPAGANDAS SOCIAIS E DE CONSUMO
Pré-leitura: Conhecendo as propagandas através dos tempos.
Leitura: 4 propagandas sociais diferentes com questionamentos sobre
as condi¢cbes de producdo- Conteudo tematico e Estrutura
Composicional.

Pos-leitura: A importdncia da propaganda social lidas para a
sociedade atual.

Moddulo 2- PROPAGANDA SOCIAL SOBRE O LIXO JOGADO
NO CHAO

Pré-leitura: Questionamento do que tratam as propagandas sociais
sobre o lixo?

Leitura: Estrutura Composicional e Estilo

Pos-leitura: A importancia de uma propaganda social para quem joga
lixo no chéo.

Moddulo 3- PROPAGANDAS SOCIAIS SOBRE O CONSUMO
DE PAPEL

Pré-Leitura: debate sobre 0 que os alunos pensam sobre o consumo
de papel em sala de aula e da atitude de ficar “arrancando” folhas do
caderno para brincar.

Leitura: Contetdo tematico ,Estrutura composicional e Estilo.
Pos-leitura: Questdes sobre problemas e valores da sociedade quanto
a jogar limpo com o planeta.

Modulo 4- PROPAGANDAS SOCIAIS
CONSUMISMO E O DESCARTE DO LIXO
Pré-Leitura: Quiz para analisar a postura consumista ou ndo dos
alunos.

Leitura: Contetdo tematico, Estrutura Composicional e Estilo.
Pos-leitura: Opinido se as propagandas lidas conseguem atingir 0s
objetivos pretendidos.

SOBRE O




93

-Reflexdo do que foi estudado na unidade por meio de um quadro
conceitual.

Modulo 5- PROPAGANDAS SOCIAIS SOBRE O DESTINO DO
LIXO

Pré-Leitura: Questdes sobre a producéo do proprio lixo e possiveis
objetivos das propagandas sociais que abordam sobre o destino do lixo.
Leitura: Conteudo tematico, Estrutura Composicional e Estilo.
Pos-leitura:  Questionamentos sobre opinides, escolhas e posturas
frente a leitura das propagandas selecionadas.

2- Prética de Analise linguistica:

Modulo 2- Pronomes “vocé”, “ele”, personificagdo do falante ¢ o
sentido conotativo; fungdo do “mas”, diferenca entre os verbos “falar”
e “dizer”

Modulo 3 — -Sentidos das palavras “papel” “moderado”, “somente”,
99 66y

“apenas”; dos verbos “jogue” “joga”; Causa e consequéncia de uma
acao;

Médulo 4- modos verbais: imperativo e infinitivo e o efeito de sentido
pela troca de um recurso linguistico por outro; a voz oculta do
interlocutor; producdo de sentidos da pontuacéo escolhida.

Moddulo 5 — producdo de sentido dos pronomes “meu” “comigo”;
producdo de sentidos da pontuacao escolhida.

CATARSE

Construida na escola

- Retomada das problematizagdes sobre o tema;

- Atividade individual e depois socializada no grupo: comparar duas
propagandas, a fim de que o aluno possa exercitar alguns passos que
realizou nas aulas de leitura. O formato escolhido é um quadro
comparativo com duas propagandas, uma de consumo e uma social
eleitas pelo aluno das propagandas levadas para este fim.

PRATICA SOCIAL FINAL

Construida na escola

-Producdo de uma propaganda para o concurso de um outdoor
promovido pela escola com o tema: “#T6 fora ... #T6 dentro ...”

Fonte: A pesquisadora.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao iniciar esta pesquisa nosso objetivo geral foi propor a ressignificacdo de um
Plano de Trabalho Docente, cujo conteudo fossem as praticas de leitura e andlise
linguistica por meio do género discursivo propaganda impressa para um quinto ano do
ensino fundamental, a luz dos pressupostos dialdgicos da linguagem.

Para isto, delimitamos como objetivos especificos em nosso percurso
investigativo a reflexdo das concepcdes de linguagem, as praticas de linguagem que
envolvem leitura e analise linguistica, caracterizacdo da proposta didatico-pedagogica
para o trabalho com o género discursivo propagandas impressas presentes no Plano de
Trabalho Docente de Lingua Portuguesa para o referido ano a fim de verificar a existéncia
ou ndo de aspectos lacunares em relacdo a abordagem dos conteddos elencados
anteriormente e a ressignificacdo do PTD , considerando as relac6es dialdgicas presentes
nos textos adotadas nesta pesquisa.

Portanto, nas préaticas de leitura e analise linguistica sugeridas com este género
discursivo, destacamos que nossas preocupacdes foram:

1- Reconstruir os conhecimentos cientificos com significados, com unidade, sem
fragmentacdo e com compreensdo critica dos diversos olhares de uma mesma realidade,
privilegiando e valorizando a contradicéo, a divida, o questionamento que respeitassem
as fases de leitura e as categorias de analise do género eleito no trabalho pedagdgico.

2- Transformar o conhecimento do aluno, que a priori € sincrético e confuso, mas que
ao final do processo, tenha condicGes de sistematiza-lo por meio de uma nova visdo da
realidade discursiva, a partir das aulas de leitura e analise linguistica, melhorando a sua
condic&o de aluno-leitor .

3- Escolher como ponto de partida do PTD ressignificado a visdo da leitura como uma
pratica social mais ampla, por meio de uma leitura critica e significativa nas interacdes
entre leitor e enunciados presentes na linguagem verbal e ndo-verbal das propagandas
sociais impressas, concebendo a lingua como discurso para aléem de um sistema de
formas. Para isto, a necessidade da adogdo dos géneros discursivos que circulam
socialmente, como instrumentos articuladores das préaticas de linguagem para dar maior
clareza do que os alunos devem saber ou aprender quanto as categorias de analise,
permitindo o desenvolvimento da sua condicdo de leitor de modo mais eficiente e

participante da sociedade em que vive.
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4- Destacar o papel do docente como mediador nas anélises e relagdes possiveis das
interacdes entre leitor e texto, o qual ndo impde ao aluno a leitura do autor do texto ou
da sua propria leitura, mas que ao contrario, proporciona ao leitor possibilidades de
refletir sobre as escolhas de estratégias de dizer do autor dos textos, para que assim se
abra para novos conhecimentos e producdes de sentido, como tramas tecidas nas leituras
realizadas, pois suas maos ndo estdo amarradas ao ponto de apenas reconhecer os sentidos
daquilo que I&, também nédo estd com as maos livres, tecendo outro bordado sem se
importar com os sentidos presentes nos textos. O aluno tem méos que tecem carregadas
de fios dos sentidos do texto e de suas veias historicas, tecendo ora 0 mesmo bordado, ora
outro.

Para a continuidade da pesquisa, esperamos que ela sirva como motivacdo para
novos trabalhos com o género discursivo propaganda, por exemplo, as propagandas de
consumo. A sugestdo € seguir 0 mesmo Viés teorico e as orientagdes quanto as praticas
de leitura e analise linguistica, bem como as caracteristicas para analise do género
propaganda social elencadas nesta pesquisa, pois elas podem ser utilizadas nos varios
tipos de propagandas presentes em nossa sociedade.

Por fim, a compreensdo da professora-pesquisadora durante a formagéo neste
curso foi o divisor de aguas de sua acdo docente, pois todo o conhecimento obtido como
aluna transformou-se em conhecimentos cientificos que subsidiaram e continuardo
fundamentando a sua acdo docente vindoura para o beneficio dos alunos em seu processo
de escolarizacdo e na sua formacdo de leitor-critico e reflexivo para exercer a sua
cidadania de forma plena. Que novas pesquisas e acdes deem continuidade ao processo

iniciado!
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APENDICE 1 - SUGESTOES DE QUESTOES REFLEXIVAS PARA A ANALISE
DO PTD

QUESTOES SOBRE A CONFIGURACAO DIDATICA

1

O PTD apresenta todas as etapas da didatica da Pedagogia-Histérico- Critica: A
Pratica social inicial, a Problematizacdo, a Instrumentalizacdo, a Catarse e a
Préatica Social final?

O que é trabalhado na Pratica social Inicial? Qual a forma escolhida para o seu
encaminhamento? As atividades dessa etapa permitem levantar o conhecimento
prévio do aluno, motivar e promover interesse no aluno para a aprendizagem do
que sera estudado?

Na problematizagdo, as situagOes-problema para discusséo estimulam o
pensamento, uma necessidade para se buscar o conhecimento e levar o aluno a se
conscientizar de que é necessario questionar a realidade, por em duvida certezas
sobre o que sera estudado. Elas sdo retomadas em outros momentos do PTD?

Na Instrumentalizagdo, trabalha-se com o contetido sistematizado socialmente e
culturalmente acumulado? Ela é organizada de forma que permita a mediacdo
docente e sua acdo intencional e sistematizada para a formacdo dos conceitos
cientificos? As perguntas levantadas em cada tdpico de conteldo permitem
confrontar a dindmica social com o contetdo elaborado historicamente para que
0 conhecimento transforme-se em um instrumento de uma nova agéo social do
aluno?

As etapas de Catarse e Préatica Social Final ndo foram analisadas, porque segundo

o planejamento, elas deverdo ser elaboradas na escola.

QUESTOES SOBRE AS FASES E ETAPAS DE LEITURA

12 FASE: PRE-LEITURA

1-

2-

Ha atividades ou questbes que acionam o conhecimento prévio do aluno e o instiga
a reflexdo do género discursivo?
Quais estratégias sdo utilizadas para levantar o conhecimento do aluno: slides,

figuras, interpelacdes etc?
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22 FASE: LEITURA

1-

As questdes ou atividades apresentam uma certa ordem a ser seguida que
contemplem as quatro etapas: decodificacdo e compreensdo (literal e inferencial),
interpretacdo e retencdo?

Como ocorre a etapa da leitura compreensiva? H& perguntas voltadas para as
condicGes de producédo e questdes de compreensdo especificas das propagandas
estudadas?

As questdes levam o aluno a retirar do texto as informacg6es que ele oferece, seu
tema, as ideias principais?

Ha questdes de compreensdo em nivel literal quando as ideias estdo explicitas,
claras e faceis de identifica-las no texto?

Ha questbes de compreensdo em nivel inferencial quando as ideias estdo
implicitas e o aluno precisa acionar seus esquemas cognitivos para identifica-las
no texto?

As questbes ou atividades propostas favorecem a etapa de interpretacdo ou terceira
fase da leitura?

Quais sdo os formatos das perguntas? H& questdes abertas e fechadas que orientam

0 pensamento das criangas?

32 FASE: POS-LEITURA

[EEN
[

Ela é dirigida ou ndo?

Ha questBes para o leitor refletir sobre o tema, as ideias principais a partir de suas
vivéncias?

Quais tipos de questbes sdo apresentadas nesta fase: questdes que focalizam no
leitor e no que ele pensa sobre o texto?

Questdes que focalizam na interacdo leitor e texto que consideram o
conhecimento do texto e do contexto para avaliar e julgar a intencionalidade e

fazer apreciagdes valorativas sobre essa intencionalidade?
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QUESTOES SOBRE AS CATEGORIAS DE ANALISE DE BAKHTIN:
CONDICOES DE PRODUCAO, TEMA, ESTILO E FORMA COMPOSICIONAL

As atividades e questbes vdo além do carater descritivo? Ha4 uma postura de
caréater dialdgico da linguagem ao se estudar o género propaganda?

O estudo situa 0 género em seu campo de produ¢do? Como isto é trabalhado?

As questbes que definem o tema estudam o caréter verbal e ndo verbal?

As questdes vao além da definicdo do contetdo, assunto ou tépico principal, ou
seja, leva o aluno a inferir através da apreciacdo de valor que ele da ao texto? As
questdes proporcionam apreciacdes e compartilhamento de ideologias?

As questdes consideram a finalidade, as condi¢bes de producdo e o contetido
tematico? Consideram o assunto dos enunciados? Do que trata o texto?

Quanto ao estilo verbal, quais recursos linguisticos sdo estudados? Quais recursos
Iéxicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua foram selecionados para a leitura
da propaganda?

Quanto a forma composicional, as questfes e atividades valorizam como foram
construidos os enunciados, seguindo 0s campos aos quais pertencem? Ha atencéo
para questdes que valorizam o carater ndo verbal, multimodal do género? Ha
questdes que trabalham a disposi¢do e acabamento do género? Sinalizam os tipos
de propaganda a partir de sua fungéo social?

As questBes de estilo estdo vinculadas a certas unidades temaéticas, ou seja,
caracteristicas comuns com outros enunciados na mesma cadeia de interacdao? Por
exemplo, o que vem a mente quando refletimos nesses enunciados? Em quais
situacOes sdo utilizados esses recursos? As questdes permitem esses possiveis
sentidos nas regularidades ou situacdes diferenciadas no contexto de producédo da

propaganda? Exemplo: a palavra papel nas propagandas selecionadas.

QUESTOES SOBRE A ANALISE LINGUISTICA

1-

2-

Quais elementos gramaticais sdo selecionados das propagandas selecionadas?
Eles sdo importantes para dar sentido aos enunciados e trazer compreensao do
texto?

Os conteudos sdo estudados de forma contextualizados, ou seja, dentro da

propaganda?
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As atividades de leitura e AL propiciam a reflexdo sobre o efeito de sentido numa
relacdo dialdgica? E possivel perceber que a leitura é vista como processo de
coproducdo de sentidos na interacao entre os interlocutores?

A leitura é ensinada em contextos reais de aprendizagem, em situacdes que facam
sentido aos estudantes?

A AL contempla quais tipos de atividades: atividades linguisticas (atividades que
sdo respondidas automaticamente, sem muita reflexdo), atividades epilinguisticas
(atividades realizadas em processos interacionais e refletem o0s recursos
expressivos presentes no discurso) e atividades metalinguisticas (atividades para
a sistematizacao do estudo da lingua materna)?

As atividades propostas promovem a interacdo entre as praticas de leitura e AL
ou as dicotomizam?

A mediacao docente aparece nas atividades de AL para ajudar o aluno na producao
de sentido dos elementos gramaticais que estd estudando? Quem media? O

professor ou o Livro didatico?
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ANEXO 1 - PLANEJAMENTO DE LINGUA PORTUGUESA

5° ANO/ 3° BIMESTRE — SEDUC 2016

EIXOS: ORALIDADE - LEITURA - ESCRITA/CONHECIMENTOS
LINGUISTICOS

Conteudo estruturante: Discurso como pratica social

Objetivo Geral da Oralidade:
e Ampliar possibilidades de comunica¢do e expressdo, utilizando a linguagem como uma atividade
discursiva.
Objetivo Geral Leitura:

e Ler, compreender e interpretar textos de varios géneros orais e escritos significativos e funcionais, em
diferentes situac@es sociais.
Objetivo geral do Escrita:

e Desenvolver a funcdo da escrita como suporte do pensamento e a competéncia socio- comunicativa de
expressar-se por escrito.
Objetivo Geral: Conhecimentos Linguisticos
e Desenvolver conhecimentos linguisticos para opera-los em situagdes concretas na oralidade, leitura e

escrita.
Pratica social inicial (objetivo Problematizaciao Instrumentalizacd Catarse Pratica social
especifico e conteudo ) (dimensoes) 0 final do
conteudo
O ser humano se Em anexo Elaborar | Elaborar na
G Textual- comunica pela linguagem. na escola escola
enero fextual: Por ela, tem acesso a
PROPAGANDA informacdo, expressa-se,
compartilha e constroi
i conhecimento.
Conteudos:
o Suporte e circulagdo do .
~ - i ?
o imencio e sitiagio T e
comunicativa; ; N . '
e Contexto de producio: (dimensdes social, cultural
] P ¢ao, e historica )
e Locutor e interlocutor; v Todas as pessoas se
o Elementoslinguisticos; comunicam da mesma
e Elementos extralinguisticos; = forma? (dimensdes social,
e Relacio oralidade/escrita; cultural, econdmica e
e Turnos de fala; t}'StO“Cﬁl) N
© Linguagem verbal ‘e ndo mesmo L'[Jitpl):)lZggml)isnguagerﬁ
verbal; .
< . . (formal/informal) em todas
e Funcéo social da escrita; as situacdes
e Estratégias de leitura; comunicativas?
* Intertextualidade; (dimensdes social, cultural,
e Vocabulério; historica,
e Compreensio e conceitual e econdmica)
interpretagéo; v' E importante ler? Para
e Caracterizacio dos género que  lemos?(dimensGes
social, cultural, historica e




“Propaganda”;

e Producéo textual,

e Reestruturagdo textual;

e Ortografia (ESA/EZA);

e Substantivo;

e Adjetivo;

e Pronomes pessoais e de
tratamento;

e Verbo/ Imperativo;

Objetivos Especificos:

-Compreender e produzir textos
orais envolvendo 0s géneros
textuais em estudo e outros, a fim
de utiliza-los de acordo com o
propésito comunicativo.

-Fazer uso na leitura, da
entonacao, ritmo(volume/
velocidade) e fluéncia, para
atender aos diferentes textos e
propésitos.

- Ler atribuindo sentido ao texto,
coordenando texto e contexto (ler
nas linhas e entrelinhas), a fim de
desenvolver a autonomia e a
competéncia leitora.

-Reconhecer as caracteristicas e
finalidade do género
“Propaganda” no sentido de
perceber seu modo particular de
ser lido, interpretado e
produzido.

-Produzir textos adequados ao
género em estudo, atendendo a
finalidade, o destinatario, as
convengdes gréficas, ortograficas
e gramaticais apropriadas.

-Reestruturar 0S textos
produzidos, a fim de refletir
sobre a lingua e sistematizar os
conhecimentos linguisticos ainda
néo apreendidos.

conceitual)

v Todos os textos podem
ser lidos da mesma forma?
(dimensGes social,

cultural e conceitual)

v" O que é necessario para
compreender e interpretar
um texto?

(dimensGes social,

cultural e conceitual)

v Todos os textos tém a
mesma finalidade?
(dimensbes social, cultural,
historica e

conceitual)

v E importante
escrever? Para que
escrevemos?  (dimensdes
social, cultural, historica e
conceitual)

v' Escrevemos da mesma
forma que falamos?
(dimenséo social, cultural e
conceitual)

v' O género propaganda
apresenta as  mesmas
caracteristicas que  0s
demais géneros textuais?
(dimensGes social,

cultural e conceitual)

v" O que é necessario para
produzir um texto?
(dimenséo social, cultural e

conceitual)
v E importante planejar e
avaliar a escrita?

(dimensbes social, cultural
e conceitual)
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ANEXO 2- SUGESTAO DE INSTRUMENTALIZACAO
5° ANO/ 3° BIMESTRE - SEDUC 2016

GENERO TEXTUAL: “PROPAGANDA”

Galo - simbolo da Propaganda:
O galo acorda bem cedo e da o seu grito antes que todos 0s outros
’ animais. Ele que canta e faz alarde desde o amanhecer para anunciar
o dia. Ele representa o comunicador por ser o grande propagandista
do raiar do dia.

Professor, para o trabalho deste bimestre utilizaremos o livro didatico do 5° ano. APIS.
Nosso objetivo é a leitura da imagem e do texto, especialmente para a assimilacdo dos
contetidos dos descritores-D3- D4 -D5-D6-D8 - D9

Paginas 190 e 191- Apresentacdo do género

Realizar a leitura e instigar aos alunos a reflexdo sobre o assunto. Proporcionar-lhes um
momento de troca de ideias sobre o que leram. (Atividade oral)

Outras sugestfes de propagandas institucionais (educacionais) que poderdo ser mostradas

aos alunos, se vocé desejar.

CAMPANHA DE VACINAGAO

| Ale Ponto Parva o Futur

S QgDEVEC

- r“"" 7 Secr_et‘aria
De 30 de Abril ' | M
a 20 de maio. %% ............

Aldeias Altas “Quando formos
Eooverne Dagul pra Meihor 8

E o que o planeta ganha quando vocé tem consciéncia.

05 de Junho. Dia Mundial do Meio Ambiente

©) SenadoFederal

idosos, nada mais

seremos do que

= pequenas criangas
num corpo fragil

= cheio de sabedoria
e experiéncia.

Lucas Mires

"

Respeite 0
Estatuto do Idoso!
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Professor, as propagandas acima poderao ser coladas nos cadernos dos alunos para que
possam responder as seguintes questdes sobre cada uma:

e Qual é o tema de cada propaganda?

e Os temas sdo importantes para a sociedade?

e Se as pessoas tivessem consciéncia, cuidassem da sua saude, respeitassem o
proximo, valorizassem a educacao e preservassem a natureza, seria necessario este
tipo de propaganda?

e Na sua opinido, das propagandas acima, qual é a mais importante para a
sociedade? Por qué?

(Professor, a crianca podera escolher uma propaganda, mas seria interessante a sua
mediacao para que entendesse que todas sdo relevantes para a vida em sociedade).
Importantissimo:

Professor, antes de iniciar sua aula, leia as anotagdes feitas em azul no livro didatico.
Elas Ihe dardo todo suporte tedrico necessario para desenvolver o trabalho em sala de

aula. Caso contrario, a exploracéo das atividades ficard no senso comum.

Paginas 192 e 193- Propaganda 1
- .
@‘i | ° Leitura individual da imagem (* apreciacgéo visual);
»-7 ° Leitura da imagem, mediada pelo professor, com a
4 participacao dos alunos;

. Realizar as atividades de “Interpretacdo do texto”
(paginas 192 e 193).

*Qbservar que o trabalho com a propaganda sera sempre dividido em atividades
referentes a imagem e ao verbal.
e Aproveitando a tematica sobre o consumo consciente da agua, se_desejar, podera

fazer aos alunos o seguinte questionamento:

VOCETEH

s EVITAR
S%ézﬁﬁgﬁcmq

DE AGUA'S

Paginas 194, 195,196 e 197 - Propaganda 2




109
(Compreensao do texto: atividades de 1 a 4)

Professor, na primeira propaganda o intuito era divulgar uma ideia e consequentemente
modificar comportamentos. Ja na segunda propaganda, o objetivo é vender um produto.
Logo, devem ser analisados os elementos sugeridos pelas questdes do livro, como: tipo

de letras, cores e mensagem escrita.
Consul
Bem pensado

Paginas 197,198, 199, 200 e 201 197- Linguagem e construcéo do texto

e Questbes1la8

Questdo 4: algumas sugestbes de slogan, caso o professor queira acrescentar ao
trabalho.

LOJAS AMERICANAS

Grandes marcas, precos baixos, todos os dias.

Itau [ feito
para
voce

e A atividade n° 6 podera ser feita em papeldgrafo. Cada aluno selecionara um
slogan e colara no mural coletivo.

e “Hora de organizar o que estudamos” (p.199)
*Professor, acrescente ao item “Linguagem e construc¢do” (quadro do meio), o uso

dos verbos no Imperativo.
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e “Praticas de oralidade” (Pagina 199)
A atividade podera ser desenvolvida como esta no livro didatico ou substituida pela
propaganda televisiva. Os alunos, divididos em pequenos grupos, levam para a sala de
aula, embalagens vazias de produtos (shampoo, caixinha de leite, caixa de sabdo em pé...),
criam um texto, um slogan e apresentam o produto para a turma, como se estivessem
apresentando-o na televisdo. Os alunos poderdo ser filmados e depois assistirem sua
prépria apresentacao.

e Outra sugestdo € que os alunos criem novos produtos e embalagens.

e Colocar em exposigao.
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e Producdo de texto — (Pagina 219,220 e 221)
Professor, leia as instrugfes azuis para iniciar a producao textual.
Caso deseje mudar o objeto da campanha, continue seguindo as quatro etapas de producao
sugerida pelo livro.

*Conversa em jogo (p.200)

Ao realizar a atividade com os alunos, dé énfase a questdo do consumismo exagerado (ser
X ter) e como temos feito para descartarmos aquilo que ndo queremos mais,
principalmente equipamentos tecnoldgicos. A sociedade pensa em consumir, mas ainda

ndo sabe o que fazer para descartar o que ndo lhe interessa mais.

e Outras linguagens (paginas 202 e 203)
As atividades sdo referentes aos diferentes suportes das propagandas. Serd dada énfase
aos outdoors. Explore bem cada um deles. Para tanto, leia as orientacdes em azul. Nao se
esqueca de comentar que os outdoors estdo cada vez mais criativos e com formatos

diferentes.

=]
-\

TUDO FICA FACIL

TRAMONTINA

TUDO FICA FACIL

e Conexdes (Paginas203, 204, 205, 206, 207 e 208)
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*Professor, as atividades previstas nestas paginas sdo muito interessantes. Elas mostram
o contexto social de cada anuincio apresentado. E importante ler as instrucées em azul
para ter subsidios ao discutir com os alunos. Os valores sociais, 0s costumes e até mesmo
a linguagem eram diferentes. Ao explorar o anuincio da pagina 203 “Antncio de venda de
casa de 1808”, explique que a Lingua Portuguesa ¢ viva e muda com o passar do tempo
para acompanhar as necessidades de seus falantes. Por isso acontecem as reformas
ortogréficas, inclusive a que estamos aprendendo agora.

Outras imagens que poderdo complementar o trabalho:

A turma 20000 P compra
fica mals forte com

O

Aly AinD:
Concopp * TOP® munoe ratuna RinGTONES ARIMAIS ssw(-“
€ 3 mithares pe ppémies jpapes na HORa & POR

UENAS GRANDES AT/7,,
PELE MUARAM 0 by L

GUARANA

., Lm,pugho

O refrigerante do
{omilia brosileira

stonadapublicidade. blogapot com
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Of4, eu sou 0 seu novo amiquinho, ¢ uma biciclesa Calol
E neste Natal, pode contar comigo Ah! E tem mais; ganbando ema Caloi
pra gaahar uma Calol, Recorte a Voe também pode estar concorrendo
minha tigurinha, tire quantas coplas & uma Mobylette. Conte isso pto seu
quiser, me espalhe por todo canto:no  pal, pra sua mae, pra sua vovd. As
espelho da mamde, na costa de brich  instrugdes para o sorteds estdo nas

da wovo, na pasta do papal, onde vocé  lojas que vendem Caloi

achar melhor Boa sotte ¢ néo esqueca: @ Caloi ¢ &
O negécio é ndo deixar ninguém melhor bicicleta do Brasil
ESqUeCEr que 0 que YoOb quer mesmo

e Desenvolva as demais atividades até a pagina 208.

e Lingua: uso e reflexdo (Paginas 208, 209, 210, 211, 212, 213e 214)
“Usos do verbo no Imperativo”
Professor, as propagandas utilizam os verbos no modo Imperativo (Imperativo afirmativo
e Imperativo negativo), por isso 0 apresentaremos aos alunos por meio das atividades
propostas pelo livro, a fim de que identifiquem os efeitos de sentido que expressam.
Na pagina 211 ocorre a retomada dos textos instrucionais que também utilizam o verbo

no Imperativo. Em seguida, aparecem também as tirinhas.

As atividades gramaticais sobre verbo estdo diversificadas e o que é mais
importante, todas partem da analise de um texto. S&o utilizados diversos
géneros textuais ja conhecidos pelos alunos. Isso lhes possibilita a retomada
das caracteristicas desses géneros (atividade oral).
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CONHECENDO MELHOR OS PERSONAGENS DAS TIRINHAS

Pagina 214
O personagem que aparece na primeira tirinha € o Snoopy. Ele faz parte da turma do

Charlie Brown. Provavelmente as criangas assistiram ao filme no cinema.

B)Snoopy — o beagle (raga canina) de Charlie Brown é extremamente
inteligente. Apesar de ndo falar, de vez em quando externaliza seus

pensamentos para os leitores. Tornou-se 0 personagem mais famoso das

tirinhas.

Charlie Brown — sempre que o protagonista das tirinhas tenta fazer

alguma coisa, fracassa. Seja quando quer conversar com a garotinha ruiva

L ou para chutar a bola de futebol americano. E conhecido pelo bord&o "que
puxal™.
S l Woodstock — € o melhor amigo de Snoopy e o cdozinho é o Unico que
’ R .
/ consegue entendé-lo. Usa a casa de Snoopy para dormir, jogar cartas e

! tudo mais que se possa imaginar.

*H4 outros personagens, mas 0s que precisaremos conhecer no momento serdo apenas

esses. A turminha é grande.

Outras tirinhas...
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OK, PESSOAL, E
HORA DE CORRER.

I 12-4 | B \

MEUS PES SA0
MUITO TEIMOSOS.

AH, VAMOS! A
6ENTE PRECISA
DE EXERGICIO.

e Pronomes pessoais - (Paginas 214, 215, 216 e 217)

E importante que os alunos aprendam 0s pronomes pessoais para que os reconhecam
como elementos coesivos, que nos permitem evitar repeticdes de vocabulos dentro de um
texto.

O quadro da pagina 215 que indica as pessoas do discurso deve estar em papelografo e
no caderno do aluno. Para trabalha-lo, leia antes a pagina 379, no “Manual do

Professor”. Vocé encontrara dicas de como explora-lo.

e Pronomes de tratamento — (Paginas 217, 218 e 219)

O objetivo deste contetido &€ mostrar aos alunos mais um aspecto da linguagem formal. E
preciso que compreendam que ha formas mais respeitosas para tratar o interlocutor , seja
pelo cargo que ocupa, pela idade ou posicao social. O quadro dos pronomes de tratamento

também deve estar exposto na sala de aula e no caderno dos alunos

*Sugestdo de leitura- texto na integra (p.222)
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Artigo publicado na Folhinha, suplemento da Folha de S&o Paulo.

l ' T MAN W

Guarda-roupa do bem
Reciclar camiseta, calca, short e até ténis € uma boa forma de ajudar na preservacao do

planeta

MONICA KRAUSZ
COLABORACAO PARA A FOLHA

Julia Dias, 12, da suas roupas que ndo servem mais para a prima Mariana Berti,
9, que, depois de usar mais um pouco, passa para a amiga Maria Luiza Teixeira, 8.

Em seguida, a roupa vai para Bruna Soares Monteiro, 10, e sua irmd, Larissa, 5.
"A Bruna é mais velha, mas eu sou mais alta", diz Maria Luiza, que é prima das duas
garotas. Nessa trama, s&o pelo menos cinco criangas usando cada pega de roupa!

As meninas sabem que, quando reutilizam algo, estdo ajudando o mundo a ficar
menos poluido.

"Quando eu deixo de comprar uma roupa, estou fazendo um bem para o planeta
porque a produgéo de roupas novas sempre causa algum impacto na natureza", explica
Mariana.

A garota Luiza Amaro, 9, costura e transforma as proprias calgcas em shorts ou

saias. Ela aprendeu vendo a mae, que € estilista, fazendo suas cria¢des.
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"Eu pego uma camiseta lisa, recorto umas flores de retalhos de tecidos e bordo",
conta a garota.

Os irmdos Vinicius Francga, 11, e Vitor Franca, 10, tém varias roupas e até ténis
comprados em brechds (lojas que vendem objetos usados). Vinicius fica muito zangado
quando Vé roupas jogadas no lixo.

"Sempre tem alguém que pode usar depois da gente", diz 0 menino. "Depois que

a gente usa, se a roupa estiver em bom estado, a minha méae vende novamente para

0 brechd", conta Vitor.

A estudante Natalie Suzanne Lombard, 11, doa seus uniformes usados para o
breché da escola.

"Se eu doo um casaco, recebo um vale para trocar por uma pega de inverno."

5 BOAS IDEIAS

e Doe as roupas que VOcé ndo quer mais.

e Transforme aquela calca jeans que ficou curta em bermuda ou saia.

e Aproveite roupas ja manchadas quando for fazer trabalhos artisticos ou brincar
com tinta.

e Faca suas fantasias: um lencol velho, por exemplo, pode virar capa de super-herai.

e Aproveite retalhos para fazer bonecas ou para fazer colagens em uma obra de arte.

"ROUPA VERDE"

As roupas produzidas de forma a ndo agredir o ambiente e a satde dos agricultores
sdo chamadas de "roupas verdes". Um exemplo séo as pecas feitas com algod&o orgénico,
que ndo recebe agrotdxicos em seu cultivo.

Roupas feitas a partir de doacdes viraram grife de moda: a Recicladinho Jeans. A
ONG Florescer (www.ongflorescer.com.br) teve a ideia de transformar as pecas usadas
em novos modelitos. A venda das pecas rende dinheiro para projetos na comunidade de
Paraisopolis, zona sul de S&o Paulo.

NAO COMPRE!
Existe o Dia Mundial Sem Compras. A data de protesto contra o consumo
exagerado surgiu em 1993. Atualmente, o evento mobiliza pessoas em dezenas de paises

no mundo todo.
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No Brasil, o Instituto de Defesa do Consumidor e o Instituto Alana, organizagdes

que defendem o consumo sustentavel, apoiam a iniciativa.

BRECHOS INFANTIS

A palavra breché vem de Belchior, nome do primeiro comerciante de roupas e
objetos usados. Ele viveu no Rio, no século 19. Nos brechés, vocé encontra pecas bonitas,
de boa qualidade e com bom preco.

e Palavra em jogo - (Pagina 223, 224,225, 226).

Professor, as atividades das paginas acima estdo relacionadas ao conteddo
ortografico -esa e -eza no final das palavras. Serd necessario retomar os conceitos de

substantivo e adjetivo.

e Hora da diversdo — (Pagina 226)
Explorar oralmente a tirinha com os alunos. Antes, retomar as caracteristicas da

personagem Mafalda para que entendam o contexto.

e O que estudamos - (Pagina 227)
O quadro desta pagina faz uma sintese de todos os conceitos abordados nesta
unidade.
Faca oralmente com toda a turma para promover a reflexdo. Cada aluno devera ter

0 quadro em seu caderno e fazer sua autoavaliagao.
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ANEXO 3 - UNIDADE 6 - PROPAGANDA: LIVRO APIS - LINGUA PORTUGUESA, 5° ANO 22 ED. p. 188-22
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R * Vamos conhecer melhor esses textos?
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E, muitas vezes, prometem resultados e superpoderes a quem usar determi-

ivemos cercados de propagandas: elas chegam a nés pela TV, pelo radio, nados produtos:

por revistas e jornais, pela internet; nas ruas, estao afixadas nos dnibus, nos edi- EU ERA ASSM.. E T\QUEl ASSWM!
ficios, em painéis... \

Ell 1SS0 E

Em geral as propagandas tentam nos convencer a consumir produtos, muitos
produtos:

Fernando Gorsakes/Acorvo do carunista

GONSALES. Fernando. Folha de S.Paulo, 11 set. 2012, Caderno Ilustrada, p. E9.

No 32 quadrinho o produto que promete resultados é um sopdo. Mas, para
uma lagarta virar borboleta, ela precisa do sopéo anunciado?

Levar o consumidor ao erro, quando o produto ndo cumpre o que promete,
é fazer propaganda enganosa.

Mas nem sempre & assim. Ha propagandas que fazem parte de campanhas
que tém como objetivo nos convencer a mudar de atitude ou nos fazer simpati-
zar com uma ideia e aderir a ela. Veja:

LAVE COM ****1

0 MEU ESPACO.

&

1.50m de
Voceé se lembra de outras propagandas desse tipo?

" LIMPE COM ***|
Nesta unidade vocé vai conhecer uma propaganda como essa, que procura con-

100 i ——— e rresre————r—— vencer as pessoas a mudar de atitude e uma propaganda que promove um produto.

propacanna 191
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(@ Leitura: propaganda

Propaganda 1
Veja uma propaganda sobre uma campanha:
ONOMIZE AGUA.

B A FALTA (UE ELA FAL

NAO. £ BRINGADEIRA.

2276 HARGD
DIA MUNDIAL DA AGUA - .
———— -l o R &

(@) Interpretacio do texto

Compreensao do texto

@ Responda no caderno:
&P Que impressao essa imagem provoca em vocé?

&3 Apropaganda tem uma imagem que ocupa toda a pagina e uma parte verbal,
escrita.

192 uniaoe s
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a) Escolha o que mais chamou sua atengdo nessa propaganda:
* parte escrita ® cor * peixes * terra * barco de papel

b) Justifique sua escolha.

A. Imagem
@ Responda no caderno:
&P A propaganda traz uma foto.

a) De que lugar provavelmente seria essa foto?

b) O que vocé observou para dar sua resposta?
€3 Quais elementos sdo mais chocantes para vocé na imagem. Por qué?

& Qual é o provavel motivo de se ter escolhido essa foto para a propaganda?

B. Verbal
Na parte central da propaganda foi colocado um barquinho feito de jornal.
Na parte escrita foi colocada a frase: “A falta que ela faz nao é brincadeira”.
€ Copie no cadero a/s alternativa/s que explica/m o sentido de néo é brincadeira.
a) Barquinho de papel néo é brincadeira.
b) A falta de 4gua é coisa muito séria.
¢) N3o se brinca com uma coisa tdo grave.
d) Barco de papel é uma brincadeira séria.
As propagandas geralmente usam uma frase de apelo, que é o convite, a
convocacao, e outra que € feita para convencer, o argumento.
€3 Releia as frases e copie no caderno aquela que € o apelo, o convite:

Economize agua.
A falta que ela faz ndo é brincadeira.

Essas frases dirigem-se somente a criangas? Por qué?

Afinalidade dessa propaganda é convencer quem a & a simpatizar com uma ideia
e a mudar atitudes. Essa propaganda convenceu vocé? Por qué?
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Propaganda 2

Veja uma propaganda sobre um produto:

194 uninase ¢

\

Revista Veja Sao Paulo. Sao Paulo: Abril, 18 dez. 2013, p. 39.

(©) Interpretacio do texto

Compreensao do texto

A. Imagem

Responda no caderno:

Nessa propaganda o que mais chamou sua atengdo: a imagem, as cores ou a
parte escrita? Por qué?

Diferentemente da primeira propaganda estudada, essa tem a intencdo de
vender um produto.

Qual é o produto?

Nessa propaganda também ha uma foto.

a) Qual é o espaco fotografado?

b) O que ha na foto que causa surpresa ao leitor?

¢) Em que lugar da foto aparece o produto anunciado?

d) Por que a foto principal é de uma geladeira, e ndo do produto anunciado?
Copie no caderno a/s alternativa/s que complete/m a frase: O provavel motivo
de se ter escolhido essa foto para a propaganda foi o uso de #

a) humor para convencer sobre a importancia de o consumidor ter o produto.
b) critica para quem tem geladeira pequena.

¢) emogdo para convencer o leitor a n3o usar a geladeira.

d) situagdo incomum para chamar a atengéo para o produto.

B. Verbal

As cores da cozinha fotografada séo claras e neutras. Para a parte escrita foi esco-
lhida uma faixa de cor mais forte. Escolha a/s alternativa/s que complete/m a frase:

proPAGANDA 195
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Essa cor mais forte foi usada com a intengdo de ¢

a) deixar a propaganda mais bonita, mais colorida.

b) dar destaque para o produto.

¢) combinar com as cores claras da cozinha.

d) mostrar a cor do produto.

e) dar destaque para a mensagem escrita.

Releia:

e

i O lugar mais fresquinho

da sua casa é a geladeira?

Muitas vezes a propaganda diz claramente as qualidades do que é anunciado.
Nessa, porém, é por meio de uma pergunta feita ao leitor que a suposta qua-

lidade do produto vai ser dita.

O lugar mais fresquinho da sua casa é a geladeira?

Responda no caderno:

a) O que a propaganda pretende com essa pergunta?

b) Improvisar significa inventar as pressas ou arranjar um modo de fazer algo

sem preparagao. Releia:

Seu verao sem improviso.

Por que a propaganda faz essa afirmagao?

Releia:

a) Qual dessas frases ¢ o ape-
lo para convencer o leitor?

b) E qual é o argumento?

196 unioaoe &

O lugar mais fresquinho

da suaca

r-Con

Sa

Fo

a geil:

@ Essa propaganda foi publicada em uma revista semanal para adultos, a qual co-
menta os fatos da semana. Em sua opinido, mesmo tendo como publico os adul-
tos, essa propaganda conseguiria convencer vocé a se interessar pelo produto?

Linguagem e construcdao do texto
Nas propagandas é muito comum o uso de frases curtas com verbos que
indicam ordem, apelo, pedido. Veja:

“Economize agua.”
Nao desperdice dgua.
Acesse o site.
“Conhega mais.”

Copie no caderno as alternativas que mostram o que indicam esses verbos

destacados:
a) ordem c) apelo e) tempo futuro
b) tempo passado d) pedido f) conselho

@ Copie no caderno as alternativas corretas quanto a essas frases de propagandas.
a) Sao longas. f) Aleitura é rapida.
b) Sao faceis de entender. g) Sao faceis para memorizar.
¢) Sao curtas. h) D3o conselhos.
d) Dificultam a leitura. i) Convidam o leitor a fazer algo.

e) Tém muitos detalhes.

Por que as imagens ocupam o espago maior nessas propagandas?

Em sua opinido, as imagens das duas propagandas trazem uma mensagem
mesmo sem a parte verbal?

As propagandas de produtos trazem em destaque a marca deles.
Junto da marca, geralmente, vem um slogan.

123
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@& Copie no caderno o slogan usado pela marca do ar-condicionado.

@ Traga para asala jornais de supermercado e panfletos de propaganda. Localize
neles os slogans e copie em seu caderno.

Comparando as duas propagandas

Cada uma das propagandas estudadas apresentou recursos diferentes para

convencer o leitor. Leia o quadro e escreva as informagdes sobre a

propaganda 2:

p
Propaganda 1 Propaganda 2

C)) Assunto Economia de dgua
b) Imagem Imagem de cor escura e ambiente | e
triste TR
c) Verbal Pouca quantidade de texto | 0000000
d) Argumento A falta que ela faz ndo é
brincadeira i
e) Slogan N&o ha
f) Estratégia para | Pela emocao |
\_ convencer | 1V By OIUG -

€D Em sua opinido, qual das duas propagandas conseguiria convencer o maior
numero de pessoas? Por qué?

198 uninank
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@ Copie o esquema a seguir no caderno.

propaganda

intencdo: linguagem e construgao:
® convencer * uso de:
o levar o leitor a: = imagens atraentes ou de
= mudar de atitude impacto que prendam a
= a simpatizar com atencao
uma ideia « letras de tamanhos variados
= a comprar um = cores
produto « frases curtas, de leitura rapida

e de facil compreensao

o slogans

¢ linguagem adequada a quem
se destina (crianca, adulto)

[ 2822229222

(©) Praticas de oralidade

1. Propaganda falada

{ U Hora de organizar o que estudamos

texto utilizado para divulgar ideias ou produtos

publico-alvo:

leitor de:

* revistas

® jornais

* internet

* outdoor, painéis

nas ruas

@B =v buprLas. Vocés vao apresentar a propaganda de um produto como se esti-

vessem falando no radio. Para isso:

* Tragam para a sala de aula propagandas veiculadas em jornais, revistas, fo-
lhetos de publicidade distribuidos na rua, no mercado, etc.
e Escolham uma dessas propagandas e observem bem o produto que estd
sendo oferecido: como &, para que serve, para qual comprador é anunciado

— crianga, jovem, adulto —, o que promete, etc.

propaGANDA 199
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e Leiam com atengdo a parte escrita, o apelo e os argumentos usados para @ Vocé ganha um brinquedo que j& tem. Vocé:

Marcos Guiherme/Arquivo da aditora

€ fica com os dois.
¥ pede para trocar.
¢ fica com o novo e larga o velho.

convencer.
e Para se prepararem melhor, combinem para ouvir propagandas no radio,
observando como elas sao feitas. E importante ressaltar que elas sao dirigidas

.~ COMPRE 0 SEV

apenas a ouvintes de radio, que ndo estao vendo a imagem do produto. &P Em uma loja de brinquedos, vocé:
 Pensem o que querem falar sobre o produto e reinam as informagdes mais ¥ quer um brinquedo que ainda nao tem.
importantes sobre ele. € leva todos os brinquedos que puder.
e Propagandas de radio costumam ser breves, cerca de 30 segundos, portanto, 4 quer varios brinquedos e fica indeciso.

seu texto deveré ser breve também.

2 ; S @3 Um brinquedo novo aparece na TV como langamento. Vocé:
e [ interessante usar recursos sonoros também, como fundos musicais, ruidos, etc.

@ quer compra-lo antes de todos.
Lembrete: 4 nao da muita importéncia para ele.
* Se o produto é destinado a criangas, usem uma linguagem adequada as criangas. ¥ fica curioso para conhecé-lo.

e Se for destinado a adultos que, por exemplo, apreciem carros esportivos, a : ! ;
&) O brinquedo que vocé quer aparece numa propaganda. Vocé:

linguagem sera outra. et ;
4 insiste em compra-lo.

e Os demais alunos deverdo apenas ouvir a propaganda. Portanto, combine

5 ¢ ¥ pede para ganha-lo numa data especial.
com seu/sua colega e professor/a a melhor forma de ndo serem vistos en- R paiag P

€ compra varios, de diferentes cores ou modelos.
quanto falam.

@ Uma propaganda mostra um brinquedo que vocé ja tem. Vocé:
Aguardem a sua vez e apresentem a propaganda de seu produto para conven- Biopag g A J

¥ fica feliz porque ja tem o brinquedo.
cer os colegas.

4 quer comprar, porque quer ter dois.
Quem conseguira convencer melhor os colegas da sala sobre o produto? € quer comprar, porque quer um mais Novo.

Verifique o que seus amigos responderam e conversem sobre o que é ofere-
cido pelas propagandas. Seréd que tudo o que é oferecido é necessario?
Consumimos apenas o que precisamos? Costumamos comprar sem pensar?

2. Conversa em jogo

= 3 ; ?
Consumo: Vocé se deixa levar pelas propagandas? Comprarhos por necess B ISEED

@B Para essa conversa, primeiramente vocé deve fazer o teste a seguir para des-
cobrir se é isca facil para os vendedores!
"Jesdwod eled opus.iod Jies ap sajue oonod
Anote suas respostas numa folha avulsa e depois confira o resultado logo abaixo. wn asua ‘sepuebedoud sejod Jens) exiap 8s 820/ "9A anb o opny Jeidwiod sanb o0 jobuey ¢
“B}ISS8J8U OgU anb

y . ap es102 opueidwod egedy [OpepIND JeAd) exisp s sew ‘sepuebedoid se usisel BIUS} 990,

&P Seu bringuedo quebrou. Vocé: P P qedy |opepINnD Jens| exiap p e s 00NZ»
. . ‘sepuebed
¥ pede a alguém para conserté-lo. -0id se Jisisas eandoid 20/ "wal 8nb O ezio|eA  eO} & osldyulp elseb oeu :ouadse 8 820/ 4

¢ Joga fora e ndo o quer mais. :SIeW NOjJoUe 9D0A 95

€@ sai correndo para comprar outro igual. gy
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Outras linguagens % “FECHE A TORNEIRA PRA
g NAO JOGAR UMA LAGOA
Propaganda ao ar livre — outdoor i ﬁ%ﬁmﬁ&m‘%‘\ J 8 DE AGUA FORA.
,ﬁ > ?i

ATIVIDADE ORAL DEAGUAFC DIA MUNDIAL DA AGUA”

As propagandas podem ser publicadas em diferentes suportes: revistas, jor-
nais, internet, TV, folhetos distribuidos as pessoas, entre outros.

E ha também aquelas que sdo colocadas em grandes painéis ao ar liyre, em
lugares de movimento, para serem vistas pelas pessoas que passam. Esse tipo

de painel é chamado de outdoor. €B Responda: Qual/Quais deles:
Veja:

Vocé pode ver que, para chamar a atengao do leitor, em cada outdoor procufou-
-se usar um recurso diferente.

a) pode/m ser lido/s mais rapidamente?
b) incluiu/incluiram outro elemento no formato?

c) tenta/m convencer sobre uma ideia, e ndo sobre um produto?

CHEGOU "‘g;“:rf‘:‘gmm ; d) estd/estdo em um lugar que tem ligagdo direta com o texto da propaganda?
“CHEGOU A NOVA $10. 5
SAIA DA ROTINA. & Se houve'sse um concurso para escolher o melhor outdoor entre esses, qual vocé
LITERALMENTE.” escolheria? Por qué?

....................... R L R R

1. Conhecendo propagandas no tempo

A palavra propaganda vem de propagar, que significa “espalhar, divulgar”. :
Ao longo dos anos a propaganda foi mudando e se tornando cada vez mais :
atraente. Veja:

. 1. Antncio de venda de casa de 1808.

(”DE UMA FORMA OU
DE OUTRA VOCE LE.

. 2
D3 UAM FOSINA OU D3 OUSTAVOIE JE. 31 de agosto, : ANNUNCIO. i :
Dia do Outdoor” Quem quizer comprar huma morada de cazas desobrado com ¢
w 31 doagosto, Dia do Outdr L () | . frente para SantaRira fiile com Anna Jouquina da Silva, que mora . s
4 . nas mesmas cazas, ou com o Capitdo Francis.o Percira de Mesqui- § $
: ta que tem ordem para as vender. i .
: i :
——— . RIO oz JANEIRO., NA IMPRESSAO REGIA., 1808 g .
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2. Propaganda de liquidificador, do fim da década de 1950.

tesccsessncsnns

cessccssces

tecesssssnssssssensnnen

essesesesssesssncssansns

sesesnssscsennses

escscsssnne
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0 DENTIFRICIO de CONFIANCA-ECONOMICO

lusciond!

caractensiicas
exchisivas

Reprodugso/Armo

RoproducaaXolynos

sesses

sesescsssenesssnns

sene

oo

seesvens

sesses

SeeseNssstesRRENERERIRRIRRRRENERRES

@ Agora compare duas propagandas de um mesmo produto, uma antiga e outra atual:

Quais sao as principais diferengas entre as duas?

2. Curiosidade

Propagandas em todos os lugares

Algumas propagandas sdo colocadas em lugares pouco comuns e até em
lugares proibidos. Veja nas paginas seguintes.

3
“esta é uma
sandalia para V.
usar na praia (é
bonita, elegante)
para V. usar em
casa (é gostosa, €
macia) para V. usar
no seu clube (é
de alta categoria)
e sobretudo para
V. usar sempre
(é resistente e a
mais duravel que
existe).”
(3

“fininhas, coloridas,

modernas e todo

mundo quer. nao,
Lnéo toca mp3.”
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Em escada rolante:

8000000040000 0ssssscssesNsERRRRBROETBRERIS

HOPI HARY
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Em avides:

B )

ssessesssscsnsnee L I R R

Em postes:

seesssssennsesesnsenne RSN e NN R s Irs el et eetsisinencssisnniessnensssnenssesssccssnccnes

BB IPNGTNIQ 5D

Em muros:

ssesncscssnssssessssssonne
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« Até em pessoas — os homens-sanduiche:

Rataet HupsalFoinaprens

@B Conversem sobre as seguintes questdes:
&P Quais dessas propagandas sdo agradaveis de ver?

®3) Quais podem poluir ou sujar a cidade?

R NN OO oo

carregar propagandas? Que propagandas eles costumam carregar?

R L

(O) Lingua: usos e reflexdo

Usos do verbo no imperativo

Nos textos das propagandas vocé viu verbos empregados para fazer apelos,
pedidos, dar ordens, conselhos, sempre com a intengdo de convencer o leitor a

comprar algo ou aderir a alguma ideia.
Relembre: ECONOMIZE agua, CONHECA mais.

&P Em sua cidade ha homens-sanduiche, isto é, pessoas que usam o corpo para

B R R Y

Veja como esses verbos aparecem dessa forma em diferentes propagandas:

Revista Veja. Sao Paulo: Abril, 18 dez. 2013, p. 77.

Felz preqo velha. Aproveite as nossas
ofertas o compre ji seu pacote de fénas.

Ivic

Feliz preco velho., Aproveite as nossas

ofertas e compre ja seu pacote de férias.

Revista Veja. Sao Paulo: Abril, 11 dez. 2013, p. 133.
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@Eonhegafa®Emiilial

comojysekvocefosseium
dospbesourinhosydela®

Revista Julieta, n. 25. Sdo Paulo:
Globo, ago. 2007, contracapa.

&P Copie no caderno a alternativa que indica a quem se dirigem essas ordens,
conselhos, apelos:
® vocé e ele ° ela

@D Reescreva no caderno este apelo dirigindo-o a vérias pessoas: Conhega a Emilia.

Releia este trecho:

Reproducacs
Giovanni + Drafifet

Escreva no caderno os verbos:
a) dirigindo-se a varias pessoas:

b) aconselhando o contrério: a nao vir, a ndo aproveitar, a ndo morar.

210 unipaok 6

Esse modo do verbo também é usado em textos que dao instrugdes, isto €, ddo
explicacdes de como fazer ou usar algo. Veja.

Faca uma caixa de CD
virar um porta-retratos
que e a sua cara

z
|

aixa

olorida

Revista Recreio. Sao Paulo: Abril, n. 131, abr. 2002, p. 18.

&P Qual é a finalidade dessas instrucdes?

E® Copie no caderno quatro verbos usados no modo imperativo que aparecem
nessas instrucoes:

propaGaNDA 211
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Agora vocé

@ O que vocé achou da “resposta” dada pelo gato?

@ Leia as tirinhas e responda:

mAS 1550 NBO VAI
L e el

A You PAR S
OLHADINHA...

NEO IMITE O OPE. ) 1550 € AINDA
1550 € FEIO. 4

Al Rights Ressrved!

Dist. By Atlantic SynebcasontUniverssl Udick

1983 Jim DavisPaws, . All Rights Resarved

DAVIS, Jim. Garfield: um gato em apuros. Porto Alegre: L&PM, 2013. % 10.

st By Asiantic Syndication/Uiniversal Uckek

1983 Jim DavisPow

Nessa tirinha o verbo foi empregado no imperativo para dar uma ordem. Qual?

i i 2
DAVIS, Jim. Garfield: um gato em apuros. Porto Alegre: L&PM, 2013. p. 8. @ O que o terceiro quadrinho mostra?

5 €D Reescreva os verbos desta propaganda:
B Que pedido foi feito a Garfield?

@& Qual foi o verbo empregado para fazer o pedido?

Governo FederakMinistério da Saide

&P Garfield obedeceu ao pedido?
B

VENHA COMER,
GARFIELD.

1883 Jim Davis/Paws, Inc. Al Rights Resarved
Dist. By Atlantic SyndicationUnivessal Ucick

DAVIS, Jim. Garfield: um gato em apuros. Porto Alegre: L&PM, 2013. p. 9.

@9 Copie os verbos empregados na forma imperativa, isto é, dando uma

ordem. ["Ajude a salvar nossas criangas. Cuide delas no trénsito."J
@ O que aconteceu entre o convite do quadrinho 1 e a “resposta” dada pelo a) no plural, dirigindo os apelos a muitas pessoas.
gato?

b) dirigindo o apelo a nés:

212 uNIDADE 6
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10 iri i i i i & i o = T ; 2
(10] Nestadt rinha Z v;erbo foi retirado. Que verbo no imperativo vocé usaria no es Alguns pronomes s3o usados para indicar as pessoas do discurso. Leia o quadro
PEERCRElIchER: a seguir com o/a professor/a:
D (o 2 3 N\
i ‘ Pessoas do discurso Singular Plural
EOOOEZOOMAPA g e ; i ! 12 pessoa eu nés
M ALGUM LUGAR | = 14 S g : :
EM QUE POSSAM i B e (quem fala) me, mim, comigo | Nos, CONOsSco
22 pessoa tu vos
(com quem se fala) te, ti, contigo VOS, CONVOSCO
vocé vocés A
se, si, consigo se, si, consigo 4
o, 3, lhe os, as, lhes
32 pessoa ele, ela eles, elas
SCHULZ, Charles. Assim é a vida, Charlie Brown!. Porto Alegre: L&PM, 2013. p. 43. (de quem ou de que se fala) se, si, consigo Sotclpceindiels
% o, a, lhe os, as, lhes )
Pronomes pessoais Observagio: embora vocé e vocés sejam utilizados como 2* pessoa do discurso,

esses pronomes sdo empregados na 3? pessoa. Observe:
Uso dos pronomes pessoais e | b

(ST o \ \
- = { & 2 )
Ealain: Tu queres teu‘l_a_rlcie_.ggc_alia % \ioce quer sgyrlanche agora?

(voce) MAS 1SS0 NRO VAl y

LM PLANADOR, :mpspg (
SABIAZ PAR 5O UMA verbo na pronome na verbo na pronome na
OLHAVWA"' )51 B 2° pessoa 2’ pessoa 3? pessoa 3? pessoa
| RiESanei s

@D comATURMA TODA. Em algumas regides do Brasil emprega-se o tu no lugar de vocé.
Ougam a leitura em voz alta do trecho de um poema do gaticho Mério Quintana em
que ele emprega o pronome tu de forma carinhosa. Observem que a palavra tu néo
aparece, mas esta representada pelos pronomes te e teus e pelas formas verbais.

Vocé provavelmente identificou as palavras que destacamos nessas falas:

= Aden ; Cangao de junto do ber¢o
elas sao pronomes, termos que fazem referéncia a um nome ou o substituem.

Mirio Quintana

Marcos GuihermeiArquivo da edtora

€D Nas falas da tirinha acima, que nome os pronomes a seguir substituem? Nao te movas, dorme, dorme
A O teu soninho tranquilo.
a) Vocé.
) Nao te movas (diz-lhe a Noite)
b) Me. Que ainda esta cantando um grilo...
<) Eu QUINTANA, Mario. Melhores poemas. Sdo Paulo: Global, 1998. p. 37. © Helena Quintana.
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Em sua regido, o que é mais empregado tu ou vocé?

@ Na linguagem do dia a dia, mais informal, é muito comum misturarmos for-
mas pronominais e verbais proprias do vocé e do tu. Leia a tira a seguir e
confira:

FOI BOM A-LO, CARAMUJO,

MA ' TENHO QUE
EMBORA.

DAVIS, Jim. Folha de S.Paulo. Sao Paulo, 17 mar. 2005, p. E11.

a) Escreva no caderno qual é a palavra que o pronome destacado esté subs-
tituindo:

b) Copie no caderno os pronomes empregados no terceiro quadrinho.
c) No terceiro quadrinho, que pronome o gato usa para se referir ao caramujo?

d) Que pronome o caramujo usa para se referir ao gato no ultimo quadrinho?

Leia este texto que traz uma curiosidade sobre a baleia-azul:

Compare com outro modo de escrever esse trecho:

216 unioave s

2005 Jim Davis/Pawws, Inc. All Rosarved’
MNMMMM Uchick

@ Quais palavras foram usadas para se referir & baleia-azul?

Copie a alternativa adequada que completa a frase: Essas formas de referir-se
a baleia #.
a) dao mais informagdes sobre a baleia-azul.
b) deixam o texto mais claro e mais bem escrito.

¢) evitam a repetigdo do nome da baleia-azul.

€P Reescreva o trecho a seguir, evitando repeticoes.

Pronomes de tratamento

Uso de pronomes de tratamento

Leia a tirinha a seguir:

© Bob ThavesUnited Mediailpress.

THAVES, Bob. O Estado de S. Paulo. Sdo Paulo, 17 ago. 2006, p. D8.

a) Com que palavra o vendedor se refere ao cliente?
b) Por que o vendedor nao diz nem vocé nem tu ao cliente?

Em certas situagdes ndo empregamos nem tu nem vocé para nos referir a pessoa
com quem falamos. H& pronomes que sdo empregados como forma de respeito
ou para se dirigir de maneira formal a pessoas que ocupam determinados cargos.
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& Na tira a seguir, qual a provével razdo de uma das personagens ter empregado

t hor (a f breviada é sr.) dinigirs o7 @ No quadro a seguir estdo os principais pronomes de tratamento e as pessoas
o termo senhor (a forma abreviada é sr.) ao se dirigir a outra?

com quem geralmente sao empregados. Leia-o:

€D A quem, provavelmente, esta se referindo a palavra senhora (a forma abreviada

WALKER, Mort. O Estado de S. Paulo. Sdo Paulo, 8 mar. 2009, p. 16.

é sra.) na tira a seguir?

EI, O QUEELA AOTIMO! R
NAO VAI JOGAR | MINHA MULHER MO! AGORA
GoLFE> ARG ENTENDE DISS0? EXPLIQUE TSSO | HA. ESPERE
TERMINAR AFINAL, O SR. A ELA
ESTE E QUE SABE O
TRABALHO. QUE PRECISA SER
FEITO!

© 2009 Mart Walker King Feataros Syndicassfpress

vocé / vocés

(v.)

amigos, familiares préximos e
outras pessoas com quem
temos intimidade

senhor / senhores
sr. / srs.

senhora / senhoras
sra. / sras.

pessoas com quem nao temos
intimidade, pessoas mais
velhas ou como forma de
respeito

Vossa Exceléncia

autoridades publicas:

= (V. Exa.) presidentes, governadores,
SIM, SRA... EU DEVIA NA0,NAO POSSO TENHO MEDO DE iuf
{ SIM, TEMOS UM . zes, senadores, etc.
TER USADO UM LAPIS USAR O APONTADOR | | ACORDAR O CACHORRO... It :
MATS BEM APONTADO... | | APONTADOR fSLéAA'..“ICO DE MANHA., > a

Leia esta tirinha.

W ZJ

© Charles M. Schulz/Poanuts United Medistpress

VOSSA EXCE LENCIA
ME PERMITE
UM APARTE 7

4

SCHULZ, Charles M. O Estado de S. Paulo. Sao Paulo, 2 dez. 2005, p. D12.

© Caco Gathardo/Acervo 80 cartunta

@3 Vocé ja empregou os termos senhor e senhora? Em que situagoes?

Leia a tirinha a seguir. 2
B lg gt el GALHARDO, Caco. Folha de S.Paulo. Sao Paulo, 17 ago. 2005, p. E7.

Producio de texto

= —i L |
SCHULZ, Charles M. O Estado de S. Paulo. Sao Paulo, 16 jan. 2008, p. D4.

i

I VOCE VAI ACHAR ANO PASSADO, PERDEMOS MANDE SEUS DADOS S s

COMPTLANGO UNS INTERESSANTE. 43 JOGOS E NAO GANHAMOS CALAREM A BOCAI g Por que o rato & esquerda chama o outro rato de Vossa Exceléncia?
DADOS SOBRE NENHUM... ACERTAMOS 11 i
ﬂ:xé‘cc’aioﬂl_[E y REBATIDAS CONTRA 490, 5
BROWN. FIZEMOS 6RUNS CONTRA 340, 5
]

Propaganda de campanha
Vocé acha que, no segundo quadrinho, seria adequado se a personagem disses-

se a Charlie Brown “O senhor vai achar interessante.”? Explique sua resposta. @ Vocé gosta de empinar pipas? Ou prefere apenas vé-las no céu?
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4) Passem a propaganda a limpo em uma cartolina ou em outro papel grande
corrigindo possiveis erros e exponham-na estrategicamente na escola, de
acordo com as orientagdes do/a professor/a. Dessa forma, vocés estarao
contribuindo para diminuir o nimero de acidentes com pipas, que muitas
vezes podem ser graves se ndo houver cuidado com a seguranga de quem
empina e de pessoas ao redor!

-

Outro texto do mesmo género \

Que nome o brinquedo da foto tem na sua regido: papagaio, Um pouco mais de... propaganda
quadrado, capucheta, arraia, pandorga, cafifa, raia, coruja?
@ Abaixo, observe mais uma campanha para conscientizar as pessoas quanto ao

Que tal pensar em uma propaganda que inicie uma campanha sobre seguran- 5
i RIOBSS q P 9 uso da agua.

¢a na brincadeira de pipas?

&P evpuPLA. Elaborem uma propaganda para convencer a garotada a soltar pipas

sem risco de se machucar nem machucar os outros.

Lembrem-se de que em uma propaganda:

* os verbos costumam ser empregados para orientar ou aconselhar, no modo
imperativo;

* o texto deve ser curto, para que os leitores possam compreender a mensagem
rapidamente;

* asimagens sdo muito importantes, portanto escolham fotos, desenhos e letras
grandes que chamem a atengdo para o que é dito;

* a linguagem deve ser simples e direta;

* ndo se esquegam do apelo e do argumento para convencer os leitores.

Sigam estes passos: 'y wm secar:
1) Fagam um rascunho da propaganda no caderno, planejando o texto e a } NAO DESPERDIGE AG“A-

imagem que vao fazer parte dela.

2) Lembrem-se de que o publico-alvo sdo os colegas da escola. s xte miroard o dobrar om 20 anca.

g
§
|
§
H
i
i

3) Hora da revisdo. Troquem o rascunho com os colegas da sala, a fim de dar
sua opinido sobre o trabalho deles e ouvir a opinido deles a respeito do
trabalho de vocés, observando se a propaganda feita consegue convencer (@ @ STransbrasiliana B wenxws
sobre a importancia da campanha, se o texto esta claro, bem escrito.
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Sites

<www.criancasegura.com.br/downloads/material _
de_apoio_ao_educador/essa_turma.pdf>

Este é um livro diferente: esta disponivel gratuita-
mente na internet para quem quiser ler! E sabe por
que é tdo facil assim? Porque o assunto é muito im-

portante e todos devem ter acesso a ele! S3o histérias
baseadas em relatos de criangas sobre suas experiéncias como

consumidores: s vezes os produtos vém com defeito, ou estragados, ou a gente
ndo é bem atendido... O que fazer nessas situagdes? Leia, divirta-se e aprendal!

“Corte no consumo”, artigo publicado na
Folhinha, suplemento do jornal Folha de
S.Paulo, de 28 nov. 2009. Disponivel em:
<www/1.folha.uol.com.br/folhinha/
inde28112009.htm>.

|
|
]

.%m

@ B e ":" O texto faz uma proposta: que tal reciclar
?""‘ em vez de comprar? Isso vale para roupas,
S sapatos e... brinquedos. Leia e inspire-se!
Livro

A publicidade, de Alexia Delrieu e Sophie de
Menthon, publicado pela editora Atica.

Estamos cercados de publicidade: na TV, no
radio, na internet, na rua... Vocé ja parou para
pensar em como surgiu a publicidade? E por
que sera que sentimos vontade de comprar o
que vemos nos comerciais? Esse é um livro es-
crito numa linguagem simples, cheio de ilus-
tragdes divertidas e que responde a essas e a
outras perguntas.

e ——TrE— T e et e e
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(©) Palavras em jogo

Palavras com -esa ou -eza

Algumas palavras sempre causam duvida na hora de escrever. Veja vocé mesmo.
Copie as palavras em destaque no caderno, substituindo o simbolo  por s ou z:

Chegou na vendinha a fregue®a.

Embora fosse cheia de bele®a.

Tratou o vendedor sem nenhuma gentile®a. 3
E com o nariz empinado como o de uma barone#®a.

Vocé teve duvida na hora de escrever essas palavras? Vamos aprender um
pouco sobre as terminagdes -esa e -eza.

@D Leia a frase a seguir: (
equlr

Ela é uma mulher bonita.

=

nome \; ,( qualidade \&
| substantivo | adjetivo |

Note que a palavra bonita atribui uma qualidade a palavra mulher, que é um
substantivo. A palavra bonita é um adjetivo.

@) Leia as frases a seguir e copie no caderno as palavras destacadas. Pinte de
verde os substantivos e de amarelo os adjetivos:
a) Todos os dias visto roupas limpas.
b) Seu pai é uma pessoa de decisdes firmes.
) As aguas impuras do reservatorio foram proibidas para uso.
d) Todos se aproximam de pessoas com atitudes gentis.
@9 Observe um modelo:
Salas limpas s&o salas com limpeza.
Continue reescrevendo as frases em seu caderno:
a) Decisdes firmes sdo decistes com @.
b) Aguas impuras sdo dguas com #.

c) Atitudes gentis sdo atitudes com #.

Observe que as palavras que vocé escreveu sao todas substantivos. Limpeza, firmeza,
impureza, gentileza sdo nomes, isto €, substantivos que defivam dos adjetivos
limpo, ﬁrme, impuro, gentil « derivar: proceder, originar-se, formar-se a partir de algo.

pROPAGANDA 223

136



137

@& Copie esse esquema no caderno, substituindo o simbolo ¢ por substantivos Responda:

derivados dos adjetivos propostos. Siga o exemplo:
a) Cidades inglesas referem-se a que pais?

adjetivo —» substanti s . 2
j ntivo b) Turistas japoneses vieram de que pais?

Histe == ristaza As palavras japoneses e inglesas indicam a nacionalidade ou o lugar de origem

a) leve j de alguém ou de algo. Essas palavras sdo chamadas adjetivos patrios.
b) delicado g g
¢) rico j @3 e=mbupLA. Qual é o adjetivo patrio que corresponde a quem nasce:
d) frio a) na Franca? o
e) mole b) na Holanda? §
10 : | ¢) em Portugal? §
que todos os substantivos que derivaram dos adjetivos tém em comum? . & ;
2 d) na China? :
@ Pense e escreva uma regra para o que vocé descobriu. e) no Japao?
f) nalnglaterra?
t,“* Drsagis 2 g) no Piaui?
= . h) no Amazonas?
@ =vburLA. Vocés descobriram uma regra. Agora vao enfrentar outro desafio.
No caderno, escrevam corretamente os substantivos substituindo o simbolo

@ porsouz:

a) prince® i oz e oo ~ h
) prince#a  b) linde#a  c) duque#a  d)me®a e)fraqueda A terminacdo dos adjetivos patrios escreve-se com s: -@s, -esa ou -ense. |

|
\

& No caderno, distribuam os substantivos da atividade 1 em um quadro como este:
€D Em seu caderno, reescreva as frases trocando os termos destacados pelo que

Gub.sta:tivos que NAO sio Substantivos que sdo derivados esta entre parénteses. Faga as adaptagdes necessarias.
erivados de adjetivos de adjetivos a) Um jogador inglés foi desclassificado por ter sido violento. (Uma jogadora)

&P Observando o quadro, que regra podemos elaborar? b) O ator portugués recebeu o prémio de melhor intérprete no cinema. (A atriz)
= ¢) Meninos franceses fazem excursdes para outros paises desde pequenos. (Meninas)

d) Brinquedos chineses chegam a todas as partes do mundo. (Roupas)

Adietivos patr
pat ios @3 Observe e responda em seu caderno:
- a) Qual a terminago dos adjetivos patrios da atividade anterior empregados no
€D Leia a frase a seguir: o
masculino?
b) Qual a terminagio dos mesmos adjetivos patrios ao serem empregados no

feminino?

@ Que regra pode ser deduzida sobre esses adjetivos patrios?

224 unioae 6
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* <
o Dusapie
@ Em vérios lugares — hotéis, hospitais, escolas, etc. — somos solicitados a

preencher fichas com nossos dados: nome completo, endereco, data de
nascimento, profissdo, nacionalidade e naturalidade.

Vocé sabe a diferenca entre nacionalidade e naturalidade? Leia:
A nacionalidade diz respeito ao pais de origem da pessoa: brasileira, fran-
cesa, italiana, espanhola, etc.
A naturalidade diz respeito a cidade ou ao estado de origem da pessoa:
mineira (do estado de Minas Gerais), curitibana (da cidade de Curitiba, capi-
tal do Parand), maceioense (da cidade de Macei6, capital de Alagoas), etc.

€& Em uma folha avulsa, copie o modelo de Ficha de Dados Pessoais a seguir
e preencha com seus dados.

Nome completo: OOV OOOOOOOOOOOOOOOOOOOBOOOOOBODOOOOBOOOOOBOIOOOOOOD

Data de nascimento: QOO DOOOOOOOOOOOOODOOOBOOOOOOD

E n d BreCO: SOOIV OOOVOOOTOGOOOCOOOOOIIOOOIOODOIOOOOOOOOOO

Bairro: 0000000000000000000000000000000  CEP: 00000000000000000000300050

Cidade: 0000000000000000000000000000000000000000  Estado (sigla): oooooo

N aciona I i d a d € OOVCOOOVVOVOOOOVCOCOOCOOOOITOIOOODOOOTOBODIOIOOOOODOIGCOO

\N atura | i d a d € COTOVVOOVVCOCOOCOVOOOOOOCOOOOCOCIOOOOOOODOOOIOOOOOOOD X}‘X\O’X)

(@ Hora da diversdo

@ E por falar em propaganda, vamos nos divertir um pouco com esta tirinha que

trata de um assunto sério: a critica ao consumismo.

MAS PARECE QUE SE VOCE PASSA DESODORANTE, A
DEPOIS COME SALSICKAS E AT COMPRA UMA MAQUINA DE
LAVAR ROUPAS, S8 NAC € FELIZ SE FOR MUITO lwoy/

O, MIGUELITO! COISA ACABE| DE
BOA NA Tv? LIGAR

226 uninave 5

® Josquin Savador Lavado (QuinoVAcervo do cartunists

tudo o que foi estudado na Unidade 6.

b
N
alero ¢ Propaganda

= Campanha

= Produto

0 que estudamos

SEJAFELIZEM
12 VEZES
SEM JUROS.

Chegou o momento de relembrar e reunir

Pense nas seguintes questoes:

Marcos GuilhermeiArauivo ds editom

1. O que vocé ja sabe?
2. O que vocé precisa estudar mais?

 Recursos empregados: verbais e visuais
¢ Slogan

Compreenséo do texto
Linguagem e
construcdo do texto

Uso dos verbos no imperativo

Lingua: usos e reflexdo
Pronomes pessoais e pronomes de tratamento

Producdo de texto Propaganda de campanha

Palavras com -esa e -eza
Adjetivos patrios

Ortografia

Conversa em jogo

Minha participagao

Maroos Guithorme/Arquivo da editors

Propaganda falada >

.

Meu desempenho
Registre as informagdes do quadro em seu ca-

derno seguindo estas instrugdes:
« Coloque o titulo: Unidade 6.
« Copie os titulos a seguir e complete-os.
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